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Resumen

Las estructuras de poder internacionales presentan un patrén de transicion donde Estados Unidos ya no es capaz de
afianzar su poder de manera global. Los esléganes de Donald Trump: Make America great again o America first, ejem-
plifican el interés mediatico del presidente norteamericano en que sus electores piensen que es posible recuperar la
hegemonia perdida. Este articulo examina los encuentros bilaterales de Donald Trump con los politicos Emmanuel Ma-
cron, Angela Merkel, Shinzo Abe, Theresa May, Justin Trudeau, Giuseppe Conte y Jean-Claude Juncker. Unas reuniones
marcadas por saludos extravagantes y comportamientos politicamente incorrectos que parecen mas propias de un rea-
lity show que de un encuentro bilateral de lideres politicos. Mediante los datos extraidos de la plataforma Google Trends
se estudia el impacto de las reuniones entre Donald Trump vy los jefes de estado del G7 para examinar las variaciones de
popularidad del presidente norteamericano y otros mandatarios internacionales.
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Abstract

International power structures present a pattern of transition, where the United States is no longer able to consolidate
its power globally. The slogans of Donald Trump: “Make America great again” or “America first” are an example of the
media interest of the American president in that his electors think that it’s possible to gain the lost hegemony. This
article examines Donald Trump’s bilateral encounters with politicians Emmanuel Macron, Angela Merkel, Shinzo Abe,
Theresa May, Justin Trudeau, Giuseppe Conte, and Jean-Claude Juncker. Meetings marked by extravagant greetings and
politically out of place behaviors that seem more like a reality show than a bilateral encounter between political leaders.
Using data results from Google Trends platform, we study the resonance of the meetings between Donald Trump and the
heads of state of the G7 countries to examine the variations in Trump’s popularity after these meetings.
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1. Relaciones de poder bilaterales e interdependencia

Las estructuras de poder internacionales presentan un patréon en transicion que no se caracteriza por las pautas clasi-
cas de las relaciones internacionales. Desde principios del siglo XXI, Estados Unidos no es capaz de afianzar su poder e
influencia en el sistema internacional. Estas capacidades estan en manos de muchos actores, no sélo con respecto a las
organizaciones globales, sino también frente a otros Estados que han venido incrementado sus capacidades como China,
Rusia, Brasil o India (Ghotme, 2011).

A partir de la Guerra de Irak de 2003, el autoritarismo ruso y el partido Unico en China ya no ven con buenos ojos la
forma en la que Estados Unidos usa su poder en el mundo (Charillon, 2009). Sin embargo, puesto que ninguna potencia
ha desafiado militarmente a Estados Unidos, la estabilidad mundial (en el sentido de una paz generalizada) sigue siendo
una constante en el sistema internacional contemporaneo que no se explica exclusivamente por razones de “acomoda-
miento” entre las grandes potencias (Patrick, 2010).

La mezcla de un sistema capitalista mezclado con el monopolio estatal ha hecho que China crezca en las Gltimas décadas
de manera vertiginosa (Economy, 2010). Este liderazgo chino promueve un “ambiente internacional pacifico” en el que
se consolide su crecimiento econdmico y pueda garantizarse el acceso a los recursos naturales y energéticos (Economy,
2010).

Al igual que China, Rusia ha preferido adentrarse en una especie de capitalismo autoritario, populista y antiliberal so-
portado por los altos precios de los recursos energéticos (Lacqueur, 2010). Este incremento del poder econémico se
ha visto reflejado en la ultima década en la diplomacia internacional al conseguir que Bielorrusia, Ucrania o Georgia no
entren en la OTAN (Urjewicz, 2010).

Por otro lado, seguin Craig (2003), Wendt (2003) y Deudney (2007), Estados Unidos esta atravesando una fase de declive
propia de los ciclos de las transiciones hegemdnicas. Histdricamente, segin Ghotme (2011), las potencias dominantes
en las fases de transicion descubren que siguen contando con las mayores capacidades de poder en el sistema interna-
cional, pero que al mismo tiempo estas se ven “agobiadas” por aspectos internos como la deuda publica, el déficit de
la cuenta o crisis politicas y/o de valores sociales (Gilpin, 1981; Modelski, 1987; Kennedy, 1989; Arrighi; Silver, 2001;
Wallerstein, 2004). De ahi el éxito del slogan Make America great again de la campafia de Donald Trump. El magnate
neoyorquino movilizé al electorado republicano con la idea de volver a convertir a Estados Unidos en la gran potencia
mundial y de volver a poner a los ciudadanos americanos por encima de los demas: America, first, America for the Ame-
ricans. El uso de este tipo de términos podria incitar al publico norteamericano a percibir a Trump como una persona
mas carismatica que sus contrincantes (Ghazal-Aswad, 2018).

El patron de interdependencia es para Deudney (2007) y Wendt (2003) el paradigma que mejor refleja la realidad de las
estructuras de poder a principios del siglo XXI. Los autores coinciden en que en un patron de declive las fuerzas militares
pierden poder y se abren multiples canales de acceso entre las sociedades y los Estados. Esto provoca que esta estruc-
tura de poder carezca de una jerarquia definida (Ghotme, 2011).

Seglin Wendt (2003), parecia que habia una convergencia de las transiciones democraticas y de la estandarizacién de
politica capitalista norteamericana a finales del siglo XX. Sin embargo, a principios de siglo XXI y mas aun con la llegada
de Donald Trump al poder en Estados Unidos, parece que las relaciones internacionales estan mas cerca de acuerdos
puntuales y bilaterales que de una organizacion mundial jerarquizada. De ahi que Donald Trump no se encuentre como-
do en encuentros oficiales de estructuras de poder cldsicas como la ONU, la OTAN o el G7 y que prefiera las reuniones
“cuerpo a cuerpo” (Da-Vinha, 2019). La politica America first de Donald Trump se convierte segin Lopez-Garcia (2017)
en un intento de Estados Unidos por volver a recuperar el protagonismo perdido. Esta multipolaridad puede presentar
un escenario sombrio, donde el multilateralismo sea simplemente una forma de relaciones esporadicas sin ningun inte-
rés por la busqueda de un equilibrio global (Ghotme, 2011).

2. Donald Trump y el reality show

Donald Trump se convirtié en 2004 en una estrella de la televisidn gracias a la cadena NBCy los reality shows The appren-
tice y The celebrity apprentice, que durante 11 afios cosecharon récords de audiencia con millones de espectadores en
Estados Unidos (Cillizza, 2018). Trump ha aparecido también en decenas de series y programas de television durante su
carrera: El principe de Bel Air, Spin city, Susan, o reality shows como Dancing with the stars, Comedy central, The X factor
o WrestleMania. En la mayoria de sus apariciones (12 en largometrajes y 14 en series de televisidon) suele interpretarse
a si mismo, introduciéndose como un personaje real dentro de historias de ficcion. Ademas lleva décadas colaborando
con programas de television y radio como invitado y comentarista.

El 20 de enero de 2017, tras una turbulenta campafia electoral contra Hillary Clinton, Donald Trump se convirtié en el
452 presidente de Estados Unidos. El dia de su nombramiento hubo un detalle que define al magnate neoyorkino. Mien-
tras bajaba las escaleras del Capitolio, el presidente electo se detuvo para mirar directamente a la cdmara, incitando al
comentarista de television George Stephanopoulos a decir:

“iSonrie para la cdmara! El siempre estd consciente de que las cdmaras estan en cada paso del camino” (ABC
News, 2017).
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En gran medida este dominio de los medios de comunicacion le
dio la popularidad necesaria a Trump para llegar a la Casa Blan-
ca con un presupuesto mucho menor que su rival, Hillary Clinton
(Galan-Garcia, 2017). Mientras el Partido Demdcrata se gastd 700
millones de ddélares durante la campafia, Trump y el Partido Repu-
blicano emplearon 400 millones (Cillizza, 2018).

Para Street (2019), Trump es un ejemplo de “politica de celebri-
dades”. De hecho, sus incursiones en la politica han derivado de la
fama y notoriedad que ha adquirido, o incluso dependen de ella.
Sullivan (2016) destaca que:

“Donald surgid de los circos populistas de la lucha libre, los
periddicos de Nueva York, los reality shows y Twitter”.

Donald Trump (Yeste; Franch, 2018; Barbera-Gonzalez; Mar-
tin-Del-Fresno, 2019) sabe que la popularidad mediatica ha impul-
sado su carrera como empresario y lo estd haciendo ahora como
politico y presidente de Estados Unidos. Un estilo que pretende
llevar también a las relaciones de poder con otros politicos inter-
nacionales (Kuper, 2017).

Desde el inicio de su mandato, el inusual estilo de la gestién de
Trump diverge significativamente del modelo tradicional de ges-
tion presidencial; no sélo en su comportamiento como manda-
tario, sino en decisiones politicas de repercusién internacional,
como la retirada de los acuerdos de Paris sobre el cambio climati-
co, la descertificacion del Plan de Accion Integral Conjunto sobre
el programa nuclear irani o el reconocimiento de Jerusalén como
capital de Israel (Da-Vinha, 2019). El presidente norteamericano
se ha reunido en 34 ocasiones con los representantes politicos de
Francia, Inglaterra, Canad3, Italia, Japdn y Alemania. Muchos de
estos encuentros han tenido una repercusion medidtica ajena a
factores politicos. Cabe destacar el desproporcionado apretén de
manos de Donald Trump a Shinzo Abe, los besos con Emmanuel
Macron, la sacudida de “caspa” de su traje y la negativa a estrechar
la mano de Angela Merkel. Estas acciones, que se convierten en
medidticas, han sido empleadas de manera similar por otros lide-
res populistas europeos (Alonso-Muiioz; Casero-Ripollés, 2018).

Segun algunos autores (Wendt, 2003; Deudney, 2007), la estruc-
tura de poder esta sufriendo un proceso de transicion, donde Es-
tados Unidos ha perdido el liderazgo mundial. En este clima de
merma de poder, Donald Trump parece emplear a los medios de
comunicacion para devolver a los ciudadanos americanos la ilu-
sion de que Estados Unidos vuelve a ser importante (Justel-Vaz-
quez et al., 2018). Esta situacidon se enmarca dentro de un entorno
social donde lo fundamental es la aplicacién de la informacion a
aparatos que la generen y procesen, creando un flujo comunicati-
vo donde el uso y la innovacidn se retroalimenta (Castells, 2005).

3. Objetivo e hipotesis

El objetivo principal de este articulo es examinar las reuniones
bilaterales de Donald Trump con los principales mandatarios de
potencias occidentales y valorar los aspectos relacionados con el
espectdculo mediatico de dichos encuentros.

El objetivo secundario es averiguar cémo afectaron en la populari-
dad de Trump los encuentros mas destacados en las bisquedas de
Google Trends. Asimismo se intentara resolver la siguiente hipd-
tesis: los mandatarios internacionales aumentan su popularidad
después de un encuentro con Trump.

e290112

Tabla 1. Evolucidn del indice de buisquedas de los encuentros
de Donald Trump vy los politicos Shinzdo Abe, Emmanuel
Macron, Angela Merkel, Theresa May, Justin Trudeau,
Giuseppe Conte y Jean-Claude Juncker.

En la primera columna se indica el nombre de los
representantes y se enumeran los encuentros y su fecha (E1,
E2, E3, etc.). La segunda columna representa la evolucion de
la popularidad mediante el indice de busquedas en Google
Trends en la fecha inmediatamente anterior a la reunién y
el de la fecha de la reunidon. Google Trends mide su indice
de busquedas porcentualmente de 0 a 100, siendo 100
el punto de mayor nimero de busquedas en el periodo
cronoldgico seleccionado.

Shinzo Abe Popularidad
E1(18/11/2016) De5a51

E2 (10/02/2017) De 8a 100
E3 (26/05/2017) De5a8

E4 (08/07/2017) De4as8
E5(21/09/2017) De9a9

E6 (06/11/2017) De8a35

E7 (07/06/2018) De5a15

E8 (26/09/2018) De7all

E9 (30/10/2018) De4as

E10 (26/04/2019) De4d4a7
E11(27/05/2019) De8a20
Emmanuel Macron Popularidad
E1(25/05/2017) De14a15
E2 (13/07/2017) De7a31

E3 (18/09/2017) De2a3

E4 (24/04/2018) De 4 a49

E5 (08/06/2018) De3a5

E6 (11/07/2018) De2a3

E7 (24/09/2018) Dela3

E8 (10/11/2018) De4a16
Angela Merkel Popularidad
E1(17/03/2017) De9a 100
E2 (06/07/2017) De8a24

E3 (27/04/2018) De4a4

E4 (11/07/2018) De9a15
Theresa May Popularidad
E1(27/01/2017) De4a34

E2 (08/07/2017) De5a4

E3 (20/09/2017) De3a7

E4 (25/01/2018) De3a4

E5 (13/07/2018) De3a17

E6 (26/09/2018) De4a3
Justin Trudeau Popularidad
E1(13/02/2017) De 6a 100
E2(11/10/2017) De3a7

E3 (08/06/2018) De6a14
Giuseppe Conte Popularidad
E1(30/07/2018) De5a86
Jean-Claude Juncker Popularidad
E1(25/07/2018) De 18a 100
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4. Metodologia

Esta investigacion realiza un analisis cuantitativo a través de los datos extraidos de la plataforma Google Trends. La
metodologia sigue el sistema usado por otros estudios (Bokelmann; Lessmann, 2018; Mahroum et al., 2018; Kaminski;
toniewski; Marlicz, 2019; Quintanilha et al., 2019) sobre la percepcién de determinados fenémenos basados en el ana-
lisis de datos extraidos de las busquedas en Google a través de la citada plataforma.

Al mismo tiempo se realiza un andlisis cualitativo basado en el contenido de los encuentros entre Donald Trump y otros
mandatarios internacionales del G7 (Emmanuel Macron, Angela Merkel, Shinzo Abe, Theresa May, Justin Trudeau, Giu-
seppe Conte y Jean-Claude Juncker) desde la bibliografia de varios autores contemporaneos (Lopez-Martin; Roig-Do-
minguez; Sddaba-Rodriguez, 2003; Sierra-Caballero, 2008; Tarin-Sanz, 2018).

El periodo acotado para esta investigacion va del 8 de noviembre de 2016 (dia en el que Trump se proclama vencedor de
las quincuagésimo octavas elecciones presidenciales de Estados Unidos) hasta el 1 de junio de 2019.

Las graficas de Google Trends representan la frecuencia en la que se realiza una busqueda de un término particular en
una o varias regiones del mundo. El eje horizontal de la grafica representa el tiempo (desde 2004), y el eje vertical la
frecuencia de las busquedas. También permite al usuario comparar las busquedas de varios términos. En este articulo
analizaremos la frecuencia de las busquedas en Google Trends de los nombres de los principales mandatarios interna-
cionales que se han reunido con Donald Trump. Se relacionara el indice de busquedas en Google Trends con el aumento
o disminucion de la popularidad de los politicos en Google al tener una relacién directa.

5. Anadlisis
5.1. Shinzo Abe

La reunion entre el primer minis-

tro japonés y el presidente nor- ° f’:‘ngb‘e e + Comparar
teamericano tras tomar posesion

de su cargo arroja el mayor indi-
ce de busquedas (tabla 1, Shinzo
Abe, E2). El tema central fue rea-
firmar el compromiso de Estados
Unidos como garante de la segu-
ridad japonesa frente a Corea del
Norte. Trump estrechd la mano
de Abe durante 19 segundos de
una manera que los medios ca-
lificaron como “poco convencio-
nal” (Miller, 2017) o “incémoda”
(Cheng, 2017). Trump estrech¢ al
politico japonés con tanta inten-
sidad que los medios se hicieron
eco del gesto del mandatario
nipén tras el apretén (Horton,
2017). Este tipo de actos pueden
considerarse como una extensién
del espectaculo televisivo con fi-
nes comunicativos especificos.
Del modelo propagandistico cla-
sico (panfletos, periddicos, radio
o televisidn entre otros) se pasa
a un nuevo enfoque donde se
considera cualquier posibilidad
que pueda ofrecer una posicion
ventajosa (Tarin-Sanz, 2018). La
evolucion de la popularidad de
Shinzo Abe después del citado en-
cuentro con el presidente de EUA
pasd de 8 puntos a 100 (gréfico
1), el maximo registrado en el periodo analizado.

Estados Unidos ¥ 11/8/16-6/1/19 v Todas las categorias v Busqueda web v

Interés a lo largo del tiempo

&

o <

Grafico 1. Evolucidn del indice de busquedas de Shinzo Abe en Estados Unidos.

o e R .

Imagen 1. Shinzo Abe se retira, tras el apreton de manos de Donald Trump el 10 de febrero de 2017

e290112 El profesional de la informacion, 2020, v. 29, n. 1. elSSN: 1699-2407 4



Evolucién de la popularidad de Donald Trump y otros mandatarios internacionales en Google Trends (2016-2019)

5.2. Emmanuel Macron

® Emmanuel Macron

Enmanuel Macron y Donald Trump Presidente de la Republica Francesa + Comparar

han mantenido ocho reuniones

bilaterales. El cuarto encuentro Estados Unidos 11/8/16-6/1/19 Todas las categorias ¥ Bisqueda web

(tabla 1, Enmanuel Macron, E4) se

organizd para llegar a acuerdos mi- Interés a lo argo del tiempo o o<

litares sobre el conflicto con Irdn 'y
el Daesh. Si bien estos temas se
nombran en las noticias que re-
cogen el encuentro, los medios
destacaron que los dos politicos
llegan a darse dos besos (Liptak,
2018). Esa reunion tiene el pico
en el aumento de busquedas de
los encuentros entre ambos man-
datarios (de 4 a 49 puntos). En
las noticias se pueden leer frases
como “Macron no podia separarse
de Trump” (Ghitis, 2018), inter-
cambiaron “apretones, caricias,
tirones” y “besos al aire” (Simon,
2018) o como el presidente Trump
dijo, “Tenemos que dejarlo impe-
cable” tras sacudir algunas motas
de su traje (Estepa, 2018). El para-
digma mecdnico de comunicacion
y difusion de esquemas de pensa-
miento actual son tanto la televi-
sion como lo que algunos autores
consideran su extension, internet
(Rodriguez, 2019). Se produce una
transicidn cultural centrada en los
textos a otra centrada en la ima-
gen (Sierra-Caballero, 2008). Ambos mandatarios son conscientes de esta repercusion, por lo que la importancia de sus
actos pasa a un plano de importancia similar al de sus declaraciones. En el primer encuentro entre ambos (centrado en la
lucha de la OTAN contra el terrorismo) los medios lo comentaron como un “combate de apretones de manos” (Cresci, 2017)
o se “enzarzaron en una diplomacia de apretones de manos” (Reuters, 2017). Esta reunion tiene un crecimiento minimo en
el indice de popularidad (tabla 1, Emmanuel Macron, E1), quizas en parte debido a la cercania de su eleccion como presi-
dente de la Republica de Francia, momento de maximo interés en las busquedas de Estados Unidos (grafico 2).

5.3. Angela Merkel
La canciller federal de Alemaniay

Imagen 2. Emmanuel Macron besa a Donald Trump el 24 de abril de 2018

® Angela Merkel

el presidente de Estados Unidos ik etaaaor . + Comparar

se reunieron en cuatro ocasiones.

Dos en la Casa Blanca (tabla 1, An- EstadosUnidos ~  11/816-61/19 v Todaslascategorias v Bisquedaweb +

gela Merkel, E1 y E3) y en Ham-

burgo (tabla 1, Angela Merkel, E2) Interés a lo largo del tiempo o<

y Bruselas (tabla 1, Angela Mer-

kel, E4). El primer encuentro en-

tre ambos (centrado en tratados

comerciales y laborales) marca el

pico de maxima popularidad (de

8 a 100 puntos). A su llegada a la

Casa Blanca, Trump saludé a Mer-

kel de manera cordial. Sin embar-

go, al comenzar la rueda de pren- Gréfico 3. Evolucién del indice de busquedas de Angela Merkel en Estados Unidos
sa Merkel le propone estrechar su

mano y el presidente de EUA la rechaza. Los medios comentaron este suceso:

“Angela Merkel le pidi6 al presidente Trump que le diera la mano. El la ignord” (Alter, 2017);
“No hubo apretdn de manos oficial en el despacho oval entre Trump y Merkel” (Manchester, 2017);
“Donald Trump rechaza estrechar la mano de Angela Merkel” (Williams, 2017).
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La tensidn entre Estados Unidos y Alemania (englobada en las negociaciones comerciales y fiscales con la Unién Europea) se
traslada al plano relacional de los mandatarios. La posicién de roles tanto entre aliados como entre adversarios a nivel politico
ha alcanzado un grado de sofisticacion similar al de las tacticas militares. Los conflictos bélicos han sido en ocasiones sustitui-
dos por la pugna de la percepcién en la opinion publica (Lopez-Martin; Roig-Dominguez; Sadaba-Rodriguez, 2003).

5.4. Theresa May

May y Trump se reunieron en seis
ocasiones. Su primer encuentro
fue el que suscitdé mayor nimero
de busquedas (tabla 1, Theresa
May, E1), con una evolucion del
indice de 4 a 34 puntos (grafico 4).
Fue la primera reunién de Trump
como presidente con un manda-
tario extranjero, y los temas trata-
dos fueron desde la lucha contra
el Daesh hasta los acuerdos con
la Unién Europea. Dos de estos
encuentros de Trump con May
(tabla 1, Theresa May, E2 y E6)
provocaron un descenso en el nu-
mero de busquedas.

5.5. Justin Trudeau

Los representantes norteamerica-
no y canadiense se han reunido en
encuentros bilaterales tres veces.
En su primera reunién (tabla 1,
Justin Trudeau, E1) se produce el
pico maximo de busquedas (grafico
5, de 6 puntos a 100). Los asuntos
principales fueron la politica migra-
toria laboral y compromisos de se-
guridad internacional. Sin embargo
en la prensa el punto mds comen-
tado fue el hecho de que ambos se
saludaran del mismo modo

“con un fuerte apretény pal-
medndose  mutuamente”
(Pérez-Pefia; Austen, 2017);

“apretando sus manos con
firmeza y en silencio” (As-
sociated Press, 2017).

En las imagenes se aprecia cémo
durante el apretén Trump no mira
a Trudeau, sino a los periodistas.
Su mensaje no va dirigido tanto al
primer ministro canadiense como
a la opinidn publica. En los dos si-
guientes encuentros (tabla 1, Jus-
tin Trudeau, E2 y E3) el aumento
de la popularidad del mandatario
canadiense en mucho menor.

5.6. Giuseppe Conte

® Theresa May

Primera ministra el Reino Unido + Comparar

Estados Unidos v 11/8/16-6/1/19 v Todas las categorias ¥ Blsqueda web v

Interés a lo largo del tiempo ¥ O -(
Grafico 4. Evolucién del indice de busquedas de Theresa May en Estados Unidos
® Justin Trudeau +c
Primer ministro de Canadé ompatat
Estados Unidos v 11/8/16-6/1/19 ~ Todas las categorias v Blsqueda web v
Interés a lo largo del tiempo ¥ O <
Grafico 5. Evolucién del indice de busquedas de Justin Trudeau en Estados Unidos
® Giuseppe Conte
Término de bisqueda + Comparar
Estados Unidos v 11/8/16-6/1/19 ~ Todas las categorias ¥ Busqueda web ¥
Interés a lo largo del tiempo oL

Grafico 6. Evolucion del indice de busquedas de Giuseppe Conte en Estados Unidos

El presidente del Consejo de Ministros de Italia accedid a su cargo el 1 de junio de 2018. Desde entonces sélo ha tenido
un encuentro con Trump (tabla 1, Giuseppe Conte, E1). La reunidn bilateral, cuyo foco era la crisis migratoria medite-
rranea y Libia, supone el segundo punto de maximas busquedas en ese periodo. El aumento de las busquedas ascendid
desde los 5 puntos hasta los 86 (grafico 6).
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5.7. Jean-Claude Juncker

;o . ® Jean-Claude Juncker
El Unico encuentro bilateral entre PrSSkIE e U8 CoISIon EFOpEE + Comparar

el presidente norteamericanoy el

de la Comisidn Europea (tabla 1, Estados Unidos 11/8/16-6/1/19 Todas las categorias ¥ Biisqueda web v
Jean-Claude Juncker, E1) aumen-

t6é en Estados Unidos el numero Interés a o largo del tiempo

de busquedas desde un indice de

18 puntos hasta los 100 puntos

(gréfico 7). El tema fueron la ne-

gociacion de tratados comerciales

entre la Unidn Europea y los Esta-

dos Unidos.

&

o <L

5.8. Donald Trump

En la tabla 2 se indican las varia- Gréfico 7. Evolucién del indice de busquedas de Jean-Claude Juncker en Estados Unidos
ciones en los indices de busqueda

del presidente Trump en las fe-

chas con los indices mas altos de = S + Comparar

las reuniones estudiadas (tabla

1) E| piCO méS a|t0 de| per'I'OdO Estados Unidos ¥ 11/8/16-6/1/19 ~ Todas las categorias ¥ Busqueda web ¥

analizado, con un porcentual de

100, corresponde a la ceremonia Interes a lo largo del tiempo
de investidura como cuadragési-

mo quinto presidente de los Esta-

dos Unidos. A partir de entonces

el indice presenta variaciones

muy leves en las reuniones con

cada mandatario. La mayor va-

riacién se produce en el rango

temporal en el que se reunid por

primera vez con Theresa May (de Grafico 8. Evolucion del indice de basquedas de Donald Trump en Estados Unidos

95 a 100). Tanto el pico como el

aumento pueden deberse con mucha mas posibilidad a la ceremonia de investidura que al encuentro con la primera
ministra del Reino Unido. Las reuniones con Abe, Macron, Trudeau y Merkel arrojan datos ascendentes, aunque sélo de
uno o dos puntos. Las de Conte y Juncker son descendentes, reduciéndose en un punto con el jefe de Estado italiano y
nueve con el representante de la Unidn Europea.

I«
A
A

Tabla 2. Evolucién del indice de buisquedas de Donald Trump en los encuentros con los indices de busquedas mas altos de los mandatarios del G7.

Jefes de estado Fecha de la reunion Popularidad de Donald Trump
Shinzd Abe 10/02/2017 De 56 a57
Emmanuel Macron 24/04/2018 De 22 a24
Angela Merkel 17/03/2017 De33a34
Theresa May 27/01/2017 De95a 100
Justin Trudeau 13/02/2017 De 56 a 57
Giuseppe Conte 30/07/2018 De24a22
Jean-Claude Juncker 25/07/2018 De33a24

6. Resultados

Los datos cuantitativos analizados muestran resultados sobre la evolucidén de los indices de popularidad en Google
Trends (Estados Unidos) de los mandatarios internacionales después de un encuentro con Trump. Shinzo Abe aumenta
su popularidad en 10 de los 11 encuentros que tiene con Trump, y sélo en uno (21/09/2017) mantiene el mismo indice.
Asimismo, destaca el encuentro del 10/02/2017 donde el mandatario japonés pasa de 8 a 100 puntos, segun los datos
aportados por Google Trends.

Emmanuel Macron aumenta su popularidad en los ocho encuentros que tiene con Trump. Destaca el del 24/04/2018
donde pasa de 4 a 49 puntos.

Angela Merkel tiene cuatro encuentros con Trump y en todos aumenta la popularidad menos en uno que se mantiene
igual (27/04/2018), segln los datos de Google Trends en Estados Unidos. Destaca el primero de todos, donde la canciller
alemana pasa de 9 a 100 puntos (17/03/2017).
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De los seis encuentros que tiene Theresa May con Trump, en cuatro aumenta su popularidad y en dos baja (de 5 a 4
puntos el 08/07/2017 y de 4 a 3 puntos el 26/09/2018). Destaca la evolucién de su popularidad de 4 a 34 puntos el dia
27/01/2017.

Justin Trudeau se reune en tres ocasiones con Trump y en todas ellas su popularidad aumenta. Destaca la del dia
13/02/2017 en la que pasa de 6 a 100 puntos.

Giuseppe Conte se reline en una sola ocasién con Trump y el indice de busquedas de su nombre en Google Trends pasa
de 5 a 86 puntos. Lo mismo sucede con Jean-Claude Juncker que aumenta su popularidad de 18 a 100 en su Unico en-
cuentro con el presidente de EUA.

Por otro lado, la evoluciéon de la popularidad de Trump en los encuentros con mayor nimero de busquedas en Google
Trends con otros mandatarios internacionales arroja los siguientes resultados: en cinco ocasiones el presidente nortea-
mericano aumenta su popularidad y en dos ocasiones baja. Sin embargo, los avances en las busquedas de Donald Trump
no son tan significativos como en el resto de mandatarios. El encuentro en el que el presidente norteamericano obtiene
un mejor dato de popularidad es en el de Theresa May que pasa de 95 a 100 puntos. Solamente con Giuseppe Conte y
con Jean-Claude Juncker el mandatario estadounidense baja en el nimero de busquedas en Google Trends.

7. Conclusiones

El objetivo principal del articulo era examinar las reu- Los extravagantes saludos del presiden-
niones bilaterales de Donald Trump con los principales te forman parte de una narrativa més

mandatarios de potencias occidentales y valorar desde ia del tacul diati d
la bibliografia cientifica actual los aspectos relacionados propia ael espectaculo mediatico que de

con el espectaculo mediatico en dichos encuentros. Des- la comunicacién politica tradicional

pués del analisis realizado, llegamos a la conclusion de

que Trump emplea lo que algunos autores (LOpez-Martin; Roig-Dominguez; Sadaba-Rodriguez, 2003; Sierra-Caballero,
2008; Tarin-Sanz, 2018) denominan una comunicacién politica influida por los reality shows televisivos en los encuentros
mantenidos con Justin Trudeau, Shinzo Abe, Emmanuel Macron y Angela Merkel. Los extravagantes saludos del presidente
formarian parte de una narrativa mas propia del espectaculo medidtico que de la comunicacion politica tradicional.

El objetivo secundario de la investigacidn era averiguar el efecto que ejercieron en la popularidad de Trump los en-
cuentros mantenidos con los lideres internacionales. Después del analisis realizado, llegamos a la conclusién de que el
presidente norteamericano aumenta ligeramente el indice de busquedas en la plataforma Google Trends en EUA pero
no de manera tan significativa como sus interlocutores. Por ejemplo, mientras que Shinzo Abe pasa de 8 a 100 puntos,
Trump solo avanza de 56 a 57 puntos. Algo que también sucede con Angela Merkel y Justin Trudeau. Esto demuestra que
mientras la popularidad de los mandatarios internacionales avanza en Estados Unidos, la de Donald Trump no experi-
menta un cambio drastico.

Ante la hipdtesis de que los mandatarios internacionales aumentan su popularidad después de un encuentro con Donald
Trump, llegamos a la siguiente conclusidn basada en los datos cuantitativos analizados: en 31 ocasiones los mandata-
rios internacionales aumentan su popularidad, en 2 casos la mantienen y sélo en uno esta popularidad disminuye. Esta
conclusién coincide con el analisis de otros autores (Lopez-Garcia, 2017; Justel-Vazquez et al., 2018; Da-Vinha, 2019)
que relacionan las estrategias politicas de Donald Trump con las de un espectdculo mediatico propio de periodos donde
las potencias mundiales se encuentran en declive (Ghotme, 2011). Parece ser que las estrategias mediaticas de Donald
Trump, aprendidas en su etapa como celebridad televisiva, surten efecto en el terreno politico, por lo menos en los in-
dices de popularidad que han sido analizados en este articulo.

Queda abierto para futuros estudios explorar la evolu-
cion de la popularidad de Donald Trump no solo en EUA,
sino también en otros paises, e incluso en todo el mun-

Se pueden relacionar las estrategias po-
liticas de Trump con las de un espectacu-

do. Sin embargo, hay que destacar que Google Trends no lo mediatico propio de periodos donde
recoge datos significativos en paises como China o Rusia, las potencias mundiales se encuentran
por lo que es complicado realizar un estudio cientifico en declive

sin esa informacion.
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