REDISENO EN LA PRENSA IMPRESA
ESPANOLA DEL SIGLO XXI

Redesign in Spanish print media in the 21 century

Ricardo Vizcaino-Laorga y Jannine Jiménez-Ruesta

Ricardo Vizcaino-Laorga es profesor en la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la Universi-
dad Rey Juan Carlos (URJC). Licenciado y doctor en Ciencias de la Informacion (UCM), licenciado
en Ciencias de la Educacién (UNED) y en Historia y Ciencias de la Musica (UCM). Imparte docencia
en el Master en Comunicacion y Problemas Socioculturales de la (URJC), asi como Métodos de
investigacion en grado. Es profesor de Disefio en los grados de Periodismo, Publicidad y Relaciones
Publicas, y Disefio Integral y Gestion de la Imagen. Sus lineas de investigacién giran en torno a los
ejes eficacia comunicativa-tecnologia aplicados a diferentes contextos (discapacidad, comunica-
cién politica, educacidn o espacios publicos) a partir del disefio grafico y de la informacion.
https://orcid.org/0000-0003-3164-8099

ricardo.vizcaino@urjc.es

Jannine Jiménez-Ruesta es investigadora independiente. Inicid su formacién en Comunicacién Social
en la Universidad Alas Peruanas (Lima, Peru). Posteriormente se trasladé a Espafia para estudiar en la
Universidad Pontificia de Salamanca y en la Universidad Rey Juan Carlos. Ha gestionado y desarrolla-
do piezas gréficas para el Ministerio de Transportes y Comunicaciones del Perd (MTC) y la Asociacion
Profesional Espafiola de Privacidad (APEP). Sus intereses abarcan la comunicacion politica.
https.//orcid.org/0000-0002-0051-5528

janninejimenezruesta@gmail.com

Universidad Rey Juan Carlos
Camino del Molino, s/n. 28943 Fuenlabrada (Madrid), Espafia

Resumen

Se analizan los 13 redisefios producidos en los periddicos impresos generalistas espafioles de mayor difusién durante el
siglo XXI (ABC, El pais, El mundo del siglo XXI, La vanguardia y 20 minutos). Se trata de establecer la posible relacién entre la
crisis del periodismo impreso y los cambios en el disefio. Se emplean 17 categorias de analisis para localizar las tendencias
encontradas en los cambios. Los resultados son sorprendentes: se produce, de media, 1 redisefio cada 15 meses, algunos
periddicos sélo esperan 2 afios para introducir modificaciones; elementos tan sensibles como la cabecera se ve afectada en
un 62% de los casos; y los redisefios de otros medios no parecen influir. A diferencia de lo que se pudiera esperar, el disefio
no se emplea siempre como estrategia de reflote de ventas. Los redisefios acometidos a partir de 2008 (inicio explicito de la
crisis econdmica mundial) no palian las caidas de ventas (mientras los redisefios anteriores a esa fecha si parecen ayudar).
El trabajo se fundamenta en una investigacion de tipo descriptivo (disefio no experimental, de casos, longitudinal, con un
analisis de contenido -orientado a la identificacion de rasgos- y comparativo) si bien trata de sugerir posibles relaciones
entre variables que deben comprobarse con técnicas combinadas.
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Abstract

Thirteen redesigns of the top five Spanish daily newspapers (general information) during the 21 century (ABC, El pais, El
mundo del siglo XXI, La vanguardia, and 20 minutos) are analyzed. We try to establish the possible relationship between
the crisis of print journalism and changes in design. Trends found are classified into 17 categories of changes. The results
are surprising: One redesign occurs every 15 months; some newspapers only wait two years to introduce modifications;
elements as sensitive as the header are affected in 62% of the cases; and redesigns of other newspapers do not seem to in-
fluence each other. Unlike what one might expect, design is not always used as a sales promotion strategy. Starting in 2008,
redesigns did not boost sales. The highest frequency of changes has occurred since 2008, the year the global economic crisis
began. The research is of a descriptive type (non-experimental, case study, longitudinal, and comparative design), although
it suggests possible relationships among variables that should be checked with combined techniques.
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1. Planteamiento y valor del estudio

Histéricamente el disefio periodistico impreso ha estado
ligado a cuestiones tecnoldgicas, ideoldgicas y de competi-
tividad (Lopez-Alonso, 2013, p. 129). Si el entorno impreso
mantenia un cierto equilibrio entre esos tres factores, en la
prensa online prevalece el condicionante tecnoldgico, bien
ligado a los diferentes dispositivos posibles (Martin?, 1995;
Nozal; Gonzalez-Neira; Sanjuan, 2014), bien por las derivas
de la arquitectura de la informaciéon que emanan de dicho
entorno digital (Rosenfeld; Morville, 1998; Garcia; Botella;
Marcos, 2010; Tramullas, 2010).

El presente trabajo indaga en la actual crisis del periddico
impreso y las posibles sinergias que se establecen con el di-
sefio. Detecta la frecuencia de redisefios realizados, el tipo
de cambios introducidos y sus causas. La especificidad del
estudio que aqui se plantea es una excepcion si se revisa el
panorama de estudios anteriores.

Abundan los textos generalistas referidos a la comunicacién
visual (Aicher, 1991; Arfuch; Chaves; Ledesma, 1997; Joly,
1999; Bierut et al., 2001; Frascara, 2006; Montes-Vozme-
diano; Vizcaino-Laorga, 2015; Munari, 2016; Dondis, 2017,
entre otros muchos). Los trabajos que se centran en el me-
dio periodistico han seguido un recorrido diverso. En los
afios 80 y 90 aparecen textos de trascendencia internacio-
nal como Designing the total newspaper (Arnold, 1981), Di-
sefio y remodelacion de periddicos (Garcia, 1984) o Eyes on
the news (Garcia; Stark, 1991), que marcaron un hito en la
sistematizacion de la diagramacion de periddicos, y ponian
el foco de atencidn en la preocupacion por el modo en que
el lector percibia la informacién. No se han prodigado estu-
dios similares desde entonces. Otros textos siguen la linea
de describir tendencias (Garcia, 2002; Gade, 2002; Berry,
2003, Vilchez-de-Arribas, 2011; SND, 2016). Y otras obras
y estudios estan orientados esencialmente a la formacion y
docencia (Canga-Larequi, 1994; Lopez-Alonso, 2013; Gon-
zalez-Diez; Pérez-Cuadrado, 2001; Lallana, 2002).

Los trabajos realizados en Espafia indican la inexistencia de
una investigacién como la que aqui se presenta, pues o bien
muestran una visién tangencial y anecdodtica del redisefio,
por no ser su tema central (Reig, 2001; Garcia-Galindo,
2010; Armentia-Vizuete, 2011; Sanchez-Traver, 2012; Mon-
tes-Vozmediano, 2013), o son tratamientos detallados pero
generales en cuanto a los rasgos de disefio se refiere, y fun-
damentalmente experienciales, sin un analisis sistematico
que los sustente (Armentia-Vizuete, 1998; Alberdi-Ezpeleta
et al., 2002; Lépez-Garcia, 2004; Alonso, 2007) o bien no
tratan el redisefio impreso sino el online (Guallar, 2007; Pe-
draza-Jiménez et al., 2013). No son carencias, sino formas
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diferentes de afrontar una misma realidad. Los trabajos que
presentan planteamientos sistemdaticos son excepcionales
y centrados en estudios de caso (Alberdi-Ezpeleta et al.,
2003; Sabés-Turmo, 2008; Del-Olmo-Barbero; Parratt-Fer-
nandez, 2011; Gonzalez-Diez, 2011).

Se presenta aqui un estudio:

- sistematico: emplea 17 categorias de analisis para detec-
tar qué es exactamente lo que cambia en unos disefios
frente a otros;

- longitudinal: a lo largo de los 17 afios del siglo XXI;

- comparativo: entre 5 cabeceras.

Este tipo de analisis no se ha realizado hasta la fecha y ofre-
ce resultados inesperados. El estudio mas préximo lo en-
contramos en el trabajo de Del-Olmo-Barbero y Parratt-Fer-
nandez, que emplea un analisis de contenido (sistematico
por tanto), si bien su principal diferencia radica en que no
se trata de un estudio longitudinal y en que sus objetivos
son distintos (buscan la comparacion entre los disefios pre-
sentes en dos modelos de negocio: la prensa gratuita y la
generalista).

Histéricamente el disefio periodistico im-
preso ha estado ligado a cuestiones técni-
cas, ideolégicas y de competitividad

2. Contexto teorico

2.1. Disefio como elemento histérico. Tecnologia
como condicionante genealdgico

Histéricamente el disefio de un periddico ha reflejado las
circunstancias de cada época. Los disefios permiten indagar
sobre el estado técnico de la industria editorial de un pais
o las tendencias generales en cuanto a gustos o influencias
que se producen entre los periddicos y paises. Las circuns-
tancias econdmicas también han estado presentes en los
redisefios, aunque los periddicos no suelen hablar de ellas
cuando presentan a sus lectores un nuevo disefio. Mario
Benito confirma cémo El mundo del siglo XXI en sus casi 30
afios de existencia tuvo que reducir su tamafio temporal-
mente en dos ocasiones “por motivos econdmicos” (Benito,
2017).

Unas breves pinceladas nos ayudaran a situarnos en el con-
texto del disefio periodistico en Espaiia.

A principios del XIX el tamafio de los periddicos era pequefio
(cuartilla) y vertical, con tipografia romana (Vilchez-de-Arri-
bas, 2011, p. 15). El trabajo artesanal que suponia el disefio
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pasara a industrializarse (Koening inventaria la maquina pla-
no-cilindrica, McLean, 1980), y ello tendrd consecuencias
en el disefo: supuso la aparicién de la “maqueta vertical”
ya que por razones técnicas era imposible que los textos
abarcaran mas de una columna. The Times (Londres) ya
empled la Koening de vapor en 1812, pero en Espaia hubo
que esperar dos décadas mas para el disefio vertical (Eco del
comercioy El espafiol fueron los primeros en adoptar en Es-
pafia el disefio vertical), que se extendio hasta finales de si-
glo (por ejemplo con La correspondencia de Espafia, 1859).
Estas incorporaciones técnicas traian aparejados otros cam-
bios que influian en el disefio, como la ampliacién del for-
mato, acorde con la maquina impresora (Seoane, 1992). En
1889 El imparcial pasé al formato sabana, siguiendo la este-
la de la prensa occidental (Vilchez-de-Arribas, 2011, p. 39).

La aparicién de la estereotipia (con origen en 1822 segun
Serra-y-Oliveres, 1852, p. 341) permitid el paso del disefio
vertical al horizontal, al no depender la impresién de una
forma tipografica sino de un molde. Pero en Espafia la tec-
nologia no siempre ha ido ligada a alteraciones en disefio:
periddicos innovadores técnicamente como el citado La
correspondencia de Espafia, de Santa Ana (que desde 1858
imprimid en prensa plano-cilindrica) siguieron sin embargo
empleando el disefio vertical. Y el propio El imparcial conti-
nuo con el diseflo vertical pese a ser siempre puntero tecno-
|6gicamente (Vilchez-de-Arribas, 2011, p. 39).

La influencia tecnologia-disefio parece, en el caso de Espa-
fla, mas ligada a sensibilidades personales que a posibilida-
des tecnoldgicas. Hubo que esperar a que Augusto Suarez
de Figueroa fundara El resumen (1885) para que el disefio
horizontal comenzara a verse en Espafia. Los avances en los
sistemas de impresion (especialmente en la reproduccion
de ilustraciones), la mayor cantidad de informaciones (por
el desarrollo de las agencias de noticias) y una mayor pre-
sencia de la publicidad generalizaron el empleo del formato
sdbana.

A partir de la detallada crénica del diario E/ sol, Pérez-Cua-
drado mostré cémo en torno a los afios 70 (y muy espe-
cialmente a partir de los afios 80) la tecnologia jugd un pa-
pel fundamental en Espafia. La introduccion de la maqueta
modular tuvo mucho que ver con el desarrollo tecnoldgico.
Pero las tendencias en disefio fluctuaban desde los parame-
tros mas estrictos de E/ pais, a los mas flexibles de Diario 16
(ambos nacidos en 1976) y sus posteriores seguidores (de
uno y otro modelo), pero fue la aparicion de la autoedicion
y su aplicacién efectiva en El sol a finales de los 80 lo que
marco el nuevo camino en el disefio (Pérez-Cuadrado, 2004,
pp. 54-58).

2.2. Disefio como elemento ideoldgico-competitivo y
diferenciador

La tecnologia ha sido un condicionante del disefio. Desde
los inicios del periodismo moderno el disefio periodistico
estaba ligado fundamentalmente a las necesidades técni-
cas. Dos periddicos ideoldgicamente distintos, como Eco del
comercio (moderado) y El espafiol (liberal), no presentaban
diferencias evidentes en su disefio, sencillamente porque
la tecnologia condicionaba en gran medida cémo se podia
trabajar.

Las variaciones que podian producirse, dentro de ciertos
limites, también eran relevantes. A finales del siglo XIX los
cambios en los disefios de la prensa espafiola eran habitua-
les. Si en 1854 El norte de Castilla (por entonces El avisador)
media 280mm x 380mm, sdlo ocho afios después cambio
drasticamente a los 420mm x 610mm es decir, un 240% mas
de mancha (Vilchez-de-Arribas, 2011, p. 18). Por entonces
la relacion disefio-ideologia no se habia establecido. O en
cierto modo si, porque si en Estados Unidos el disefio ho-
rizontal nacié arrastrado por la incorporacién del formato
sabana (The world, 1898), en Espafia no se adoptd proba-
blemente por las desavenencias precisamente contra aquel
pais. De igual modo Reinhard Géade, el creador de la maque-
ta original de El pais, dijo (al respecto del empleo tipogréfico
de El pais en su nacimiento) que la situacion politica que se
vivia en Espafia no permitia utilizar un tipo de letra como
la Futura, restringida sdélo a la seccién de deportes (Gonza-
lez-Diez; Pérez-Cuadrado, 2014, p. 64).

Pero probablemente fue La vanguardia uno de los prime-
ros periodicos espafioles en emplear el disefio (tal y como
se concibe hoy) como elemento ideoldgico. En 1881, preci-
samente cuando el formato sdbana dominaba, aparecié La
vanguardia en un formato mucho mas pequefio (superficie
impresa: 125mm x 190mm). Sin embargo, sélo siete afios
mads tarde amplié el formato (aunque sin llegar al sabana:
superficie impresa 290mm x 440mm, Vilchez-de-Arribas,
2011, p. 43), y pasé de la columna Unica a las cuatro, aun-
gue con un disefio aun vertical. El redisefio, en este caso, no
fue baladi: La vanguardia dedic6 columna y media a explicar
los cambios que incorporaba el periddico: reorganizacion de
la redaccidn, incorporacion de importantes escritores, servi-
cios de corresponsalia... (La vanguardia, 1888).

El resumen también evidencio este uso ideoldgico del dise-
fo: en 1889 se convirtié en sdbana y afirmo explicitamente
que era

“el mayor de los periddicos populares de Madrid (...)
[y que] Cada plana aumenta cerca de un cincuenta por
ciento en relacion con la medida anterior” (El resumen,
16 de octubre de 1889, citado por Vilchez-de-Arribas,
2011, p. 41).

Hubo ya por tanto una relacion entre el formato (grande)
y laidea que se le queria asociar (la de un gran periddico).

La apertura ideoldgica de Espafia tras la muerte de Franco
marco una nueva etapa en el disefio periodistico, con cabe-
ceras que siguieron las tendencias europeas, como E/ pars,
Diario 16, El periddico de Catalunya o Deia (Armentia-Vi-
zuete, 1998, p. 201) y fueron un excelente ejemplo de como
el disefio se emplea con estos fines.

El disefio es ademds un elemento competitivo: E/ Sol de
1989 pretendia ser:

“mas brillante, juvenil e inteligente que E/ pais (...) pre-
cisaba un periodismo de calidad y en color” y su disefio
“debia parecer existir desde siempre, transmitir agilidad
y entusiasmo y ser elegante y rico en contenido” (Pé-
rez-Cuadrado, 2004, p. 121).

Ramoén Reig recuerda algunos casos mas recientes en los
que el disefio actud en este sentido, justo un afio antes de
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nuestro periodo de estudio: La opinion de Mdlaga nacida en
1999 (Prensa Ibérica) hizo que Sur (Prensa Malaguefia) re-
disefara su cabecera (Reig, 2001, p. 556). Segun este autor
una docena de diarios se redisefiaron en 1999. Son muchos
los casos en los que el disefio se ha empleado explicitamen-
te como elemento de reflote competitivo. Por citar alguno,
Armentia-Vizuete (1998, p. 205) afirma que en 1995, tras
el descenso alarmante de ventas de Diario 16 se produjo
un rediseiio “con el que se trata de recuperar la imagen de
periddico informativo-sensacionalista que habia mantenido
a finales de los 70”. Y sélo 3 afios después (5 de mayo de
1998) se produjo un nuevo redisefio (el periddico cerrd en
2001).

Las concentraciones editoriales (Grupo Hoy, Grupo Zeta,
Prensa Ibérica, Prisa, Promecal o Vocento) han propiciado
unificaciones de disefio (Gonzalez-Diez; Pérez-Cuadrado,
2004, p. 12; 2014, p. 68).

En 1998 El mundo del siglo XXI (fundado el 23 de octubre de
1989) realizd su primer redisefio con el color y la tipografia
como protagonistas (Benito, 2017). Benito asegura que la
idea (finalmente descartada) de

“sustituir la tipografia Helvética de los titulos principa-
les del periddico suscitd un intenso debate que pone de
manifiesto la enorme importancia (...) entre tipografia y
lo que se quiere y cémo se quiere contar”.

También a las puertas del siglo XXI el equipo de Milton Gla-
ser y Walter Bernard rediseiié ABC (20 de julio de 1999).
Cuatro dias antes el diario comenté cédmo el redisefio es
algo cuidadosamente sopesado y cuyas consecuencias se
miden calculadamente:

“Queremos que ABC siga siendo ABC (...) pero no desea-
mos que se realice un simple retoque cosmético: nues-
tra ambicion es que todos estos cambios sirvan para
potenciar una férmula periodistica que siempre fue in-
novadora” (ABC, 1999, p. 144)2.

Las seis paginas de entrevista a Glaser y Bernard (ABC, 1999,
pp. 14-22) y las 236 paginas dedicadas a mostrar y explicar
las novedades del periddico dan fe de la preocupacion que
supone el redisefio de un medio. En la pagina 234 del citado
suplemento especial se habla incluso de un equipo que

“siguio de cerca el plan de marketing para el lanzamiento
del nuevo ABC y viajo a Madrid, Sevilla, Barcelona, Paris y
Mildn para explicar los cambios a centenares de grandes
anunciantes y agencias de publicidad”.

Un redisefio pone muchas cosas en riesgo. No obstante,
apenas tres afios después ABC redisefié nuevamente.

3. Diseio de la investigacion

El estudio tiene por objetivo disponer de una panoramica
de los rediseios que se han producido en los 5 periddicos
impresos generalistas de mayor difusidn en Espafia, tanto
de pago como gratuitos en el siglo XXI (ABC, El mundo del
siglo XXI, El pais, La vanguardia y 20 minutos). Metodolé-
gicamente se trata de un diseflo complejo, pues aunque se
trata de un disefio no experimental-longitudinal, no se le
puede considerar en ninguno de los disefios longitudinales
caracteristicos, esto es: de tendencia, evolutivo de grupo

Redisefio en la prensa impresa espafola del siglo XXI

o disefio panel (Herndndez-Sampieri; Fernandez-Collado;
Baptista-Lucio, 2000, p. 192). Debe considerarse un estudio
longitudinal de casos cuya comparacion no se realiza en un
mismo momento (como es peculiar de los estudios longitu-
dinales) sino entre aquellos diferentes momentos en los que
se producen los redisefios en cada uno de los medios.

La técnica de recogida de datos es el analisis de contenido
en su consideracion cualitativa (Andréu-Abela, 2000). Dicho
analisis permite detectar el tipo de modificaciones introdu-
cidas en los periddicos en cada uno de los redisefios. La uni-
dad de analisis (redisefios) se considera Unicamente para la
primera pagina de los cinco medios analizados, por lo que
ésta pasa a ser la unidad de observacion. Se emplean seis
variables y 17 categorias de analisis, aplicando el andlisis de
contenido como elemento de identificacion de las modifica-
ciones introducidas y no con los habituales fines cuantitati-
vos (lgartua-Perosanz, 2006).

Para determinar los casos de estudio y los momentos de
analisis en cada uno de ellos se realiza una estratificacion
en dos fases:

1) Se determinan los medios de mayor difusidn en los ulti-
mos 17 afios seguin OJD (con ello se determinan los casos
de estudio).

2) Se detectan los redisefios producidos, para lo cual se apli-
ca triangulacion:

- Busqueda sistematica del cambio: mediante observacion
por momentos temporales de 5 afios (2002, 2007, 2012,
2017, al que se afiade 2000), lo que permite detectar en
qué momento se ha producido alguna modificacion en-
tre dichos intervalos. En fases sucesivas se va cerrando
el intervalo, lo que garantiza tanto la localizacion del dia
exacto del redisefio como la identificacidn de nuevas alte-
raciones.

- Localizacion de textos que hacen alusion a los redisefios
producidos: la localizacion de noticias y articulos que tra-
tan sobre los redisefios permite la triangulacion o confir-
macion de que el redisefio se ha producido, pero también
una aproximacion a las causas manifestadas por los me-
dios para realizar dichas modificaciones. Ha sido relevante
el estudio de Fernandez (2017), que ha permitido verifi-
car determinados redisefios a partir de la modificacion ti-
pografica aplicada, asi como el texto de Benito (2017).

- Contacto directo con los medios: para confirmar los redi-
sefios detectados.

La triangulacidn garantiza localizar modificaciones no ma-
nifestadas por los periddicos, puesto que dichos cambios
pueden ser suficientes como para considerarlos disefios
nuevos, pero:

- pueden no estar asumidos como redisefios por los perio-
dicos;

- pueden no estar registrados como tales por los medios o
no haber sido publicitados;

- evitan errores en quien proporciona la informacion.

La combinacion de sendos criterios de triangulacion lleva a
plantear el concepto de redisefio, ausente en la bibliografia
especializada y que se ha venido manejando de forma im-
plicita y empirica. Operativamente se han considerado redi-
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Tabla 1. Categorias, variables y criterios observables aplicados al estudio

Variable Categoria Criterio observable

Cabecera Cabecera + datos identificativos Cambio: si/no
Color Cambio en la paleta cromatica
Forma Por ejemplo: empleo de silueteados
Inclinacion Elementos girados

Jerarquizacion/Tension Posicién Afgcta a cyalquier .elemento (cabecera, textual, iconico..., o incluso a las

unidades informativas)

Tamafio Afecta a cualquier elemento (cabecera, textual, icdnico..., o incluso a las

unidades informativas)

Elementos textuales Tipografia (excepto grafismos)

Cambio: si/no

Elementos icdnicos Cualquiera (excepto grafismos y tipografias)

Cambio: si/no

Cambio en el tipo de uso: informativo, connotativo, compositivo o

Elementos plasticos Color o
simbolico
Bolos/Topos Cambio o introduccién de los mismos
Filetes Cambio o introduccion de los mismos
Orlas Cambio o introduccion de los mismos
Recuadro Cambio o introduccion de los mismos

Grafismos —
Senalizadores

Cambio o introduccion de los mismos

Subrayados

Cambio o introduccion de los mismos

Tramas/fondos

Cambio o introduccion de los mismos

Otros (elementos enfaticos)

Cambio o introduccion de los mismos

seflos en este estudio cuando se han visto modificadas dos
o0 mas de las seis variables planteadas, y en cualquier caso a
aquellos que afectan a la cabecera del periddico.

Para analizar las alteraciones producidas se emplean seis
variables:

- cabecera;

- jerarquizacion;

- alteraciones en los elementos textuales;
- alteraciones en los elementos iconicos;
- alteraciones en los elementos plasticos;
- cambios producidos en los grafismos.

Y un total de 17 categorias. Ello supone una ampliacion en
numero y en perspectiva con respecto a otras investigacio-
nes precedentes y una aplicacion adaptada de categorias y
variables (Joly, 1999; Del-Olmo-Barbero; Parratt-Fernan-
dez, 2011; Montes-Vozmediano, 2015).

Para determinar los rasgos de redisefio

cion producido, con el fin de determinar si el periddico
pudiera rediseiiar imitando los cambios que introduce
antes alguno de los otros medios, como cabria esperar.

- Los que se producen en relacién con el volumen de ventas
del periddico, lo que permitiria relacionar el disefio como
un factor de estrategia de ventas.

4, Resultados

4.1. Frecuencia inusual de rediseiios

El primer resultado ya es sorprendente: la media de redi-
sefios es de uno cada 1,3 afios (15 meses). Tomando como
referencia 2008 (inicio de la crisis mundial tras la quiebra
del banco de inversiones Lehman Brothers) los redisefios se
distribuyen casi de forma homogénea los 8 afios anteriores
y los 8 posteriores a dicha fecha (46% antes de 2008, 56%

se aplica la ficha recogida en la tabla
1, observando cinco dias antes y cinco
desde el redisefio, excluyendo los saba-

dos y domingos por entender que pu-
dieran incorporar elementos diferentes
a la edicién diaria.

Con ello se detectan 13 redisefios en 17
afios (2000-2016) y se analizan las mo-
dificaciones introducidas en cada uno
de ellos. Los resultados se interpretan 0
desde dos perspectivas:

2000
2001
2002

- Las intervenciones en relacion con la
competencia: observando el momen-

to del redisefio y el tipo de modifica- frecuencias

2007

2003
2004
2005
2006
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016

Grafico 1. Redisefios producidos en los 5 periddicos espafioles de mayor difusion (2000-20016),
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Tabla 2. Redisefios producidos en los 5 periddicos espafioles de mayor difusién (2000-20016)

2000 2001 | 2002 | 2003 | 2004 2005 | 2006 A 2007 | 2008** | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
ABC 22 '1 1 15
sep jun nov
Elmundo 1 20
ene oct
. 24 21 11
El pais jul oct may
. 02
La vanguardia oct
Duran-|Finales
20 minutos te el delaio o1 19
aiio (*)| (¥ sep | may

(*) No ha sido posible recuperar la fecha exacta por ninguna de las tres fuentes empleadas: archivo, noticias y consulta directa al periddico.

(**) Se ha tomado 2008 como afio de referencia

después). Desde 2008 todos los medios redisefian a excep-
cién de La vanguardia. En el periodo 2000-2007 la media es
de 1 redisefio cada 1,3 afos (15 meses), mientras que 2009-
2016 es ligeramente superior (un redisefio cada 1,14 afos o
13 meses). Atendiendo a los afios en los que se concentran
mas redisefios encontramos una distribucion bimodal (Mo
=2007, 2015). Otro dato relevante a la vista de las fechas es
la concentracién que se da en ABC (con redisefios en 2010
y 2011) y en 20 minutos (2003 y 2004 asi como en 2015 y
2016).

mente afio y medio por debajo de la media). El mundo del
siglo XXl y La vanguardia son los que presentan intervalos
mas dilatados, cada 7,5 y 8 afios respectivamente (unos dos
afios por encima de la media). Si consideramos el tiempo
transcurrido entre el primer y el Ultimo redisefio de cada
medio efectuado desde 2000 (tabla 5), son 20 minutos y El
pais los que han realizado modificaciones en un lapso de
tiempo mas corto (4,33 y 5 afios respectivamente). El pais
es el que presenta el periodo mas largo entre ellos (8 afios).

Si consideramos la frecuen- Tabla 3. Intervalo medio de afios transcurridos entre redisefios (2000-2016)
cia de rediseiios en cada uno ARos transcurridos desde
de los periddicos (tabla 3) se Ultimo Redisefos 2000 hasta el ultimo Media de intervalo
sucede un redisefio de media rediseino (n) redisefo en el grupo de entre rediseios
o L, diarios analizado

cada 8 afios. La desviacion es-

andar (considerados los cinco ABC 201 3 17 266
tan ., El mundo 2014 2 17 8,50
casos ~como poblacién) es de El pais 2015 3 17 5,66
4,60 afios, lo que muestra que La vanguardia 2007 1 17 17,00
no existe una tendencia de fre- 20 minutos 2016 2 17 425
cuencia de redisefios por me- Total 8,21

dios que pueda considerarse
estable. Pero si consideramos

Tabla 4. Intervalo medio de afios transcurridos entre redisefios desde 2000 hasta el ultimo redisefio de cada medio

el redisefio como algo excep-

cional, los medios que introdu- Ultimo | Redisefios :ens?:lset;?)r(‘);c:;:tiozl L i::::::ddaz
cen cambios importantes con redisefio (n) dltimo redisefode | Va0 eNtre |\ i efios/anios
mayor frecuencia son 20 Minu- cada diario LSS transcurridos
tos, ABC vy El pais (que estan a ABC 2011 3 12 4 0,25
menos de un punto de la citada Elmundo 2014 2 15 7,5 0,13
desviacion estandar) mientras El pais 2015 3 16 53 0,19

El mundo del siglo XXI se situa- Lavanguardia 2007 1 8 8,0 0,12

ria en la media y La vanguardia 20 minutos 2016 4 17 425 024
habria realizado sélo un redise- Total 581 019

fo y seria la mas alejada tanto
de la media como de la desvia-

cién estandar. Primer Ultimo Afos transsurrldos Redisefios (n) Media de u}tetvalo
redisefio | redisefio hasta el ultimo 2000-2016 entre redisefos
Atendiendo a la distribucién redisefio (afos / n-1)
de los redisefios a lo largo de ABC 2002 2011 10 3 5,00
todo el periodo analizado (ta- Elmundo 2009 2014 6 2 6,00
bla 4) se observa que de nue- El pais 2007 2015 9 3 450
vo ABC junto con 20 minutos La vanguardia 2000 2007 8 1 8,00
son los diarios que presentan 20 minutos 2003 2016 14 4 4,66
. L . Total 5,63
una media de modificaciones

mas rapida (cada 4 y 4,25 afios
respectivamente (aproximada-

Tabla 5. Intervalo

medio de afios transcurridos entre el primer y dltimo redisefio (2000-2016)

) En el periodo 2000-2016 La vanguardia sélo redisefié en 2007, por lo que se considera, a efectos de
calculos para esta tabla, 2000 como primer redisefio. El anterior disefio es de 1989.
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Tabla 6. Cronologia de redisefios de los 5 periddicos espafioles de mayor difusidon (2000-20016)

2000 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016
Medio LV EP
redisefiado EP | ABC | 20M | 20M P EM | ABC | ABC EM 20M 20M
Tabla 7. Cronologia de redisefios de los 5 periddicos espafioles de mayor difusion (2000-2016)
2000 2001|2002 2003 2004 2005|2006 2007 |2008 2009 2010 2011 2012|2013 2014| 2015 |2016
MEDIO
- EP | ABC | 20M | 20M | --- - | LV | EP EM | ABC | ABC | --- - | EM | EP | 20M | 20M
CAMBIOS
Cabecera - Si Si ® ® - -~ | No | Si No Si No | - - Si | No | Si Si
Jerarquizacion - Si Si ® ® - -~ | Si | No Si Si Si - - Si Si Si Si
Elementos textuales - No | No © ® - - | Si | Si Si Si No | - - Si Si | No | Si
Elementos iconicos - No | No ® © - -~ | No | No No Si No | - -~ | No | No | No | Si
Elementos plasticos - Si Si ® ® - -~ | No | No No Si Si - - Si | No | Si | No
Grafismos - Si Si 0 ® - — | Si | Si Si Si Si - - Si Si | Si | No

(*) Redisefios confirmados por David Velasco Cufiado, director de arte de 20 minutos, si bien no se ha podido tener acceso a la fuente primaria.

4.2. Sinergias posibles entre medios (competencia)

La cronologia de cambios producidos en los ultimos 17 afios
gueda reflejada en la tabla 6.

Los medios que introducen cambios im-
portantes con mayor frecuencia son 20
minutos, ABCy El pais

Ya se ha indicado la inusual frecuencia de estos redisefios.
La tabla 7 analiza el tipo de modificaciones introducidas vy,
a consecuencia de ello, las posibles

La tabla 7 muestra una preferencia por intervenir en as-
pectos que afectan a la jerarquizacidn. La totalidad de los
redisefos se basan en variables de este tipo. Pero también
resulta destacable que las cabeceras se hayan visto modifi-
cadas en el 63% de los casos. Los elementos textuales han
cambiado también en un 63% de las ocasiones, mientras los
iconicos lo han hecho sélo en el 18% de las veces.

4.3. Sinergias econémicas

Son aparentemente claras en algunos medios. ABC redisefa
en 2002, 2010 y 2011, coincidiendo con las curvas descen-
dentes de difusién (aunque no lo hace en otras ocasiones

sinergias.

Un primer aspecto de nuevo sorpren- 800.000

dente es que no parecen existir rela- 500.000

ciones entre los medios. Por razones 400.000

de espacio se prescinde de las 13 ta- 300.000

blas de datos que concretan los resul- 200.000 B H\

tados generales de la tabla 6, pero a 100,000 —

través de ella se aprecia que los cinco .

medios mantienen una mayor inde- - N m v ~ © = N m % om W
pendencia de la esperada.VNo hay g g g § g g g g g g & 8§ 8 8 R 8 %

sinergias directas entre los cambios
introducidos en los disefios de los
periddicos. Si se producen sinergias
globales: Rodrigo Sanchez, director
de arte de El mundo, se refiere a las

Grafico 2. Difusién de ABCy redisefios efectuados (2000-2016)
Fuente: elaborado a partir de los datos de OJD.

tendencias internacionales como 600.000
parte de la justificacion de dichas 500.000
variaciones introducidas en 2014. Es 400.000
mas, conlwo puede aprec;larfe por la 200,000
cronologia, los nuevos disefios clara-

200.000
mente no se producen por rebote de
la competencia, pues en ocasiones se 100.000
suceden modificaciones en un mismo 0

2001 A

periddico sin que medien modifica-
ciones de otros medios (ABC en 2010
y 2011 o 20 minutos en 2002 y 2003,
y en 2015y 2016).

2002

2010 -
2011 A
2012 A
2013 4
2014 A
2015
2016 -

g 8

2007

g

2005 4

:

2003 A

Gréfico 3. Difusion de El mundo del siglo XXI y redisefios efectuados (2000-2016)
Fuente: elaborado a partir de los datos de OJD.
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donde la tendencia de ventas tam-
bién es a la baja). Sélo en 2002 el re-
disefo parece tener influencia posi-
tiva con la difusidn (en 2003-2004 se
produce un ascenso), y en el resto de
los casos no hay variacién en la pen-
diente, que se precipita desde 2010-
2011 hasta la actualidad.

En 2009 y en 2014 El mundo redise-
fla. En 2009 coincide con un descen-
so suave pero sostenido en las ventas
(que se habia iniciado en 2007). En
2014, tras una caida en la difusién de
150.000 ejemplares en 5 afios el re-
disefo coincide con una modificacion
en la pendiente, que se hace progre-
sivamente algo mas suave.

El pais modificd su disefio en 2001,
2007 y 2015. El redisefio de 2015 se
produce tras afios de pérdidas de lec-
tores (mas del 50% respecto a 2004)
pero los redisefios anteriores se su-
ceden tras un crecimiento de la difu-
sion (especialmente en 2001 y leve en
2007). En 2001 el redisefio coincide
con un estancamiento en ventas, y en
2007 le sucedera una caida imparable.

Un caso muy distinto a los mostrados

hasta ahora es La vanguardia, en donde el redisefio de 2007
no tiene relacion alguna con la difusion. Es a partir de 2010-
2011 cuando se inicia un descenso continuado, sin que pese
a ello se haya empleado el redisefio como elemento de re-

Redisefio en la prensa impresa espafiola del siglo XXI

600.000
500.000
\‘\——.-\
400.000 —
\

300.000 ~
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100.000

0

- ~ Faal Wy ~ o - ~ ”m -t W v
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Grafico 4. Difusién de El pais y redisefios efectuados (2000-2016)

Fuente: elaborado a partir de los datos de OJD.

600.000
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200.000 + —_—
100.000
0

Gréfico 5. Difusion de La vanguardia y redisefios efectuados (2000-2016)

Fuente: elaborado a partir de los datos de OJD.

flote. El cambio de 2007 esta directamente relacionado con
aspectos tecnoldgicos (instalacion de dos rotativas Wifang),
la causa natural por la que histéricamente los periddicos
han ido adaptando sus disefios.
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5. Conclusiones

Los aspectos concretos que son mo-
dificados en el disefio de los perio-
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pero sélo hasta 2008. Las interven-
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tienen repercusién casi nula en las
cifras de difusion.

El redisefio, por tanto, parece fun-
cionar en condiciones de normalidad
econdmica, pero no en situaciones
de crisis manifiesta, si bien estos resultados habria que ma-
tizarlos y contextualizarlos junto con otra informacion cuali-
tativa que permita su correcta interpretacion (movimientos
econdémico-empresariales, modificaciones en la directiva
del medio, alteraciones del ecosistema tecnoldgico, nuevas
estrategias...). En todo caso, si consideramos el disefio como
un posible elemento de activacion de ventas, se comprueba
que no se cumple en todos los casos, lo que demuestra que
éste también puede ser independiente en si mismo y cum-
plir objetivos mas alla de los meramente circunstanciales.

El redisefio parece funcionar positiva-
mente en condiciones de normalidad
econdémica, pero no en situaciones de
crisis manifiesta

Los redisefios producidos en los inicios del siglo XXI mues-
tran una frecuencia rdpida (de media, redisefios casi anua-
les) y andmalos (redisefios sucesivos de un mismo periodi-
co en intervalos muy cortos de tiempo, en apenas un afo).
Pese a la frecuencia tan intensa (que sugeriria modificacio-
nes no excesivamente radicales en los disefios) se incide en
aspectos especialmente sensibles de un periédico en mas
de la mitad de las ocasiones, tales como la cabecera del mis-
mo o la paleta tipografica empleada.

Nota

1. El olvidado texto de Martin, del afio 1995, es premoni-
torio y probablemente el primero que apunta de forma ex-
plicita el futuro del periodismo en dispositivos moviles.

2. Este suplemento cuenta con 434 paginas y esta fechado el
16 de julio de 1999. Sin embargo, la edicion de la hemerote-
ca digital lo presenta dentro del 20 de julio de 1999 (a partir
de la pagina 144 del pdf, que es donde termina el peridédico
real de ese dia, comienza el suplemento).

La vanguardia. 01/10/2007
(vigente desde 03/10/1989)

La vanguardia. Redisefio 02/10/2007

Imagen 5. Redisefios (2000-2016). La vanguardia
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