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Resumen

Se analiza la difusion de los periddicos que cuentan con ediciones de pago en soporte papel y digitales de acceso gratuito.
Con ello se pretende observar, en una primera aproximacion, si existe interaccién entre las difusiones de dichas ediciones
y, de ser asi, como se produce, cuales son sus efectos y si éstos generan algun tipo de “canibalizacién”. Se estudian las ca-
beceras lideres en Espafia en el mercado digital en los ambitos de la informacion general (E/ mundo), deportiva (Marca) y
econdmica (Expansion) y sus correspondientes versiones impresas. Al objeto de lograr la pertinente homogeneidad en los
datos se adopta como fuente bdsica a la entidad de verificacidn Informacion y Control de Publicaciones, S. A. (Introl) a través
de sus divisiones Oficina de Justificacion de la Difusion (OJD) y OJD Interactiva. Dichos datos se someten a un tratamiento
metodoldgico basado en la estadistica descriptiva y mediante series mensuales entre junio de 1998 y diciembre de 2008.
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Distribution of daily newspapers in Spain 1998-2008: paper vs digital

Abstract

The circulation of newspapers that have both a “paper version” and a “free digital” version is analysed to determine wheth-
er there is a relationship between the two kinds of circulation. If there is an existing relationship we want to know how it
works, what the overall effects are, and if these effects create some form of “cannibalization”. We studied the leading “free
digital” publications in Spain for general information (E/ mundo), sports (Marca), and economics (Expansion). Sources for
extracting data are Introl, OJD and OJD Interactiva. Data analysis was based on a descriptive statistics methodology and
monthly series over 10 years, starting in June 1998, the first available date for electronic editions of these three newspa-
papers. The last month analysed is December 2008 because OJD Interactiva modified its measurement methods in January
2009 and this change could have affected the study results.
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1. Introduccion

Es bien conocida la evolucidn en Espafia de las ediciones en
internet de los diarios impresos (por ejemplo, Diaz-Noci,
1997; Armentia; Elexgaray, 2000; Edo, 2000; Cabrera-Gon-
zalez, 2000a,b, 2001; Diaz-Nosty; Moreau, 2005; Salaverria,
2006) y cémo estas ediciones electrdonicas pasan de ser casi
“clones” de las impresas a tener un lenguaje y una estructu-
ra de contenidos propios.

En el andlisis de las formas del discurso periodistico de los
diarios digitales, se observa que éstos son herederos de la
prensa impresa (Salaverria et al., 2004, p. 174). En esta idea
abunda Campos-Freire (2011, p. 22) al considerar que los
nuevos medios toman contenidos de los tradicionales, que
no llegan a reemplazar o sustituir a sus antecesores sino que
efectian una reinvencion de los mismos. La cuestién que
nos interesa analizar en este trabajo es si esa reinvencion
conduce también a una “fagotizacién” por parte de las edi-
ciones digitales de las impresas, ya que se esta produciendo
una paulatina caida de la difusidn general de las ediciones
en papel y un progresivo crecimiento de las digitales.

2. Difusién y evolucidn de los diarios digitales
2.1. La verificacion de la difusion

Un problema en el estudio de la difusién de las ediciones
digitales e impresas de la prensa es el propio concepto de
difusién en la prensa digital, ya que se solapa con el de au-
diencia. Al contrario de lo que sucede con la verificacion de
la difusion de los diarios impresos, existen diferentes méto-
dos de medicidn para los digitales. Algo mas de una década
no ha sido suficiente para lograr un consenso metodolégico,
un problema importante a la hora de adoptar por parte de
las empresas editoras un modelo de negocio sostenible (Pe-
reira et al., 2004, p. 363) sustentado en la credibilidad de
sus cifras de audiencia. En Espaiia los principales suministra-
dores de este servicio son OJD Interactiva, Alexa, Netvalue,
Nielsen-Netratings, EGM y Jupiter Media Metrix (Caminos;
Marin-Murillo; Armentia-Vizuete, 2006, p. 7).

El objeto de este trabajo es confrontar la difusidon en papel
con la audiencia digital de una misma cabecera, por lo que
se ha optado por acudir a OJ/D y OJD Interactiva como fuen-
tes primarias, ya que auditan respectivamente la mayoria de
diarios impresos y digitales espafioles. En las publicaciones
impresas aplican el criterio de medir la difusién, los nime-
ros que llegan a los lectores (Ripoll, 2002, p. 337); y en las
ediciones electrdnicas sintetizan difusidn y audiencia en un
sélo dato, aquel que respectivamente ofrece la medicion de
los usuarios Unicos, visitas y paginas.

2.2. Evolucién y tendencias

En el periodo 1998-2008 el numero de diarios digitales
editados en Espafa y controlados por OJD Interactiva prac-
ticamente se ha triplicado. Con 76 cabeceras, el mercado
espafol ocupaba el cuarto lugar en la Unidn Europea, cuyo

liderazgo detentaba Alemania con 280 (De-Toro; Lozano;
Milan, 2010, p. 163).

Pese a que, como sefialan Abadal y Guallar (2010), habria
que distinguir distintas fases en la evolucion de la prensa
digital, la audiencia de los periddicos electrénicos ha expe-
rimentado un crecimiento exponencial —junto con una pro-
gresiva fragmentacion (Armentia et al., 2000, p. 186; Ruiz-
Antdn, 2004, p. 131)—, mas acentuado en las cabeceras que
cuentan también con edicién en soporte papel y cuya difu-
sién es de caracter nacional.

La difusion en el mercado de los diarios impresos en el pe-
riodo 1998-2008 muestra un cierto estancamiento y si se
analizan las cifras de manera desagregada se observa en los
mismos afios un sensible descenso en la venta del numeroy
mas suave en las suscripciones individuales, mientras que la
venta en bloque y las suscripciones colectivas, consideradas
difusion de pago especial por sus caracteristicas, muestran
un paulatino aumento que, junto con el efecto de las pro-
mociones de ventas, frenan la caida de la difusion total (De-
Toro; Lozano; Milan, 2010, p. 42).

Existen diferentes factores que inciden en la materializacién
de dichos datos (econdmicos, sociales, tecnoldgicos, cam-
bios de comportamiento del consumidor de productos in-
formativos, la propia evolucion del periddico digital, etc.). Se
puede pensar en la existencia de una interaccion entre las
ediciones en papel y sus versiones digitales que puede ser la
causante, en cierta medida, de ese desconcierto advertido
por Salaverria (2006, p. 136) hace unos afios, en los editores
de periddicos impresos ante la competencia creciente de las
publicaciones en internet. Desconcierto potenciado por la
hipdtesis de que las ediciones digitales de acceso gratuito
puedan generar un efecto de “canibalizacidon” de las edita-
das en papel de pago.

2.3. De la incertidumbre inicial al analisis de datos
objetivos

En los ultimos afios, varios trabajos han analizado el pro-
blema de la convivencia entre las ediciones digitales y en
papel, los cambios de comportamiento del consumidor o la
evolucion de los modelos de negocio de las empresas perio-
disticas y el desarrollo de los medios digitales.

Ha transcurrido tiempo suficiente, mas de una década, para
reflejar en resultados el seguimiento y evolucién de los pe-
riddicos en internet que aconsejaba Cabrera (2000b) y, des-
de la perspectiva de la difusidn, tratar de contrastar cienti-
ficamente si estaban fundados o no los temores mostrados
por algunos directivos de empresas editoras en cuanto a
que las ediciones electrénicas pudieran quitar compradores
a las de papel (Fidler, 1994, p. 240; Armafianzas; Diaz-Noci;
Meso, 1996, p. 144; Cebrian, 1998, p. 65; Armaiianzas,
1998, p. 63).

Se trata de comprobar si se mantiene la complementarie-
dad entre la edicién impresa y la digital apuntada por Ripoll
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(2002, p. 345) en el mercado espafiol y observada por la
World Association of Newspapers (2002) en el analisis glo-
bal de la primera etapa del ciclo de vida de los periddicos
electronicos, conforme al cual las suscripciones a las edicio-
nes en papel aumentaban con el incremento de la audien-
cia en los medios digitales (Edo, 2003, p. 305; Lépez; Gago;
Pereira, 2003). O si existe una cierta “canibalizacion” de la
edicion digital sobre la impresa de acuerdo a la idea expre-
sada por Jiménez y Huerta (2002, p. 359) a consecuencia
de lo que Campos (2009, p. 53) considera migracién de los
consumidores y usuarios de los medios tradicionales a in-
ternet y que evidencia Larrafiaga (2009, p. 38) al estudiar la
demanda de los periddicos impresos y la de los digitales, lo
que llevaria a una irreversible tendencia a la desaparicion
de un agente basico de la comunicacion social (Abadal;
Guallar, 2010, p. 91).

3. Metodologia
3.1. Disefio de la investigacion

Se analizan tres diarios de referencia de informacion gene-
ral, deportiva y econémica: El mundo, Marca y Expansion.
El espacio temporal objeto de estudio va de junio de 1998
a diciembre de 2008. El periodo de andlisis se cierra en di-
ciembre de 2008, pues en enero de 2009 OJD Interactiva
introdujo un sensible cambio en su sistema de verificacion
al certificar las mediciones realizadas mediante un sistema
de mensuraciéon homologado que permite el recuento de
semillas o marcadores (tag). Este cambio metodoldgico,
aunque genera ciertas distorsiones de caracter singular, no
invalida los resultados obtenidos en el periodo analizado en
cuanto al objeto esencial de la investigacidn. Por otra parte,
dado que los primeros controles de OJD Interactiva de las
ediciones electrénicas de Marca y Expansién son de junio
de 1998, para El mundo se parte también del mismo mes y
afio, aunque su primera acta de control corresponda a sep-
tiembre de 1997.

Desde 2001 hasta 2008, E/ mundo ocupa el segundo lugar' en
el ranking de difusion de la prensa espaiola de informacion
general; Marca? y Expansion han mantenido el primer pues-
to en la prensa deportiva y econdmica respectivamente.

Con las cifras recogidas en las actas de control de OJDy OJD
Interactiva, correspondientes a los indicadores de medicion
y desagregados mes a mes con relacion a todo el ciclo some-
tido a analisis, se ha elaborado una base de datos plasmada
en hojas excel, con una clasificacidn por series temporales.
Cada una de las variables analizadas cuenta con 127 obser-
vaciones (datos singulares) que dotan al analisis de la perti-
nente consistencia y robustez estadistica.

3.2. Tratamiento estadistico

Se ha utilizado la estadistica descriptiva, y el analisis de se-
ries temporales a través de sus tendencias. Se han elabora-
do indices de base 100 en el dato de origen para conseguir
una mayor homogenizaciéon de los datos, y series con datos
interanuales para recoger tasas de variacion en los perio-
dos analizados. Asimismo se ha recurrido a la utilizacion del
paquete de software estadistico SPSS para la realizacion de
analisis de correlacion entre las variables analizadas, a fin

de determinar la existencia o no de relaciones bivariantes
entre los datos del soporte papel y el digital.

4. Resultados y discusion

En una primera aproximacién se ha optado, dentro de los
multiples componentes de la difusion de la prensa en so-
porte papel, por tomar los datos de venta por nimero, por
considerar que seran las cifras en las que con mas rapidez y
contundencia se puede reflejar el impacto de la prensa digi-
tal. Aunque habria que afiadir la suscripcion ordinaria, con-
cretada en la difusidn de pago ordinaria, ese dato presenta
una fuerte inelasticidad en el corto y medio plazo.

En una segunda aproximacion, con el fin de observar la soli-
dez de los resultados obtenidos en la primera, se efectta un
mayor ajuste conceptual y se contrastan los datos referidos
a usuarios unicos, por ser los que mejor se cifien al concepto
de difusidn, con los de difusion de pago.

Al analizar la evoluciéon de los datos de venta de nimero y
los del nimero de visitas de los mismos diarios en su version
digital se revelan cuestiones significativas. Las cifras de ven-
ta por nimero de los diarios Expansion y Marca han sufrido
un considerable retroceso en los Ultimos afios, viéndose una
tendencia negativa en la evolucién de los datos interanuales
en el periodo analizado (grafico 1).

Estos datos, de por si relevantes, se muestran mas contun-
dentes al confrontarlos con las cifras de nimero de visitas
en internet. Se aprecia en los gréficos 2 y 3 cémo el nimero
de visitantes de Marca y Expansion ha crecido de forma im-
portante para el mismo periodo. La cabecera deportiva ha
multiplicado el nUmero de visitas por mas de 15.000, conso-
liddndose como el diario mas visitado en internet, mientras
que Expansion acumula un crecimiento cercano al 2.000 por
ciento, lo que refleja el impacto que la Red ha tenido en la
difusién de estas cabeceras.

El analisis de las tendencias de venta por nimero en la edi-
cién impresa, y del nimero de visitas en la digital de estos
dos diarios muestra un claro proceso de “canibalizacién”
por el que los lectores abandonan paulatinamente el sopor-
te tradicional a favor de las nuevas tecnologias.

La prensa digital no es la Unica variable explicativa del des-
censo de la difusion de la prensa diaria en soporte papel,
pues otros fendmenos, como la prensa gratuita, la satura-
cién del mercado publicitario u otras herramientas y sopor-
tes derivados de las nuevas tecnologias como los blogs, han
conformado una competencia muy desfavorable para los
medios de comunicacion tradicionales.

Los coeficientes de correlacion de Pearson entre las varia-
bles venta por nimero y nimero de visitas para ambas ca-
beceras son negativos, es decir, reflejan una dependencia
inversa entre ambas variables, y con cifras significativamen-
te elevadas que mostrarian una relacién importante entre
las mismas (tabla 1).

Cuando los datos analizados se refieren al diario £/ mundo
las conclusiones parecen distintas. La venta por nimero de
la edicion impresa no refleja la misma tendencia que las dos
cabeceras anteriores, sino una evolucion estable, un estan-
camiento en todo caso, pero sin caidas, tal y como se apre-
cia en el grafico 1.
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El nimero de visitas ofrece la misma tenden-
cia de gran crecimiento en los ultimos afios
que también muestran las otras dos cabece-
ras. Parece que la edicion digital de El mundo
no ha propiciado el mismo impacto negativo
en su difusion de la version impresa que los
otros dos diarios (grafico 4).

Esta diferencia en el comportamiento de las
variables del diario £/ mundo frente a Marca
y Expansion se puede explicar por factores
como el distinto perfil de lectores: mas jove-
nes en el caso de Marca, y de una clase social
mas alta y con mayor nivel de estudios en el
caso de Expansion.

El nimero de visitas en la web puede arrojar
ciertas dudas ya que refleja un concepto mas
similar al de audiencia en el caso de la pren-
sa escrita que al de difusion. Por este motivo,
en un segundo analisis la investigacién se ha
centrado en los datos de usuarios unicos, mu-
cho mas préximo al concepto de difusion de
los medios convencionales, y cuyos valores se
han enfrentado a los de difusién de pago, con
el fin de contrastar nuevamente el impacto
de las ediciones digitales sobre sus homoélo-
gas en papel.

Conviene destacar en primer lugar, que nos
encontramos ante una serie de datos mads
corta en el tiempo. Las mediciones de usua-
rios Unicos recomienzan en junio de 2004,
mes al que se ha asignado el valor 100 para el
andlisis de la evolucién de los datos.

De forma casi paralela, las tres cabeceras ana-
lizadas muestran una tendencia pronunciada-
mente alcista de sus datos de usuarios Unicos
(gréficos 5,6y 7).

A diferencia de lo que ocurria al analizar la
evolucion de la venta por numero, los datos
de difusion de pago presentan una tendencia
mas estable, de estancamiento, no de caida.
Esto pone de manifiesto que los editores han
tratado de buscar otras formas de mantener
sus cifras de difusién ante el descenso de la
venta de ejemplares, principalmente la venta
en bloque y la suscripcion colectiva.

En el grafico 7 se observa que las cifras de
difusién de pago y visitantes Unicos apuntan
a una cierta complementariedad, ya que los
repuntes y descensos de ambas variables pa-
recen producirse de forma simultdnea en el
tiempo.

5. Conclusiones

Del analisis efectuado cabe concluir que:

— Existe interaccion entre las ediciones en pa-
pel y digital de una misma cabecera.
— En la prensa especializada deportiva y eco-

Difusion de la prensa diaria en Espafia 1998-2008: papel vs digital
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Grafico 1. Venta al numero y tendencia (mayo 99=100)
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Grafico 2. Visitas de Marca y tendencia (mayo 99=100)
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Grafico 3. Visitas de Expansion y tendencia (mayo 99=100)
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Gréfico 4. Visitas de El mundo y tendencia (mayo 99=100)
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Visitas Marca | Venta nimero Marca | Venta nimero Expansion | Visitas Expansion
Correlacion de Pearson 1,000 -0,620™ -0,522" -0,862"
Visitas Marca Sig. (bilateral) -0,000 -0,000 -0,000
N 127 127 127 127
Correlacién de Pearson -0,620" 1,000 -0,440" -0,565™
Venta namero Marca Sig. (bilateral) -0,000 -,000 -,000
N 127 127 127 127
Correlacion de Pearson -0,522" -0,440™ 1,000 -0,402™
Venta nimero Expansion | Sig. (bilateral) -0,000 -0,000 -0,000
N 127 127 127 127
Correlacion de Pearson -0,862" -0,565" -0,402" 1,000
Visitas Expansion Sig. (bilateral) -0,000 -0,000 -0,000
N 127 127 127 127

Tabla 1. Coeficientes de correlacidn. — *La correlacién es significativa al nivel 0,01 (bilateral)
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Grafico 6. Difusion de pago y usuarios Unicos de Expansion (junio 2004=100)

némica analizada (Marca y Expansion), la edicidn digital
genera un efecto de “canibalizacion” sobre la impresa.

— El incremento de la audiencia digital de una cabecera se
corresponde con el descenso de la venta al numero de
su edicidn impresa en la prensa especializada deportiva
y econdémica. En la de informacién general no se produ-
ce dicho efecto, sino un estancamiento. Hay que tener en
cuenta factores como la incidencia de la gratuidad de las
ediciones digitales en el comportamiento del consumidor,
el desarrollo de la cultura cibermediatica, la mejora del
acceso a internet, etc.

— En la prensa de informacidon general analizada (E/ mundo)
se da cierta complementariedad entre la difusidn de pago
de la edicion en papel y los usuarios Unicos de la digital.

Estas conclusiones han de entenderse prudentemente como
una primera aproximacioén limitada por la reducida aunque
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Grafico 7. Difusion de pago y usuarios Unicos de E/
2004=100)
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significativa muestra de cabeceras empleada. Por ello, fu-
turas lineas de investigacion podrian orientarse hacia una
ampliacion del nimero de diarios.

6. Notas

1. En los aiflos 1998, 1999 y 2000 ocupé el tercer lugar, de-
tras del diario ABC.

2. Durante dicho periodo ha sido también el lider en difu-
sion de toda la prensa diaria espafiola.

7. Bibliografia

Abadal, Ernest; Guallar, Javier. Prensa digital y bibliotecas.
Gijon: Ediciones Trea, 2010. ISBN: 978-84-970-4446-2

Armaianzas, Emy. “Prensa electrdnica espafiola. Periddicos
de Madrid y Barcelona en la Red digital”. En: XIV Congreso
de estudios vascos: Informazioaren gizartea=Sociedad de la
informacién=Société de I'information (Donostia, Bilbo, Gas-
teiz, Irufiea, Baiona, Madrid). Donostia: Eusko lkaskuntza,
1998, pp. 61-65.

Armaiianzas, Emy; Diaz-Noci, Javier; Meso, Koldo. £/ perio-
dismo electrdnico. Informacion y servicios multimedia en la
era del ciberespacio. Barcelona: Ariel, 1996. ISBN: 978-84-
344-1270-5

Armentia, José-Ignacio; Elexgaray, Jon. “Los diarios en in-
ternet, en busca de la rentabilidad”. En: Tauler, Miguel;
Poblacidn, José-lgnacio. Estudios de empresa informati-

158 El profesional de la informacion, 2012, marzo-abril, v. 21, n. 2. ISSN: 1386-6710



va. Homenaje al profesor José Tallon. Madrid: Universidad
Complutense, 2000. ISBN: 84-600-9586-6

Armentia, José-Ignacio; Caminos, José-Maria; Elexgaray,
Jon; Merchan, lker. “La informacidn en la prensa digital:
redaccion, disefio y habitos de lectura”. Zer, 2000, mayo,
n. 8.

Cabrera-Gonzalez, Maria-Angeles. La prensa online. Los pe-
riédicos en la www. Barcelona: CIMS, 2000a. ISBN: 978-84-
841-1540-3

Cabrera-Gonzalez, Maria-Angeles. “Retos en el disefio de
periddicos en internet”. Revista latina de comunicacion so-
cial, 2000b, junio, n. 30.
http://www.revistalatinacs.org/aa2000yen/149MALAGA.
html

Cabrera-Gonzalez, Maria-Angeles. “Convivencia de la pren-
sa escrita y la prensa online en su transicidn hacia el modelo
de la comunicaciéon multimedia”. Estudios sobre el mensaje
periodistico, 2001, n. 7.
http://www.ucm.es/info/emp/Numer_07/7-4-Comu/7-4-
01.htm

Caminos, José-Maria; Marin-Murillo, Flora; Armentia-Vi-
zuete, José-lgnacio. “Las audiencias ante los cambios en
el ciberperiodismo”. Revista latina de comunicacion social,
2006, n. 61.

Campos-Freire, Francisco. “Medios tradicionais e novos no
ano do Big Bang: da crise da prensa ao fendmeno das redes
sociais”. Comunica, 2009, n. 7.

Campos-Freire, Francisco. “Los nuevos modelos de gestion
de las empresas mediaticas. Estudios sobre el mensaje pe-
riodistico, 2011, n. 16.
http://www.ucm.es/BUCM/revistas/inf/11341629/articu
los/ESMP1010110013A.PDF

Canga, Jesus; Coca, César; Martinez, Eloi; Cantalapiedra,
Maria-José; Martinez-Odriozola, Lucia. “éQuién teme al
periddico digital?”. Revista latina de comunicacion social,
1999, mayo, n. 17.
http://www.ull.es/publicaciones/latina/a1999hmy/89
pvasc.htm

Cebrian, Juan-Luis. La Red. Como cambiardn nuestras vidas
los nuevos medios de comunicacion. Madrid: Taurus, 1998.
ISBN: 978-84-306-0277-3

De-Toro, Juan-Manuel; Lozano, V.; Millan, B. Libro blanco
de la prensa diaria 2010. Madrid: Asociacidn de Editores de
Diarios Espafioles (AEDE), 2010. ISBN: 291-00-135-6758-3

Diaz-Noci, Javier. “Tendencias del periodismo electrdnico.
Una aproximacion a la investigacidn sobre medios de comu-
nicacion en internet”. Zer, 1997, mayo, n. 2.

Diaz-Noci, Javier; Meso, Koldo. Periodismo en internet. Mo-
delos de la prensa digital. Bilbao: Servicio Editorial de la Uni-
versidad del Pais Vasco, 1999. ISBN: 978-84-837-3161-1

Diaz-Nosty, Bernardo. Informe anual de la comunicacion
1997/1998. Estado y tendencias de los medios en Espafia.
Barcelona: Grupo Z, 1998.

Diaz-Nosty, Bernardo. Informe anual de la profesion perio-

Difusidn de la prensa diaria en Espafia 1998-2008: papel vs digital

distica 2004. Madrid: Asociacidon de la Prensa de Madrid,
2004.

Edo, Concha. “Las ediciones digitales de la prensa: los co-
lumnistas y la interactividad con los lectores”. Estudios sobre
el mensaje periodistico, 2000, n. 6.
http://www.ucm.es/info/emp/Numer_06/6-3-Estu/6-3-05.
htm

Edo, Concha. “Los medios digitales todavia no pueden con
el papel”. Ambitos, 2003, n. 9-10. pp. 310-312.
http://grupo.us.es/grehcco/ambitos09-10/edo.pdf

Fidler, Roger. “La aparicién de los medios de impresion di-
gital”. En: Diaz-Nosty, Bernardo (dir). Comunicacion social
1995/tendencias. Madrid: Fundesco, 1994.

Jiménez, L.; Huerta, Fernando. “Periddicos online”. En: Li-
bro blanco de la prensa diaria 2002. Madrid: Asociacién de
Editores de Diarios Espafioles (AEDE), 2002.

Larrafiaga, Julio. “La demanda de los periddicos impresos y
online: un andlisis econdmico”. Ambitos, 2009, n. 18.
http.//grupo.us.es/grehcco/ambitos18/02larranaga.pdf

Lopez, Xosé; Gago, Manuel; Pereira, Xosé. “Modelos del ci-
berperiodismo gallego: de la definicidn a la consolidacion en
un nuevo entorno”. Zer, 2003, mayo, n. 14.
http://www.ehu.es/zer/hemeroteca/pdfs/zer14-06-lopez.
pdf

Moreau, Marie-Christine. “La prensa digital espafiola: la
configuracién de un nuevo medio”. En: Desvois, Jean-Michel
(coord.). Prensa, impresos, lectura en el mundo hispdnico
contempordneo: homenaje a Jean-Frangois Botrel. Paris,
2005, pp. 571-584.

Ripoll, Fernando. “Los desafios de internet a los sistemas
de comunicacién”. En: Cebrian, Mariano; Ripio, Fernando;
Alonso, Concepcidn. Estructura, tecnologia y tratamiento de
la informacion. Homenaje al profesor Don Pedro Orive Riva.
Tomo I. Madrid: Universidad Complutense, 2002.

Ruiz-Antén, Fernando. “Las promociones elevan la difusion
de la prensa diaria en Espafia, que sigue sin atraer a los jo-
venes”. En: Diaz-Nosty, Bernardo. Informe anual de la profe-
sion periodistica 2004. Madrid: Asociacion de la Prensa de
Madrid, 2004.

Pereira, José; Gago, Manuel; Lopez, Xosé; Salaverria, Ra-
mon; Diaz-Noci, Javier; Meso, Koldo; Cabrera, Maria-An-
geles; Palomo, Maria-Bella. “El impacto de internet en los
medios de comunicacién en Espafia. Aproximacién meto-
doldgica y primeros resultados”. En: Il Congreso ibérico de
comunicacion, 23-24 de abril 2004. Covilha (Portugal), pp.
361-369. ISBN: 972-8790-36-8
http.//dspace.unav.es/dspace/handle/10171/5110

Salaverria, Ramén. “Construyendo un nuevo periodismo.
Diez afios de logros y retos en la prensa digital”. Comuni-
cagdo e sociedade, 2006, v. 9-10.
http.//dspace.unav.es/dspace/handle/10171/5105

Salaverria, Ramdn; Cores, Rafael; Diaz-Noci, Javier; Meso,
Koldo; Larrondo, Ainara. “Evaluacion de los ciberdiarios en
las comunidades vasca y navarra”. Comunicacion y sociedad,
2004, v.17,n. 1.

El profesional de la informacion, 2012, marzo-abril, v. 21, n. 2. ISSN: 1386-6710 159



