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Resumen

El éxito en television puede medirse en funcion de una serie de variables. Para precisar sus condicionantes, se efectua
una revision tedrica que se completa con treinta y cuatro entrevistas en profundidad a los responsables de los siete
programas periodisticos de humor con mayor tiempo de emision, desde 1990 a 2015, en la television espafiola. Aquellos
que, por su importancia en antena y respaldo social, posibilitan valorar el entretenimiento ligado a la informacion, como
una necesidad de la sociedad y una técnica de evasion. Un avance en la importancia del medio televisivo que responde
a como sus contenidos, personajes y estructuras son parte de nuestra historia colectiva. Las conclusiones tienen un
caracter social, al conocer qué ha consumido el publico, y econdmico, al descifrar qué es lo que funciona en television,
con un método que agrupa cinco factores: contenido, realizacién técnica, premios y criticas, audiencia y contexto. Los
entrevistados aportan las claves para el triunfo de la industria cultural audiovisual, a través de un centenar de categorias
que caracterizan el éxito. Como se constata, para los profesionales de television el éxito es una utopia alcanzada solo por
los que retnen un contenido de calidad y una realizacidn técnica excelente por la que reciben premios y criticas que re-
fuerzan su imagen para con la audiencia, cuyas cifras y opinion deciden, junto con condiciones de contexto, competencia
y comercializacidn, su tiempo en antena. Segun su relato, son fundamentales la diferenciacion, el talento, el respaldo de
la cadena y la libertad creativa con tesén. Una tarea compleja, con una férmula probada que no limita y que permitird
aportaciones novedosas desde otros géneros.

Palabras clave
Exito; Television; Formatos televisivos; Programas; Exito televisivo; Produccidn televisiva; Profesionales; Audiovisual;
Historia; Humor; Entrevistas en profundidad; Programacidn; Espafia; Calidad en television.

Abstract

Success on television can be measured according to a series of variables. In this work, a theoretical review was carried
out to determine its main factors, complemented with 34 in-depth interviews with the heads of the seven longest-run-
ning journalistic humor formats on Spanish television from 1990 to 2015. Owing to their importance in terms of broad-
casting and support from society, these enable an evaluation of entertainment as it is linked to information, as both a
societal need and technique for escapism, thus depicting the enhanced importance of the television medium in terms
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of how its content, characters, and structure form part of our collective history. The conclusions have a social character
in revealing what the public has consumed, and an economic character, as they decipher what works on television,
using a method based on five factors: content, technical execution, awards and reviews, audience, and context. The
interviewees provide the keys to the success of the audiovisual cultural industry, characterized herein using 100 cate-
gories. For television professionals, success is a utopia that is achieved only by those who combine high-quality content
and excellent technical execution, for which they receive awards and strong reviews that reinforce their image with the
audience, whose numbers and opinion determine, together with the context, competition, and market conditions, their
time on air. Their statements reveal that differentiation, talent, the backing of the network, and creative freedom based
on tenacity are fundamental features. Achieving success is a complex task, with a proven formula that does not only
represent a limitation but also enables innovative contributions from other genres.

Keywords

Success; Television; Television formats; Programs; Television success; Television production; Professionals; Audiovisual;
History; Humor; In-depth interviews; Programming; Spain; Television quality.
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1. Introduccion

El éxito es el propdsito con el que nace todo producto audiovisual. Dificil y utdpico se adscribe al resultado que se man-
tiene en antena por poseer un estilo propio, y que recibe buenas criticas y premios. Unas respuestas externas, general-
mente aceptadas, que se vinculan a la calidad como antecedente de evaluacion y a sus mayores consecuencias: conquis-
tar a la audiencia de forma prolongada y mayoritaria respecto a sus competidores. Para conseguirlo, la television repite
modelos de éxito para conectar con el espectador, gracias a un tono atractivo desde el que emocionar (Gascén-Vera,
2019, p. 157), a través de diferentes manifestaciones en las que intervienen los factores que este articulo estipula como
decisivos, puesto que el éxito es una variable multidimensional.

El contenido televisivo se categoriza en ficcion, informacidn o entretenimiento (Montero-Diaz, 2014). No obstante, la di-
versidad de canales y medios aporta novedades desde la hibridacién (Gordillo, 2009) a un espectador que salva o liquida
una propuesta que, a su vez, se integra en una estrategia empresarial donde prima la rentabilidad (Gdmez-Rodriguez,
2017).

Contreras y Palacio (2003, p. 197) declaran que la falta de acierto en televisién esta severamente castigada, al ser una
industria que crea una “aureola excesiva” para el éxito y que llega a “limites extremos” con el fracaso, puesto que tres
de cada cuatro estrenos por temporada sucumben (Garcia-Matilla; Arnanz, 2011, p. 99). Pese a ello, la historia televi-
siva fragua éxitos que permanecen en antena por décadas e incluso llegan al medio siglo como Informe semanal (TVE,
1973-actualidad), el mas veterano de la televisidn espafiola, o las 47 temporadas del Saturday Night Live (NBC, 1975-ac-
tualidad).

La televisién mantiene una posicién relevante en la cotidianeidad (Vazquez-Barrio; Torrecillas-Lacave; Suarez-Alvarez,
2021), gracias al interés que despiertan los contenidos en una audiencia que, aunque esté en descenso, sigue visionan-
do este poderoso aparato que suma, a diario, casi tres horas de consumo por 26,5 millones de espafioles (Barlovento
Comunicacion, 2022).

Un medio de masas que batid sus récords en la pandemia por Covid-19. Un salto cuantitativo (Montafa-Blasco; Ollé-Cas-
tella; Lavilla-Raso, 2020) motivado por un escenario excepcional de necesidad informativa y de demanda social de en-
tretenimiento para ser paliativo en la adversidad (Mayo-Torres et al., 2020). Las audiencias crecieron, los contenidos se
adaptaron (Tufiez-Lopez; Vaz-Alvarez; Fieiras-Ceide, 2020) y no solo en Espafia (Gascén-Vera, 2021; Andueza-Lépez;
Santana-Mahmut; De-Luis-Otero, 2021), sino a nivel mundial, el humor televisivo se lanzé a servir al publico.

El contexto y los condicionantes sociales, tecnolégicos,

politicos, econdmicos o de cualquier otra indole afectan A traves de la evolucion de los formatos
al surgimiento, transformacién, potenciacién, trasvase o televisivos se entienden los cambios
desaparicion de cada uno de los géneros (Marta-Lazo, sociales y se resuelve la gran duda de

2012, p. 33). Asi, la historia reciente fundamenta la im-
portancia del humor, una técnica con la que comprender
la historia (Montero-Diaz; Paz-Rebollo, 2013) y descu-

los creadores: qué es lo que funciona en
television
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brir sobre qué ha reido la sociedad gracias a unos resultados que disponen de las claves para resurgir un programa a
punto de desaparecer o para crearlo bajo las fdrmulas que, como se demuestra hace décadas, son afines al éxito.

2. Féormulas para medir el éxito televisivo

Las investigaciones manifiestan la dificultad de elaborar criterios comunes (Ferrer-Ceresola, 2018) con los que baremar
la calidad (Medina-Laverdn, 2006); pese a ello, se conocen los componentes mensurables de contenido, escenografia,
elenco artistico y profesional, calidad técnica o componente comercial en las aportaciones de Zabaleta-Urkiola (2005),
Blanco-Mallada (2005) y sus cuatro perspectivas, el decédlogo de Sanchez-Tabernero (2000) y los cinco elementos para
juzgar la calidad de los programas de televisién avanzados por Ojer-Goii (2008).

Asi, la calidad es el primer requisito del éxito (Bardaji; Gomez-Amigo, 2004, p. 144) de una industria donde el tiempo
es oro al tener que triunfar desde la primera emision. Por ello, superar su medicién es vital. A pesar de que Guerrero
(2013) sefala que no hay un listado cerrado, que no exista una férmula mdgica (Salé, 2003), ni sea una ciencia exacta
(Silva, 2010), ni universal, se descubre un patrén en el que convergen la calidad y el éxito televisivo. Aquel que parte de
los componentes coincidentes de Thompson (1996), Verhoeven et al. (2018) o Martinez-Gallego, GGmez-Mompart y
Borderia-Ortiz (2010) y los aportes de organismos televisivos como el Gabinete de Estudios de la Comunicacion Audiovi-
sual (GECA, 1995), los estudios de Prix Italia (1985) y The Broadcasting Research Unit (1989), los cinco ingredientes del
observatorio The Wit y los 99 del critico televisivo Teran (2019).

Elementos constitutivos que los programas emplean como activo en la busqueda del éxito para el cual orientan sus es-

tructuras y contenidos (Videla-Rodriguez; Sanjuan-Pérez, 2006), como se compila en la tabla 1.

Tabla 1. Indicadores tedrico-practicos vinculados al éxito televisivo

Contenido

Albers (1992);

Salé (2003);

Zabaleta (2005);
Medina-Laverén (2006);
Ojer (2008);

Guerrero; Etayo (2015);
Verhoeven et al. (2018).

Idea sencilla. Identidad como
valor diferencial: exclusividad

GECA (1995); Sanchez-Tabernero (2000); Salé (2003); Bardaji; Gomez (2004); Ca-
tela (2005); Pujadas (2011); The Wit (2016).

Tiempo de ejecucién y dura-
bilidad en antena

The Broadcasting Research Unit (1989); Thompson (1996); Sanchez-Tabernero
(2000); Salé (2003); Bardaji; Gomez-Amigo (2004); Medina-Laverén (2006); Gor-
dillo (2009); Bonaut-Iriarte (2010); Teran (2019).

Actualidad social, politica
y cultural. Tematica propia,
controvertida, emocional y
autorreferencial. Realismo

Blumler (1991); Thompson (1996); Eastman; Ferguson (1997); Sanchez-Taberne-
ro (2000); Medina-Laverdn (2006); Lu; Lo (2007); Ojer-Goii (2008); Ferrer-Cereso-
la (2018); Verhoeven et al. (2018).

Etica periodistica y credibi-
lidad

Pujadas (2001); Terribas (2002); Camacho-Ordéiiez (2005).

Guion divertido e infor-
mativo, gracias a soportes
humoristicos

Martinez-Abadia (1993); GECA (1995); Lasagni; Richeri (1995); Thompson (1996);
Videla-Rodriguez; Sanjuan-Pérez (2006); Tur-Vifies (2006); Lu; Lo (2007); Bo-
naut-Iriarte; Grandio-Pérez (2009); Martinez-Gallego; Gomez-Mompart; Bor-
deria-Ortiz (2010); Silva (2010); Ferrer-Ceresola (2018).

Diversidad de enfoques y
pluralidad de contenidos. No-
vedad, variedad y renovacion

The Broadcasting Research Unit (1989); Albers (1992); Sanchez-Tabernero (2000);
Gutiérrez-Gea (2000); Terribas (2002); Bardaji; Gomez-Amigo (2004); Zabale-
ta-Urkiola (2005); Blanco-Mallada (2005); Medina-Laverén (2006); Pujadas; Oli-
va (2007); Pujadas (2011); Ferrer-Ceresola (2018); Verhoeven et al. (2018); Teran
(2019).

Emular contenidos

Eastman; Ferguson (1997).

Apuesta de la cadena

Martinez-Abadia (1993); Catela (2005); Martinez-Gallego; Gomez-Mompart;
Borderia-Ortiz (2010).

Programacion precedente
y posterior, contraprogra-
macién

GECA (1995); Eastman; Ferguson (1997); Cortés (2001); Pujadas; Oliva (2007); Sil-
va (2010); Garcia-Matilla; Arnanz (2011); Pujadas (2011); Teran (2019).

Libertad editorial y creativa

The Broadcasting Research Unit (1989); Pujadas (2001); Catela (2005); Bonaut-Iriar-
te (2010).

Profesionalidad, talento,
experiencia, labor creativa y
artistica

Martinez-Abadia (1993); Leggatt (1996); Thompson (1996); Eastman; Fergu-
son (1997); Sanchez-Tabernero (2000); Terribas (2002); Bardaji; Gomez-Amigo
(2004); Blanco-Mallada (2005); Camacho-Ordéiez (2005); Catela (2005); Medi-
na-Laveroén (2006); Bonaut-Iriarte (2010); Ferrer-Ceresola (2018).

Innovacién

The Broadcasting Research Unit (1989); Prix Italia (1985); Blumler (1991); Lasagni;
Richeri (1995); Terribas (2002); Bardaji; Gomez-Amigo (2004); Medina-Laverén
(2006); Bonaut-Iriarte (2010); Pujadas (2011); Guerrero; Etayo (2015).

Creatividad y originalidad

Blumler (1991); Albers (1992); Sanchez-Tabernero (2000); Terribas (2002); Medi-
na-Laverén (2006); Ferrer-Ceresola (2018).
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Realizacion técnica

Albers (1992);
Martinez-Abadia (1993);
GECA (1995);
Medina-Laverén (2006);
Tur-Viies (2006);
Ojer-Goiii (2008).

Excelencia y estilo. Cali-

dad técnica, tecnoldgica y
estética propia. Presentaciéon
adecuada

Lasagni; Richeri (1995); Sanchez-Tabernero (2000); Gutiérrez-Gea (2000); Zaba-
leta-Urkiola (2005); Catela (2005); Cardwell (2007); Pujadas (2011); Bonaut-Iriar-
te (2010); Ferrer-Ceresola (2018).

Realizacion. Efecto grafico
y visual, planos variados y
camaras

Prix Italia (1985); Martinez-Abadia (1993); Salé (2003); Camacho-Ordéiiez (2005);
Zabaleta-Urkiola (2005); Medina-Laveroén (2006); Tur-Vifies (2006); Lu; Lo (2007);
Ojer-Goiii (2008).

Sonido Albers (1992), Ojer-Goiii (2008)
L Albers (1992); GECA (1995); Salé (2003); Medina-Laverén (2006); Tur-Vifies (2006);
lluminacion R .
Ojer-Goiii (2008).
Musica Lu; Lo (2007); Ojer-Goiii (2008); The Wit (2016).

Decorado, escenografia y
vestuario

Albers (1992); GECA (1995); Salé (2003); Camacho-Ordéiez (2005); Tur-Vifies
(2006); Ojer-Goiii (2008); Guerrero; Etayo (2015).

Produccién, importancia de
la planificacion

Leggatt (1996); Camacho-Ordodiiez (2005); Tur-Vifies (2006); Cardwell (2007);
Bonaut-Iriarte; Grandio-Pérez (2009); Martinez-Gallego; Gémez-Mompart;
Borderia-Ortiz (2010); Pujadas (2011); Ferrer-Ceresola (2018); Verhoeven et al.
(2018).

Fondos adecuados y viabi-
lidad

The Broadcasting Research Unit (1989); Prix Italia (1985); Camacho-Ordéiiez (2005);
Pujadas (2011); Verhoeven et al. (2018).

Presentador y colaboradores,
gran reparto de actores e
invitados

Albers (1992); GECA (1995), Thompson (1996); Eastman; Ferguson (1997); Salé
(2003); Zabaleta-Urkiola (2005); Camacho-Ordénez (2005); Tur-Vines (2006); Lu;
Lo (2007); Bonaut-Iriarte; Grandio-Pérez (2009); Silva (2010); Guerrero; Etayo
(2015); Ferrer-Ceresola (2018).

Premios y criticas

Reciben premios por su tra-
bajo y despiertan criticas

Prix Italia (1985); Thompson (1996); Medina-Laverén (2006); Ojer-Goiii (2008);
Bonaut-Iriarte (2010); Pujadas (2011); Ferrer-Ceresola (2018); Verhoeven et al.
(2018).

Publico en platé. Implicaciéon
del espectador, satisfaccion y
finalidad comercial

Albers (1992); Thompson (1996); Eastman; Ferguson (1997); Salé (2003); Catela
(2005), Bianculli (2007); Pujadas; Oliva (2007); Martinez-Gallego; G6mez-Mom-
part; Borderia-Ortiz (2010); Bonaut-Iriarte (2010); Ferrer-Ceresola (2018).

Lasagni; Richeri (1995);
Martinez-Gallego;
Gomez-Mompart; Bor-
deria-Ortiz (2010).

ST Participacion. Redes sociales | Albers (1992); Medina-Laveron (2006); Ojer-Goii (2008); Garcia-Matilla; Arnanz
y opinién (2011); Ferrer-Ceresola (2018); Verhoeven et al. (2018).
Altas cifras de share Prix Italia (1985); Gordillo (2009); Ferrer-Ceresola (2018).
Rendimiento econémico Prix Italia (1985); Albers (1992), Cortés (2001); Pujadas (2001); Blanco-Mallada
comercial. Distribucion, pu- (2005); Catela (2005); Medina-Laveron (2006); Pujadas; Oliva (2007); Verhoeven
Contexto blicidad, autopromocién etal. (2018).

Entorno cultural-econémico,
valor social, sistema politico
y legal

Catela (2005); Videla-Rodriguez; Sanjuan-Pérez (2006); Martinez-Gallego; G6-
mez-Mompart; Borderia-Ortiz (2010); Pujadas (2011); Ferrer-Ceresola (2018);
Teran (2019).

Competencia

Eastman; Ferguson (1997); Cortés (2001).

Suerte

GECA (1995); Sanchez-Tabernero (2000).

3. Metodologia

El entretenimiento es la funcidn principal de la television (Antona-Jimeno, 2017), la razén de una amplisima gama
de formatos consolidados en la programacion gracias a cifras abrumadoras, pues “entretener adecuadamente es tan
necesario como formar o informar desde el rigor” (Guerrero, 2013, p. 11). Para Medina-Laverdn (2006, p. 47), el en-
tretenimiento verdadero se relaciona con “el humor, el talento y la innovacion”. Lo sencillo es criticar la frivolidad de Ia
television (Catela, 2005), pero, sin embargo, los profesionales del humor periodistico toman con seriedad la dimensidn
social de su obra, al “constituir un ejercicio salutifero” (Meléndez-Malavé, 2005, p. 90).

Al igual que Graham (1999, p. 45), se considera que los indicadores de calidad y sus estandares en el entretenimiento
(Guerrero; Etayo, 2015) se relacionan con la experiencia y es ésta la que promueve el éxito junto con el presupuesto o la
técnica. Criterios objetivos con los que idear un producto que conquiste a la audiencia, segin Diego-Gonzalez; Etayo y
Pardo (2011), quienes se suman a investigaciones que contrastan la opinion de los profesionales involucrados en el pro-
ceso de produccion, al igual que Albers (1992); Lasagni; Richeri (1995); Leggatt (1996); Ishikawa (1996); Gutiérrez-Gea
(2000) o Soto-Sanfiel; Villegas-Simdn y Angulo-Brunet (2021).

Continuando su estela, se ha efectuado la revision cronoldgica, desde 1990 hasta 2015, en las cadenas generalistas en
abierto: TVE, La 2, Antena 3, Telecinco, Cuatro y La Sexta, de los programas de periodismo de humor. Una denomina-
cién acufiada por Acevedo (1971) que acentua los formatos que atienden la actualidad informativa con procedimientos
periodisticos de veracidad y rigor, independientemente del tiempo destinado, bien sea toda su emisién o una seccion.
Para De-Castro-Garcia (2020), son una manera “perfecta” de informar, haciendo reir al publico y sin dejar de utilizar
informacién de calidad y fuentes fiables.
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Con estas premisas, se reformula esta expresion enmar-
cada dentro del infoentretenimiento, un macrogénero
que abarca miles de horas de emisién y de las que que-
dan excluidos los humoristicos sin mencién alguna a la
actualidad como los bloopers, el stand up comedy, los
programas de chistes o de improvisacion. Para efectuar su identificacidn, se han cruzado los datos de revistas y portales
digitales de programacion televisiva, como TP o Vertele, con los listados de formatos de los anuarios GECA y las fechas de
arranque y cancelacion publicadas en medios como E/ Pais, El Mundo o ABC. Por ello, se crea una base de datos propia
de la que resulta que, en total, se han programado un total de 105 formatos que mezclan humor e informacidn, descritos
en Gascon-Vera (2022), entre los que se identifican los de mayor tiempo en emision, como parametro del éxito, dando
por resultado siete casos emitidos durante cinco afios o mas.

- Caiga quien caiga [CQC] (Telecinco, 1996-2002/2005-2008; La Sexta, 2008; Cuatro, 2010).
- Crdnicas marcianas [CM] (Telecinco, 1997-2005).

- La noche con Fuentes y Cia (Telecinco, 2001-2005).

- Buenafuente (Antena 3, 2005-2007; La Sexta, 2007-2011).

- Sé lo que hicisteis [SLQH] (La Sexta, 2006-2011).

- Elintermedio (La Sexta, 2006-actualidad).

- El hormiguero (Cuatro, 2006-2011; Antena 3, 2011-actualidad).

Una vocacidon de querer mejorar el mun-
do también se desarrolla desde el platé
de un programa de television

Una muestra significativa (el anexo | lista otros formatos resefiables con menos tiempo en antena) que secunda cémo es
una tipologia efimera, pero con casos de éxito sobre los que se ha visionado un programa por temporada (anexo Il) a tenor
de tres supuestos avalados por los estudios de programacién de Gonzalez-Aguilar (2020), Béjar-Cortés y Pérez-Rufi (2020)
o Puebla-Martinez (2013). Concretamente, se ha primado ser el estreno o el ultimo programa de la temporada, su mayor
cifra de audiencia o programa especial, mientras que, como recurso final, se ha contemplado su disponibilidad, dado que la
mayor limitacién ha sido disponer de las emisiones, para lo cual se ha accedido a los archivos de Mediaset y Globomedia.

Para el analisis de contenido, se emplean 9 categorias que contemplan los datos como: temporada; fecha y cadena;
su estructura; recursos humoristicos; su contenido y realizacion; aspectos de creacion; participacion vy, la Gltima, sobre
elementos publicitarios. Asimismo, esta categorizacion da por resultado 50 variables, basadas en los indicadores de los
autores averiguados de forma precedente, que han permitido conocer, primero, la estructura de los formatos de nuestra
muestra a través del visionado de cerca de doscientas horas de emision y, segundo, asentar las entrevistas a los agentes
del proceso productivo, creativo y ejecutor (Pérez-Pereiro, 2007).

Se consigue una triangulacion metodoldgica que aporta fiabilidad gracias a técnicas diferenciadas y que complementa
varios puntos de vista (Puebla-Martinez, 2013) de un objeto de estudio vivo (Fernandez-Jiménez, 2018). Una seleccidn
estratégica de expertos (Chicharro, 2003) que hace explicitas las particularidades exploradas desde sus rutinas (Gid-
dens, 1995), para generar una perspectiva global con la que inferir la relevancia de sus vivencias.

Tabla 2. Lista de profesionales entrevistados

cQcC Cron'lcas La noche Buenafuente SLQH El intermedio El hormiguero
marcianas
El Gran Wyo- i . .
. Y Andreu Angel Martin El Gran Wyoming* "
Presentador/a | ming (JOSQ,MI Manel Fuentes Buenafuente* | Patricia Conde* (Sandra Sabatés) Pablo Motos
guel Monzoén) | xavier
Sarda
P.rodustor/a Eduardo José Miguel Juan Andrés Garcia . Jorge
ejecutivo/a Carmen Aguilera
. . . Arroyo Contreras Ropero Salvador
direccién Joan Grau
Re.sponsable Cristina Lépez Amando Oscar Arenas Sergio Sarria
guion Xavier Cabrero Sergio
5 Vidal i Gonzélez
Respor‘l?able Beler’\ Cammq Marcos Mas Samantha Gonzdlez | Antonio Arrdez
redaccion Fernandez Hontecillas
Dlrector'l? Miguel Turén Albert Victor Martin | David Felani Marlal Eugenia Marian Garcia Klke.
produccion Grau Rodriguez Perdigones
Dlre.ctm:/’a Fernzfmdo Alsx Oriol Bosh David Guillén | Cristina Escudero* Diego Santos Alex Minana*
realizacion Garcia Mifana

Nota: Las entrevistas se han efectuado de 2020 a 2022. Se desestimaron tres peticiones (sefialadas con *) que se han completado con el resto de
entrevistados. *Estos dos profesionales han contestado doble al haber trabajado en dos formatos.

Las preguntas efectuadas (tabla 3) también discurren por la medicion de éxito académico, con el objetivo de concluir
sinergias, distancias significativas y revalidar los indicadores, segun el perfil profesional de unos entrevistados que han
protagonizado la historia del entretenimiento televisivo (Aguilera-Garcia, 2022). Por su reconocida trayectoria, el en-
cuentro con estos profesionales ha sido dificultoso, pero se consiguié llevar a cabo de manera satisfactoria, mediante
diferentes formas de cobertura, con el propésito facilitar el acceso a cada equipo, en funcion de sus necesidades.

320201 Profesional de la informacidn, 2023, v. 32, n. 2. e-ISSN: 1699-2407 5



Patricia Gascon-Vera; Carmen Marta-Lazo

Las entrevistas en profundidad de E/ intermedio se efectuaron en su platd, asi como a compafieros de anteriores for-
matos; también se realizd en la sede de Movistar+ para los directivos de Caiga quien Caiga, Sé lo que hicisteis o en la
productora de El hormiguero. Por su parte, se completaron, de forma telefénica y por videollamada, las experiencias de
Crdnicas marcianas, La noche y Buenafuente, siempre con una duracién superior a los treinta minutos y llegando a los
sesenta, en siete ocasiones.

Tabla 3. Preguntas efectuadas en las entrevistas segun los perfiles profesionales

1.

2.

8.

9.

Presentador/a:

¢Cudles son para usted las caracteristicas principales de los
programas que mezclan informacién y humor?

;Qué destacaria del uso de la informacién en los programas
de humor? ;Qué es lo mas dificil de tratar bajo el paraguas del
humor?

. {Qué ingredientes piensa que debe tener un programa de

éxito?

. ¢Cudles pueden ser los condicionantes para el fracaso de un

formato en television?

. ¢Cudl es el nimero idéneo de secciones y colaboradores?
. ¢Qué perfiles profesionales son irrenunciables en un formato de

éxito?

. Estima que son necesarios los cambios entre temporadas, y/o en la

misma temporada

Entre todos los recursos humoristicos, ;cudles son para usted los
mas importantes?

;Qué elementos de realizacion son resefiables en este tipo de
formatos?

10. ;Cual es mejor féormula en directo o grabado?
11. ;Cual es su escenografia predilecta?
12. Destacaria algun premio recibido y/o alguna critica

Director/a productor/a ejecutivo/a

. ¢A qué género estima que pertenece el formato?

. ¢Cudles son los aspectos clave de su programa?

. ¢Qué otros formatos son competencia directa y qué les diferencia?

. En su opinidn, cudles son las caracteristicas propias del periodismo

de humor

5. ¢Cudles son los ingredientes de un programa de éxito y qué
aspectos ayudan a lograrlo?

6. ;Como concretaria el publico objetivo del formato, ha sufrido
cambios?

7. (Cudles son las principales adaptaciones y sus motivos?

8. Exitos y fracaso de contenidos. ;Qué es lo que mejor y peor ha
funcionado?

9. ¢Cudles son las razones para cambiar, eliminar o crear nuevas
secciones?

10. ;Cudles son las principales razones para elegir un colaborador?

11. ;Qué temas son los habituales en la escaleta del programa? ;El
programa ha creado temas propios?

12. ;Qué aspectos de la realizacién son caracteristicos y qué elemen-
tos debe tener la escenografia para ser mas atractiva?

13. Destacaria algun premio recibido y alguna critica

AP wWN =

OWoOoONOULL D WN

1.

Responsable de guion:

;Qué claves diferencian al formato? ;Cuales son las caracteristicas
del guion?

. {Qué recursos son los que funcionan para el éxito?

. ¢{Qué elementos se han incorporado de otros programas?
. ¢La duracién del formato varia? ;Cémo se ha trabajado?
. ¢{Qué recursos lo dotaban de entretenimiento?

. ¢{Qué lo hace entretenido?

. ¢Cuales son los contenidos mas dificiles de guionizar?

. {Qué gags o elementos utilizan para dinamizar el guion?
. ¢Qué recursos se utilizan para fidelizar a la audiencia?
10. ;Cuales son los recursos humoristicos identificativos?
11. El guion es literal o hay espacio para la improvisacion
12. ;Como se hilan entre si las secciones?

13. ;Cudntas veces se reescribe el guion?

Responsable de redaccion:

1. ;Cuales son las caracteristicas principales de la informacién que se
trata con humor?

. ¢Cudl es el grado de importancia de la informacién en el formato?

. ;Como definiria el tema principal tratado en el programa?

. ¢Cudl ha sido el tema mas complicado de abordar?

. ¢Cuales son las dificultades para conseguir el éxito?

. {Como hasido la evolucién de la redaccion?

. ¢{Cémo se efectua el proceso de documentacion?

. ¢Existen temas propios del formato?

. {Como se determina la duracion de cada tema?

10. ¢La actualidad cambia el guion una vez cerrado?

11. §Qué recursos audiovisuales son los mas utilizados?

12. ;La audiencia determina los temas?

VWoNOTUBA~WN

1.

N

w

NO »n b~

(o]

)

Director/a de produccién:

¢Cudl es el tipo de produccién y sus caracteristicas?

{Cudles son las ventajas e inconvenientes de producir un formato
de humor en una productora ajena a la cadena?

:{Qué elementos destacaria de la produccion que ayudan al
éxito de los programas?

¢{Cudles son las diferencias de la produccion frente a otros?
;Como es la organizacion del equipo?

{Como es vuestro flujo diario de trabajo?

{Cudl es el numero de trabajadores necesario y qué tareas son
irrenunciables en un formato de éxito?

{Como han variado los invitados en el programa?

;Cudles son las localizaciones exteriores del programa, qué viajes
destaca?

10. ;Qué caracteriza al estilismo del programa?

11. ;Podemos conocer el presupuesto? Si no es asi ;es el idoneo?
12. ;Cual es el potencial comercial del programa?

13. ;Cémo se gestiona la participacién del publico?

Director/a de realizacion:

. ¢Qué aspectos diferencian la realizacién del formato?

. ¢Cémo se deciden los aspectos de realizacién?

. {Qué recursos ayudan al éxito y al reconocimiento del formato?

. ¢Cudles han sido los cambios y la evolucion de la escenografia?

. ¢Cémo describirias la escenografia? ;Qué le identifica?

. ¢Cémo se diseno el decorado, qué atrezo y qué objetos son los mas
empleados?

7. Cuéles son las principales caracteristicas de la iluminacion del

programa frente a otros?

8. {Qué planos son los mas utilizados por las cdmaras?

9. ;(Cudntas camaras y de qué tipo se utilizan?

10. ;Cual es la caracteristica que hace reconocible al formato?

11. ;Qué identifica al grafismo utilizado?

12. ;Cudl es la ambientacién musical, sintonia, musica...?

13. ;Cuantas personas acuden de publico, es importante el publico

para el desarrollo del formato?

aounbhbhwnNn =

Nota: se subraya la relacion de las preguntas de los entrevistados con los indicadores de éxito académicos y se indican en negrita las preguntas
especificas sobre el éxito.

A continuacion, las 34 transcripciones se han codificado con el software de analisis Atlas.Ti 8, a través de la matriz ex-
puesta en la figura 1 que interrelaciona, a su vez, las tablas 1y 3, al ajustarse a los cinco factores principales del estudio
tedrico y gestionarse gracias a las preguntas.

Con este proceso, se opera bajo un instrumento de analisis Unico a favor de la validez interna, mientras la externa se
ampara en la credibilidad de expertos y su significatividad desde el éxito.
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Categorias Subcategorias Codigos
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Figura 1. Método de codificacidn utilizado en el estudio de las entrevistas en profundidad

4. Resultados: claves de éxito de los formatos periodisticos de humor

Tras aplicar este método, los factores de éxito se refutan y amplian gracias a las cien categorias resultantes de la codifi-
cacién que se integran en la figura 2, donde se cuantifica su importancia, al reflejar la primera cifra el nUmero de citas en
las entrevistas, asi como su interrelacion con otros indicadores en el segundo dato.

De tal modo que las caracteristicas diferenciales, mencionadas en un centenar de declaraciones, son las primordiales
para reflejar el éxito. Aquel que, posteriormente, los profesionales vinculan con los recursos informativos y sus principa-
les tematicas relacionados entre si con la tematica principal y la actualidad que, junto a guion, la relacién entre progra-
mas y la escenografia se convierten en las particularidades de éxito con mayor densidad. Como consecuencia, serian las
mas representativas, seguidas de invitados, caracteristicas del periodismo de humor, la organizacién del equipo y el apo-
yo de las cadenas. Al contrario, desde el prisma de las menos mencionadas, se estiman la programacion, el nimero de
secciones y colaboradores o los propios recursos humoristicos que se subdividen en diferentes férmulas, como la ironia
o la imitacién y que se agrupan bajo aspectos de originalidad y puesta en escena, que resultan en cambios estructurales,
los cuales se entrelazan con el presupuesto.

Los factores coincidentes de los siete analisis parten de dos cadenas predilectas: Telecinco y La Sexta, mientras que
en Antena 3y Cuatro gestaron Buenafuente y El hormiguero los que, junto con las tres readaptaciones de Caiga quien
caiga, demuestran cémo los éxitos periodisticos de humor pueden cambiar de cadena y mantener su audiencia. Para
conseguirlo, requieren de un esfuerzo inicial de la cadena que permita que el formato se “pula”, tal y como refrenda la
guionista de CQC, Cristina Lopez, y enfatiza su director, Eduardo Arroyo, que relata cémo “la cadena aguantd hasta un
cuarto cambio de programacién en los domingos al mediodia”.

Asimismo, el apoyo se confirma en la apuesta de Paolo Vasile, consejero delegado de Mediaset Espafia, por La noche
con Fuentes y Cia.; asi como en la especificidad de que El hormiguero, con Cuatro, y El intermedio y SLQH, con La Sexta,
nacieron con las cadenas. Sobre ello, el director de SLQH, Juan Andrés Garcia Ropero, evidenciaba el tener tiempo para
“madurar” y la suerte de probar hasta ser un diario, lo que ocurrié en estos tres Ultimos proyectos. El éxito, por tanto,
multiplica las emisiones, las que no deben olvidar los riesgos; en este sentido, la productora de SLQH, Maria Eugenia
Rodriguez, considera necesarios los descansos.

Los formatos de éxito cambian las reglas de la programacion. Por ejemplo, E/ hormiguero provoca que las parrillas se
adapten a su finalizacién, siendo

“un halago” para Jorge Salvador,
. . Actualidad {203} Apoyo {24-0} Audiencia decide temas {101} Autocritica {9-1}
su prOd uctor eJeCUUVO. El access Gambioporactualidad {141} Cambios estructurales {25-2} Cambios secciones {15-3} cancelacién {52}
prime time y el late night son las Pa— . .
: . . Caracteristicadiferencial {1001} c.cicistica simiar 2521
franjas predilectas del éxito para
. Caracteristicas periodismo de humor {26-0} Cebos o recapitulaciones {41}
unos |anZam|ent05 en IOS que Censura/ asuntos controvertidos {19-1} chiste {7-1} Colaborador/a {21-1} 1
comparten referentes como e o Creador de noticias {16-1} Criticas {20-2} crénica rosa {7-1} Definicién de formato {14-2}
p
/ate ShOW Wlth DCIVid Letterman Deporte {11} Detraccién 40} Dificultades {14-1} Dinamizar guion {81} Director {51} Dias de emisién {62} Documentacion {18-1}
Duracién formato {15-2} Duracién temas {7-1} Escaleta {14-1}
(CBS, 1993-2015), las entrevistas i EXITO {46-5} ACASO (11 s borwie 59 co 431
de Johnny Carson o John Oliver GUioN {33-3} Guionista {100} deas del pasado {63} Identidad {12-5} i
y Jon Stewart en The Daily Show Invitados {28-0} ironia {21} uegos {11} Libertad {101} Linea editorial {8-2} Marionetas {1-1}
. nologo {61} mero secciones y colabora
(Comedy Central' 1996-aCtua|I- g(r)ig:;g‘;r:;ricano o radiofénico {20-2} . Parodia {2-1} ;arltik;ipa(::nif)l-l)
dad) Personajes {14-3} Politica {12-1} Premios {13-1} Presentador {20} Presentador/ra {14-0}
. . » Productor {14-0} Programacion {44}
En materia de ideacion, CQC es Realizador {25-0} Recursos humoristicos {20-11} Recursos informativos {35-3}
el Unico que es una ada ptacic’)n redaccion 50} Relacion entre programas {32-1} Reportajes {16-1} sitira {01}
argenti na, mientras es habitual Secciones {26-2} Share {10-1} Sketch {15-1} sociedad {31} Target {21-2}
! . Tematicas principales {21-6} Temporadas {11} Tiempo de desarrollo {84} Tono {14-1}
la reconversion desde progra-

mas heredados de la radio: E/

i L, Figura 2. Centenar de categorias delimitadas tras la codificacion de las entrevistas en profundidad para
hormiguero desde la version de

analizar del éxito

320201 Profesional de la informacion, 2023, v. 32, n. 2. e-ISSN: 1699-2407 7



Patricia Gascon-Vera; Carmen Marta-Lazo

No somos nadie de M80 y Crdnicas marcianas de La ventana de la cadena SER. “Nos costd encontrar la formula, venia-
mos de hacer radio y todo era nuevo”, manifestaba Xavier Sarda, director y productor de CM, sobre su adaptacién al
lenguaje televisivo.

Sus origenes estan interrelacionados. La noche mantiene el proyecto de E/ club de la comedia desde donde Pablo Motos,
como coordinador de guion, cred El hormiguero, para el que conto con el platd y el equipo de Crdnicas y su productora
Gestmusic que, junto con Globomedia y El Terrat, ahora Mediapro, los gestan.

Sus tematicas a tenor de la agenda setting evidencian
un elevado factor informativo que altera su escaleta.
Manel Fuentes, entrevistado como presentador de La

Los programas periodisticos de humor
de éxito combinan dos o mads asuntos

noche, pero como miembro de Crénicas recuerda que politicos, sociales o sobre television,
el asesinato de Ernest Lluch hizo que el programa “se desde los que se adentran en conflictos
levantase” como resultado de la destreza periodistica. como la crisis econdmica, la corrupcién

De igual forma, La noche se reconfigurd en un programa
“absolutamente serio” al exhibir debates sobre la gue-
rra de Irak con todos los partidos politicos, tal y como
refrenda su productor ejecutivo y director, José Miguel
Contreras. Con ellos consiguieron su mayor audiencia, al igual que el especial de Crdnicas por el atentado del 11-M, uno
de los asuntos mas complicados de tratar, atestiguan desde las redacciones. “La actualidad te atropella, da igual lo que
hayas escrito porque prima lo que ocurre”, revela la responsable de redaccion de SLQH y componente de CQC, Samantha
Gonzalez, a razdn del accidente del vuelo 5022 de Spanair.

politica, la guerra de Irak, la indepen-
dencia de Catalufia o ETA

Asimismo, Belén Fernandez, como parte de la redaccién de CQC, aboga por haber reivindicado mas el tono periodistico
de estos programas desde la direccidn. En su opinidn, “la carga de guion era brutal”, pero “sin los redactores que envian la
informacidn, el guionista no es nadie”. Por lo que se posiciona a favor de un acoplamiento en el que el periodista se cerciora
de que “lainformaciodn es correcta” y el guion “la remata”, tal y como refuerza Carmen Aguilera, directora de E/ intermedio.

En este sentido, los responsables destacan su contacto con fuentes tradicionales, agencias, gabinetes de prensa y me-
dios de comunicacidn, desde Interviu a las Pdginas Amarillas; las que distan de los medios digitales y de redes sociales
que, ahora, “son una fuente de informacion”, comenta Camino Hontecillas, desde la redaccion de La noche. En su elabo-
racidn, segin Joan Grau, subdirector de Buenafuente, el periodismo de humor posibilita un amplio abanico de tonos, los
que amplifica Angel Martin, presentador de SLQH, en humoristico, irénico o parddico y que Gonzalez, desde CQC, vincula
a la actualidad. “Cronicas sin actualidad, no hubiera existido”, sentencia en esta linea Xavier Vidal, redactor de CM, y
ejemplifica sus debates sobre la eutanasia o la corrupcion y sus lineas diferenciales de los realities televisivos y del sexo.

“Quiza una de las claves fuera que no teniamos una escaleta de temas rigida. Cada mafiana decidiamos cémo
seria el programa de aquella noche, no habia encorsetamientos ni moldes. Haciamos debates, humor, actualidad,
entrevistas, esoterismo o deportes, en la mejor combinacion que pensdbamos que podia gustar a la audiencia”
(Xavier Sarda).

En esa miscelanea, la politica de CQC se sumaba al deporte, sociedad y, segun su realizador, Fernando Garcia, se cerraba
“con lo mas esperado”, el reportaje internacional. Un contenido que, para Arroyo, “ya no existe” al estar vinculado a me-
jores presupuestos, aunque también distingue los reportajes de El intermedio sobre refugiados, sanidad o memoria his-
tdrica, los cuales se convierten en “sefias de identidad” desde las que defender los derechos humanos, sociales y civiles,

M Politica M Internacional M Economia M Sociedad B Medios de comunicacion Deporte M Curiosidades M Cultura M Crénicarosa

El hormiguero 5 5] 5 3] 8 2
El intermedio 5 5 6 1 1 2

Sé lo que hicisteis

Buenafuente

La noche con Fuentes

Crénicas marcianas

Caiga quien caiga

Grafico 1. Preeminencia de las tematicas en los visionados
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segun su directora. Unas claves informativas que son las Convertirse en motor de la programacion
mismas que traslada un periddico o un informativo de se hademostrado como férmula de éxito.

television, relata su responsable de redaccién, Antonio | h £ h .
Arraez. Sobre ello, Marcos Mas, guionista en Buenafuen- a hocne y ormiguero congregan

te, revela que cualquier noticia puede provocar la risa al star system, no solo espafiol, y
con un humor que se identifique con el publico y tratar crean momentos estrella desde los
algo que importe, como resuelve el grafico 1. invitados, una figura indispensable en el
“Intentdbamos que todos contenidos fueran batallado- periodismo de humor

res, porque la base del humor es la defensa de los dé-

biles”, expone Contreras, sin olvidar que trabajaban anécdotas, al igual que Buenafuente y que se suman a historias
sociales en El hormigueroy en SLQH, donde denunciaban las malas praxis de la cronica rosa. La actualidad es coincidente
junto con lineas propias como la monarquia en Crdnicas, la Iglesia y los refugiados en El intermedio y eventos sociales
como la boda de la hija del entonces presidente del Gobierno, José Maria Aznar, que fue blanco de humor de todos los
formatos, siempre desde las noticias de los medios con los que se guian por una particular sinergia.

“El programa se convirtié en una noticia”, refiere sobre SLQH su responsable de redaccion, mientras Arroyo descifra
como podian hacer preguntas “con mas descaro”. Una capacidad de generar interés mediatico que, en Crdnicas, segun
Sarda se debia “al tesdn de los redactores para perseguir a los personajes mas esquivos” quienes decian y hacian cosas
qgue “no harian en ningln otro platé” y que empezaron a nutrir a la cadena.

El director de produccién de Buenafuente, David Felani, revela cémo los famosos les pedian asistir y Contreras recorda-
ba que, en La noche, acudian “de manera natural celebridades muy significativas”, que se organizaban en tres perfiles:
uno potente, un buen nivel y otro interesante, fija su director de produccion, Victor Martin. Con ellos se efectuaba un
encuentro previo para generar un relato de interés desde un guion que respondié “a una de las épocas mas fuertes”,
tal y como determinaba Amando Cabrero. Misma idea que sostiene Oscar Arenas, guionista de SLQH, al informar que
escribian diez paginas.

Los mas recientes son los mas fieles a su guion, el que juega con la sorpresa en Buenafuente, segiin Joan Grau, y que sue-
le ensayarse, siendo divergente en SLQH que nunca llegd a tenerlo cerrado. Convirtiendo el defecto en virtud, “Patricia
Conde encontraba chistes leyéndolos desde el teleprénter”, describe Garcia Ropero, quien asume que “mostraban sus
costuras”, es decir, como hacian el formato en directo. Los formatos suelen utilizar técnicas como la ironia y la parodia,
mas habituales que los juegos, los gags y/o los mondlogos.

Para el director de produccién Miguel Turén, el humor de CQC estaba marcado por los tres humoristas en la mesa: Wyo-
ming, con “su autenticidad”; Juanjo de la Iglesia como “el contrapeso serio” y Javier Martin con un perfil “mas locuelo”.
Realizaban parodias y sketches con referencias publicitarias o cinematograficas, segun su realizador. “Todo estaba guio-
nizado y todo funcionaba”, recordaba su director quien mantuvo la seccién Etica Periodistica, mientras considera que la
editorial de Wyoming responde a su look actual. Un mondlogo de inicio, rankings o la primera ciencia de Pablo Motos
estructuraban La noche, segiin Hontecillas junto con sketches que servian de promocion, al igual que en CQC.

El humor de Crdnicas se creaba desde un nutrido universo de personajes a los que daban vida Boris Izaguirre, Mariano
Mariano, Javier Cardenas o Juan Carlos Ortega. “Mas que imitaciones, haciamos parodias con el Neng o Rodolfo Chiki-
licuatre”, sentencia Grau de un Buenafuente que identifica por su humor blanco facil de digerir desde el mondlogo, su
soporte estrella.

M Sketches M Imitaciones Mondlogos mJuegos M Chistes Gags  MIronia osatira M Parodia o ridiculizacion

El hormiguero

El intermedio

Sé lo que hicisteis

Buenafuente

La noche con Fuentes

Crénicas marcianas

Caiga quien caiga

Grafico 2. Distribucién de los recursos humoristicos por cada emision
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Para Arenas, los personajes pese a ser muy complicados Sarda destaca la complicidad del humor
de crear por su gran tasa de error, fayorgcen los rUﬁn/ng y cOmo necesita compartir referentes
gags como en SLQH y sus sketches reincidentes. Primero ) L

con clones vy, tras no poder usar las imagenes de Tele- culturales. Por ejemplo, con las imitacio-
cinco, como produccién desde el platd, al igual que E/ nes de George Bush y José Maria Aznar
intermedio que se graba en espacios contiguos. No obs- gue realizaba Carlos Latre

tante, desde su guion, Sergio Sarria, detalla que no les

valen chistes faciles, “tiene que haber reflexion” y, para ello, les funciona “mejor” la hemeroteca y la seccién El pico de la
mesa, asi como los videos manipulados, que son considerados como “un hallazgo” por Wyoming. El humor novedoso y
el recurrente funcionan en El hormiguero donde Latre imita como en Crdnicas y cuya musica también es una traslacion,
al igual que el Stand up comedy de La noche, remarca el coordinador de guiones y redaccién, Sergio Gonzélez.

Por tanto, se trata de ingredientes coincidentes que consiguen un target similar. Cdmo manifiesta Contreras, se han diri-
gido “toda la vida” a un “mismo publico” que esta segmentado por gente de mediana edad con una “mentalidad urbana
a favor de la justicia social”, que atrae al mundo comercial y que ha ido creciendo a la par que su historia televisiva, re-
suelve Salvador. Para esta fidelizacidn, Lépez tilda como “clave” el vinculo entre los colaboradores en CQC: “Eran perfiles
muy dispares que cubrian todos los espectros de la audiencia”. Una idea que también se producia desde cada una de las
personalidades de los reporteros como Tonino o Pablo Carbonell, del que Arroyo dice ser el mas versatil y revela que fue
peticidn de Wyoming, quien repite como conductor en El intermedio, al igual que Manuel Fuentes en La noche y en CQC
que contd, a posteriori, con Frank Blanco, ambos participes en CM. Asimismo, Silvia Abril sélo suma a Sabatés y a Conde
como féminas en unos espacios creados ad hoc para la personalidad de unos presentadores idolatrados por el publico.

“Sarda nunca renuncioé al cuerpo a cuerpo. En un programa llamé “hijoputa’ a George Bush (...). La gente que
nos veia queria sinceridad, que dijéramos las cosas como lo pensdbamos. Cuando él hablaba daba su opinion,
intentaba ser ecuanime, pero no se escondia y le daba al programa una rabia y una fuerza no comparable” (Xavier
Vidal).

Para los presentadores Sarda, Fuentes y Martin es relevante que sean directos; Buenafuente, Motos y Sarda son sus
directores y llegan a adoptar la figura de lideres de opinién, en sintonia con un equipo nutrido de colaboradores que lle-
gan para aportar originalidad y espectaculo, puesto que “un programa es una partitura que deben interpretar”, apostilla
Sarda. Asimismo, Contreras delimita el papel de atrevimiento desarrollado por Enrique Sanfrancisco, Eva Hache, Quequé
o Angel Martin, siendo la misma formulacién que Buenafuente desde la que Mas apunta que enriquecen a los formatos.
Una maxima que lleva pareja la complicacién de crear ideas cada temporada, indica Salvador.

El director de produccion de CQC explica que “pocas veces” las cadenas crean, producen y emiten esta tipologia, al igual
que, desde La noche, Victor Martin, afirma que su proceso creativo “no encaja bien con las férmulas de una gran ca-
dena”. Por el contrario, la productora de El intermedio y el subdirector de Buenafuente no comparten particularidades,
pero reflejan una mayor agilidad al tener el “valor absoluto”, tanto en medios técnicos que les garantiza “disponer de
todos los materiales para recrear lo que crean los guionistas”, en palabras de Rodriguez, asi como por la especificidad del
humor de actualidad, sostenida por los productores de Buenafuente y Cronicas.

“En ninglin momento se ponia limites de dinero, todo era inmediato, desde animales a coches”, confirmaba esta pro-
ductora. Una condicion que plantea Felani al afirmar que en Buenafuente “no decian a nada que no” y que Kike Perdi-
gones, productor de E/ hormiguero une a su linea de gastar lo menos posible: “Suena imposible, pero en eso se basa la
produccion”.

Una tarea que precisa de una simbiosis entre departamentos. En resumen, Grau estima que se debe escoger “el mejor
equipo humano” desde el talento, mientras que Perdigones se refiere a la perfeccidn al “hacer historia de la television”
y mantener la intensidad tras el éxito. Con este objetivo, trabajan desde la exigencia de hacer el mejor programa posible
cada noche, un reto que comparten Aguilera y Sarda, valorando su gratificacion personal tras el paso de los afios.

Su emisidn en pantalla acabd por diferentes circunstancias. La noche, a pesar de tener “una audiencia sofiada”, recorda-
ba Cabrero, tuvo una reduccién de presupuesto “criminal” que, seguin Contreras, les hizo perder capacidad creativa. La
misma situacion sufrié Buenafuente, al pasar de una cuantia de prime time en Antena 3 a tener “bastante menos de la
mitad”, lamenta Grau. En el caso de CQC, su director confirma que la audiencia no fue el motivo real de su cancelacion,
puesto que llegaron al 20% pactado; lo que si encuadra en un cambio de modelo y al accionariado de Mediaset. No
obstante, la bajada si fue un condicionante en SLQH y Crénicas.

La innovacién en los programas humoristicos se plantea mediante el uso de diferentes recursos, como los efectos de
sonido, la edicién de los reportajes de corte con saltos, los grafismos y una realizacién de vértigo con movimientos de
camara muy rapidos unidos a una banda en directo.

La escenografia es otro aspecto interesante para mantener a la audiencia, aunque para Arroyo fue “secundaria” y re-
cuerda un disefio industrial, un garaje clandestino y una estacidn espacial. Ademads, todo el equipo vestia con traje negro,
camisa blanca y las gafas identificativas del Caiga argentino, como indican desde produccidn. Su homdlogo, Albert Grau
recordaba que Crénicas también uniformd a sus “marcianos” y que el vestuario era “fundamental” para las imitaciones.
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“El decorado fue rompedor, era diferente”, recuerda su realizador Alex Mifiana, quien relata la entrada de la piramide y
su mesa “pisable” a la que llegaban con camaras auténomas. La noche estaba marcada por el escenario del Teatro Al-
cazar donde el publico vivia “un recurso directo y Unico”, al igual que el invitado, sefialaba Contreras. “Un punto a favor
como Letterman en Nueva York”, segun Fuentes que también tuvo dificultades, las que Bosh solventd con un escenario
gue se metia en el palco de butacas, un sistema de espejos que otorga profundidad y situando su banda en el anfiteatro.
Todo unido al uso pionero del humo y de una iluminacién muy contrastada para un look underground, afiade su realiza-
dor. La experiencia del publico suma en estos formatos.

Para los asistentes “Andreu era una estrella”, fundamenta Felani en el Terrat, mientras su realizador, Guillén, reconoce
avergonzarse de la escenografia tras el paso del tiempo, una muestra de “todo lo aprendido y mejorado”. Asimismo,
subraya la importancia del atrezo y sus “elemento fetiche”: la cortina roja y su apuesta por la musica en directo. Sobre
SLQH, su platd fue creciendo hasta ser un bar a modo de sitcom en su programa 1001, el precedente de su cancelacién.
Garcia Ropero cuantificaba que, en una hora, podian emitir cuarenta videos, los que llegan al centenar en El intermedio
a través de método perfeccionado por su realizador Diego Santos, quien detalla que han tenido limitados cambios esce-
nograficos dirigidos hacia “la calma” y con una iluminacion alta.

Los realizadores de éxito coinciden en sobreponer el contenido a la prioridad estética. “Piensas en lo que esta pasando y cdmo
trasladarlo al espectador”, afiade Mifiana. Para Oriol Bosh, la escuela de Globomedia intenta que la realizacion trabaje al ser-
vicio del guion, el cual no debe desvirtuarse, segun apunta desde Buenafuente, David Guillén. En referencia a los videos, en E/
hormiguero, Gonzalez seiala que organizan las secciones siguiendo como pauta “una montafia rusa de emociones”, siempre
con contenido excedente programado, por si se necesita. Al igual que en Crdnicas, ambos disponen de media hora mas y su
orden se decide en vivo por la direccién. “Sarda tenia una tableta grafica y avisaba de cambios en el orden de los videos”, re-
memora Mifiana, junto con una estadistica que refleja que disponian de cien videos diarios y solo lanzaban el 20-25%.

Para conocer los factores externos que influyen en el éxito, es preciso resefar que CQC recibié premios de la Academia
de la Television, Ondas y TP en materia de entretenimiento y a mejor programa, al igual que se ratifica en la muestra,
pero no en guion, que si consigue El intermedio. “Los programas siempre se ven como un hermano pobre y estdn a un
nivel”, considera Arroyo que, unido al resto de los responsables, agradecen las distinciones, aquellas que para Cronicas
y El hormiguero han llegado a ser internacionales. No obstante, Contreras resalta que responden a intereses al igual que
confirma Sarda quien estima que al desvanecerse las criticas: “Solo queda la estela del trabajo hecho con la maxima
honestidad y el maximo teson para entretener a la gente en su casa”.

Respecto al éxito de publico, Lopez concluye que “no ha vuelto a ver las audiencias que hacia CQC”, lo que vincula a sus
grandes peculiaridades y en cdmo “el empeiio y la ilusidn de su equipo” se reflejo en “el carifio que suscitd”. Segin Con-
treras y Fuentes, La noche fue el late night que mas ha funcionado de la historia, recibiendo un alto share, a excepcion
de SLQH que mantuvo una media del 8%. “Sabiamos que teniamos apoyo, los presentadores tenian club de fans, la gente
enviaba correos... cuando hay feedback es buena sefal”, sefiala la responsable de redaccidn de este Ultimo formato.

El éxito se debia a que disponian de una participacion “muy alta gracias a gente muy instruida”, rememoraba Fernandez
al afiadir que llegaban muchas cartas, fax, SMS, emails. Unas férmulas actualmente “obsoletas”, segun Victor Martin
que también identifica Albert Grau y une al hecho de que Crdnicas forjé una marca de merchandising de discos y DVD
de éxito. Al igual que CQC, un referente de identidad para Globomedia y de rentabilidad para Telecinco. “Hacemos una
simbiosis perfecta, porque damos a conocer un producto reciente y obtenemos unos minutos de un celebrity al cual no
tendriamos acceso”, afirma Perdigones, otorgando una importancia cualitativa y cuantitativa a la audiencia.

Respecto a la franja horaria, “no tener competencia fue una maravilla (...) simulaba un directo mientras todos los canales
emitian telefilmes”. Asi se referia Lopez al hecho de que CQC se programara en una franja “cdmoda” gracias a productos
muy diferenciados como el motociclismo. Tampoco La noche competia con otros late, al ser semanal, siendo pues una
ventaja tener su espacio. Por el contrario, un programa diario “cada dia tiene una pelea, una batalla diferente”, manifes-
taba Jorge Salvador, quien contrasta su experiencia con una fuerte competencia que, incluso, han tenido entre si. “Las
audiencias nos importaban hasta cierto punto, si no te ve nadie te quedas sin trabajo, pero no nos quitaba el suefio ganar
a Sarda, aunque llegamos a superarle bastante pronto”, desmitificaba Joan Grau, al mismo tiempo que, el propio Sarda
magnificaba la labor diaria: “No se puede dar por perdido ni un solo minuto de pantalla”. Para ello, apuesta por cautivar
al espectador con un formato diferenciado gracias a “la novedad, lo Unico y la sorpresa desde el talento y la excelencia”.

De estos relatos también se extracta que los programas de éxito dependen del factor “suerte”, el cual se relaciona con
nacer con el apoyo de la cadena, poder crear contenidos con libertad o que acuda publico a cada grabacion.

5. La formula de los creadores del éxito televisivo

“CQC fue muy moderno y aportd mucho, incluyé a los politicos los que participaban de algo que ocurria a pesar
suyo. Eran seforitos que no se integraban con los ciudadanos, es una respuesta ante una democracia de muy
baja intensidad” (El Gran Wyoming).

La clave del éxito de CQC, segun su director, Edu Arroyo, se debia a que “mostraba como nunca se habia visto la figura de
reportero que fuese de cofia, pero con preguntas de peso y contenido”. Ademas, fundamentaba que fue “muy original”
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por el “rollo del traje negro o las gafas”. Las que consiguieron entregar al entonces Rey de Espafia, Juan Carlos I, que,
segun su director de produccién, Miguel Turdn, fue “su mayor éxito” al convertirse en “una condecoracién”. “Trataba la
politica de forma muy divertida y coloquial”, una sefia de identidad que les brindé “no ser homologables”, incluso ni en
la actualidad, sobre la que su responsable de guion, Cristina Lépez se distancia al haber sido “stiper mordaces”. En esta
senda, su responsable de redaccién, Belén Fernandez, delimita el triunfo en “ser el primero en tratar la rigurosa actuali-
dad desde otro punto de vista”, un tono humoristico-satirico que refuerza su realizador quien confiere “una realizacion

de vértigo”, por planos de escasa duracion.

“Los elementos de éxito tienen una muy dificil respuesta, aunque estan la frescura, disponer de un buen equipo
creativo con talento y el sentido del humor desde la libertad y bajo una linea adecuada marcada por el productor
ejecutivo” (Albert Grau).

Desde la redaccidn, Xavier Vidal se detiene en la calidad técnica: “Teniamos que presentar un producto televisivamente
impecable; éticamente cada uno podia opinar, pero no podia ser ni técnicamente fallido”. Esta idea se sumaba a que
debia ser interesante: “Los invitados debian tener presencia, los debates tenian que ser apasionados y los temas tenian
alcance social”.

Como lo define su presentador y director, Xavier Sarda, el éxito responde a crear, desde la honestidad, “un producto
diferente, fresco y original (...) como si solo hicieras un programa en tu vida y mas al ser nocturno, porque la gente quiere
divertirse al final del dia”. Por ello, advierte que hasta los asuntos mds espinosos deben de tener en cuenta su destino
televisivo, aquel en el que el realizador Alex Mifiana delimita la importancia de la musica unida a una realizacién que
prima mostrar lo que ocurre sobre lo estético. Una receta de éxito que plasmé también en El hormiguero y que completa
con el uso de cdmaras auténomas, zonas bien iluminadas, planos sencillos y un gran volumen de videos y graficos.

“Para definir el éxito tienes que manejar elementos relativamente sencillos, pero la mezcla no es facil (...). La
clave de éxito desde el lenguaje televisivo y de la comunicacién es conseguir personalidad a través de un punto
de vista interesante” (José Miguel Contreras).

El productor ejecutivo de La noche con Fuentes se aleja de la obsesion por la audiencia, asi como del otro extremo: un
programa de gran profundidad, pero que olvide al publico. Ademds, se muestra a favor de la implicacién como autor en
un formato “muy curioso”, al conjugar las necesidades del equipo con inquietudes personales y situaciones politicas.

El contexto es clave para gestar un producto en el que “el éxito tiene que ser cuantitativamente suficiente, bien podero-
so como para que el que toma las decisiones desde unos indices de audiencia siga creyendo, pero también cualitativa-
mente tiene que cumplir los requisitos que aprendi en la Facultad de Periodismo”. Esta es la consideracidn del presen-
tador Manel Fuentes que, definiendo los ingredientes, delimita “los buenos invitados, humor y la actualidad”, mientras
que, para ser un presentador vélido considera que “hay que estar alineado, tener contenidos y que saberlo canalizar”.
Asimismo, subraya las cualidades de la emisién diaria en directo, al permitir “seguir un relato y apretar las tuercas”.

El responsable de guion, Amando Cabrero, atendia como férmula de éxito el gran trabajo previo, que su redactora, Ca-
mino Hontecillas, vincula con “magnificos profesionales” en el equipo artistico, quienes “sin buen material, no triunfan”.
En esta linea, su realizador, Oriol Bosh, matizaba la importancia del ingenio que crea lo que “se ve en pantalla”. A su vez,
recalca que solo el 20% de los estrenos tenian éxito y magnificaba que, si supiera la férmula, “seria multimillonario”.
Misma respuesta que “siempre”, dice responder el subdirector de Buenafuente, Joan Grau, quien cree que para que un
programa funcione confluyen tres aspectos: “Un concepto claro que se respete hasta sus Ultimas consecuencias; el me-
jor equipo humano y un presupuesto adecuado para llevarlo a cabo”. Asimismo, lo completa con tener libertad creativa
para que “la cadena no coarte su ejecucion” y contar con “un buen lider”. También, el director de produccién, David
Felani, insiste en la decision.

“Para Andreu no hay nada irrenunciable, la musica en directo, tener los mejores actores cémicos, sorprender a la au-
diencia”, asevera y, al mismo tiempo, ejemplifica la emisién en la que una machacadora de metal destruyd, en directo,
el coche de El Neng de Castefa. Por ello, eleva la produccién mas alla de “un mero mecanismo”, sino como pieza de gran
implicacién, junto con direccion y realizacidn, sin olvidar “ser inclusivos con el publico”, gracias a una gran variedad de
colaboradores, como la garantia de éxito del redactor Marcos Mas.

Una evolucidn creativa y técnica en la primera etapa de Antena 3 que, para el realizador, David Guillén, “ha sido la mas
grande de E/l Terrat y Andreu” quien acentua el olfato de este profesional para descubrir personajes “sobresalientes” y
guionistas “impresionantes”. Entrelazado con Sé lo que hicisteis, Oscar Arenas, su guionista, despunta “la gran quimica”
surgida en platé por la pareja televisiva que formaron y que siguen formando Angel y Patricia. “No es facil de encontrar
y tuvo mucho peso”, reforzaba su principal responsable, Juan Andrés Garcia Ropero, y extendia esta cualidad sobre el
resto de los personajes, ampliando las razones del éxito a la frescura del guion, a los videos y a la estabilidad de la au-
diencia sobre “un formato de gran dificultad”. Idea que compartia Samantha Gonzalez por el gran volumen de trabajo
del soporte visual, su inmediatez y sus altas demandas constatadas desde produccion.

“Si haces un analisis, un estudio de cosas técnicas que deberia tener un programa para que funcione hay muy
pocos, 6sea las matemdticas aqui no funcionan (...) SLQH no hubiera podido funcionar si hubiéramos grabado
doce programas del tirdn, al ser en directo estabas con la gente a tiempo real” (Angel Martin).
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“El casting es vital y el tono es muchisimo mas importante de lo que pueda parecer, pero tenia los otros ingredientes:
la quimica, el guion, la direccidn...”. Estos son los puntos esenciales que, pese a su sentencia, el presentador integra en
los lazos de amistad que cred el formato y en cdmo marcé la diferencia por el lenguaje cercano y que no era forzado
“realmente existia”. De igual modo, para El Gran Wyoming no hay elementos de éxito: “Si hubiera una férmula todos la
harian”. Conviene que los programas de éxito son una sorpresa, un misterio. “Es imposible saberlo antes de empeazar,
nadie hubiera dicho que iba a durar diez afios, pero es que no hubiera durado ni tres meses si no hubiera empezado a
la vez que una cadena”, responde sobre El intermedio. Asi, aunque renuncie a la planificarse, conecta su resultado con
la apuesta de la cadena.
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Figura 3. Factores decisivos para medir el éxito televisivo
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Sobre su estructura, un punto valioso para su presentadora, Sandra Sabatés, es que utilizan el humor para transmitir un
mensaje y revela que es “muy complicado” ejecutar su doble trabajo: fluctuar el rigor, la objetividad y la verdad y los
chistes en cincuenta minutos diarios. Al mismo tiempo, desde la redaccién, Antonio Arrdez dispone como elementos
definitorios su modo de interpretar la informacién, la cual es “muy pura” y la ironia que, como determina el responsable
de guion, Sergio Sarria, ha virado del chiste a la reflexidn. Aquella que se trabaja con noticias que caducan rapidamente,
como resuelve su productora, Marian Garcia. También su directora, recalca su nivel informativo, el talento del guion y el
presentador y su realizador equilibra la libertad de ejecucidén y con congeniar con el gran publico.

Por ultimo, el productor ejecutivo de El hormiguero, Jorge Salvador, se distancia de una férmula per se, aunque confiesa
su “proceso de prueba y error” tras el que, si funciona, siguen adelante. “Has de encontrar un equilibrio de ideas que
funcionen para un variado género de gente y de edades”, delimita este creador y, para ello, como continta su coordi-
nador de guiones, Sergio Gonzalez, nunca tienen una estructura igual. Este también se distancia de una clave del éxito
y afirma que afrontan cada emisién como un reto de gran exigencia, “sin regocijarse en los éxitos pasados” pero siendo
conscientes de que es un programa “top” que se ha llegado a grabar en los estudios de la BBC, considera su productor.

Con todas estas particularidades, gracias a una correspondencia entre las categorias de analisis y las preguntas de las
entrevistas, se crea una construccién analitica que intercala los componentes académicos con la opinidon fruto de la
experiencia de profesionales de la television, generando un conjunto de ingredientes extrapolables, pero sobre los que,
para generalizarse a otras situaciones se deberdn incorporar sus propias especificidades. Una nueva propuesta inte-
gradora (ver el esquema de la figura 3), que hace posible medir el éxito televisivo mediante un baremo, en razén de su
preponderancia. Con él se sistematizan las categorias de analisis de la literatura cientifica con los factores Unicos que
estan detras de productos de indiscutible éxito televisivo.

6. Conclusiones

En un momento de crisis sistémica como en el que nos encontramos, se hace especialmente relevante el estudio de los
contenidos evasivos en television, desde la perspectiva del periodismo de humor, que son fundamentales en la oferta
programatica de las parrillas, lo cual se refleja en las variadas investigaciones que se han llevado a cabo en los ultimos
afios. Sin embargo, no se habia realizado ninguna que conjuntara el propio andlisis por parte de los profesionales y el
estado de la cuestion de todos los factores de éxito aportados por la literatura cientifica, llegando a proponer unos in-
dicadores propios.

Los académicos marcan una estructura de medicion del éxito que continda y amplia la experiencia de los profesionales
del humor televisivo que, sorprendentemente, reniegan de una férmula de éxito, aunque si advierten los componentes
identificativos del triunfo de los siete formatos periodisticos de humor.

Las voces ejecutoras confieren una valia adicional, al proponer novedades al analisis del éxito como el talento, la relacién
entre productoras, la libertad de creacién o el liderazgo. Los que se comprueba, no son parametros excluyentes, sino
caracteristicas propias que marcan como criterio principal la férmula del éxito, siendo pues la diferenciacion la cualidad
referente que guia al trabajo televisivo.

"z

Gracias a su traslacion practica, se descubre que los equipos llevan los términos “fracaso” o “éxito” mas alla de lo cuan-
titativo, también sobre cualitativo; aunque siempre parten de una cifra de presupuesto y de audiencia que delimita el
modo y la forma, pero que no resuelve la formula por completo, porque la television y sus formatos son el resultado
creativo y artistico de una industria cultural.

6.1. Contenido de interés informativo y original

Las cifras no lo son todo, el compromiso personal, la defensa de los ideales de los creadores y del equipo resultan como
novedades de un analisis que solo marcaba la linea editorial. Se necesita de un contenido interesante, fresco y original,
puesto que el publico, generalmente coincidente, busca la sorpresa desde un concepto claro que responde a una idea
pionera. Asi, se genera desde una productora externa a peticion de una cadena que debe sostener el proyecto durante
un tiempo prudencial en el que probar los contenidos. Por ello, la experimentacion es una maxima que también se in-
corpora como ingrediente significativo.

Estos programas aprenden y se adaptan al lenguaje televisivo desde el que se implican al usar el humor como contrapo-
der. La ironia y las parodias abordan asuntos actuales de alcance social y disparidades en lo internacional, la crénica rosa
o el sexo con asuntos controvertidos y referentes noticiables. Para ello, sus escaletas pueden o no unirse bajo secciones,
como elemento discordante que si reflejan el interés del espectador que fidelizan al ser capaces de generar noticias.
Como revelan las experiencias, son pioneros en establecer sinergias con otros productos de la cadena. Una estrategia de
éxito probada que logran al contar con invitados de renombre que desean acudir a estos espacios de fama y diversion.

6.2. Liderazgo y excelencia artistica

Trabajan en la busqueda de la perfeccion desde la autoexigencia y profesionalidad que los entrevistados enarbolan
desde la satisfaccion de haber trabajado en estos éxitos. Asi, los equipos condicionan el éxito a la libertad creativa que
logra aportar frescura y conseguir su viabilidad al producirse bajo una capacidad de produccion. Los éxitos no renuncian
a la calidad bajo la direccion de expertos en esta tipologia que apuesta por un casting artistico recurrente que provoca
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guimica en pantalla con copresentadores que confluyen en la figura de presentador, el lider del proyecto que refleja su
personalidad y desde donde se posiciona ante la actualidad, siempre buscando relajar al espectador.

Por tanto, delimitan usos propios de una férmula que emana de la interrelacién de un humor que busca trascender
por la aplicacién de la profesion periodistica en un guion fuerte con materias inclusivas. Un computo que capacita a un
producto televisivo eficaz técnicamente, gracias a una puesta en escena continua, con un elevado volumen de videos y
grafismos con musica y emision, preferiblemente, en directo.

6.3. Audiencia decisiva para nuevas creaciones

Con todo ello, teoria y productores llegan a gratas cuotas de share, tras armar una estrategia empresarial fuerte que lidia
con la competencia. Una estructura que recibe respuestas de premios y criticas, entendidas en su contexto, aquel que
actua como protagonista de los contenidos, al reflejar lo que demanda un grupo de espectadores reincidentes a los que
brindan un espacio de reflexidn y entretenimiento al final de su jornada. Los éxitos son capaces de crear debate con un
publico que participa, asiste y crece con los propios formatos.

Un resultado atrayente para el que, en definitiva, la television debe experimentar y reinventarse sobre férmulas ya
probadas. Triunfos que responden a la busqueda del mejor programa posible. Aquel que, gracias a esta investigacion,
puede formularse bajo claves ya probadas con las que disminuir los riesgos de un negocio audiovisual; para cuyo futuro
se precisa una apuesta decidida por parte de los protagonistas del periodismo de humor, en la que afloren la risa inteli-
gente a favor de la excelencia televisiva.
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8. Anexos

Anexo l. Titulos de periodismo de humor emitidos durante 1 a 4 afio aios, de 1990 a 2015

Pero... jesto qué es? Lal 1989-1991
Tutti frutti Telecinco 1990-1992
Este pais necesita un repaso Telecinco 1993-1995
Esta noche cruzamos el Mississippi Telecinco 1995-1997
La parodia nacional Antena 3 1996-1999
Elinformal Telecinco 1998-2002
Cruzy Raya.com Lal 2000-2004
Pecado original Telecinco 2002-2005
CYR. Juan y José show La1 2004-2007
Noche Hache Cuatro 2005-2008
Agitacion + Iva Telecinco 2005-2007
Unidad de visionado especial Cuatro 2006-2007
Muchachada nui La2 2007-2010
Estas no son las noticias Cuatro 2008-2009
La hora de José Mota La1 2009-2012
Tonterias las justas Cuatro 2010-2011
Torres y Reyes La2 2013
Alaska y Coronas La2 2014
Alaska y Segura La1 2015
Enel aire La Sexta 2013-2015
Salvados* La Sexta 2008-
Zapeando** La Sexta 2013-

* Queda fuera del analisis por su cambio en formato de reportajes
**Queda fuera del analisis por no cumplir 5 afios hasta la franja temporal de 2015

Anexo Il. Emisiones visionadas para el andlisis

Caiga quien caiga

Cronicas marcianas

Buenafuente

10/05/1996 - Estreno Telecinco
29/06/1997 - Ultimo temporada
14/09/1997 - Primero temporada
13/09/1998 - Primero temporada
18/06/2000 - Audiencia 26,4%
01/10/2000 - Primero temporada
23/09/2001 - Primero temporada
22/12/2002 - Ultima emision

28/01/2005 - Estreno segunda adaptacion
23/09/2005 - Primero temporada
06/10/2006 - Primero temporada
30/01/2008 - Ultima emision

16/07/2008 - Ultimo temporada La Sexta
22/12/2008 - Ultima emision

25/07/2010 - Ultima emisién Cuatro

08/09/1997 - Estreno
07/09/1998 - Primero temporada
06/09/1999 - Primero temporada
25/09/2000 - Primero temporada
17/09/2001 - Primero temporada
16/09/2002 - Primero temporada
30/03/2004 - Audiencia 40,1%
21/07/2005 - Ultima emision

11/01/2005 - Estreno Antena 3
26/10/2005 - Disponibilidad
28/06/2007 - Ultima emision
17/09/2007 - Estreno en La Sexta
20/11/2008 - Disponibilidad
22/04/2010 - Disponibilidad
19/01/2011 - Disponibilidad

La noche con Fuentes y Cia.

Sé lo que hicisteis

30/09/2001 - Estreno
30/03/2003 - Audiencia 32,3%
30/05/2004 - Disponibilidad
12/10/2004 - Primero temporada
03/04/2005 - Primero temporada
21/08/2005 - Primero temporada

30/03/2006 - Estreno
11/04/2007 - Primero temporada
05/10/2007 - Programa 100
16/10/2008 - Audiencia
31/08/2009 - Primero temporada
20/05/2011 - Ultima emision

El intermedio

El hormiguero

30/03/2006 - Estreno
27/11/2006 - Programa 500
21/01/2008 - Audiencia 6,7%
08/09/2008 - Primero temporada
21/09/2009 - Primero temporada
01/09/2010 - Primero temporada
29/08/2011 - Primero temporada
03/12/2012 - Programa 1000
26/06/2014 - Ultimo temporada
26/05/2015 - Audiencia 17,6%
07/09/2015 - Primero temporada

24/09/2006 - Estreno Cuatro
29/05/2008 - Ultimo temporada
25/04/2009 - Audiencia 16,2%
24/02/2010 - Programa 500

26/08/2010 - Primero temporada

04/06/2012 - Audiencia 16,3%
23/01/2013 - Audiencia12,5%
19/12/2013 - Audiencia 16,1%,

01/09/2014 - Primero temporada

16/10/2015 - Audiencia 20,4%
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