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Resumen

Este articulo analiza el contexto de la desinformaciéon en Espafia desde la perspectiva de los pseudo-medios, las webs
gue mimetizan el formato de los medios convencionales para ofrecer contenidos partidistas basados en hechos alterna-
tivos. A partir de una metodologia cuantitativa (N=1.143) y cualitativa (n=396), se analizan las publicaciones procedentes
de ocho pseudo-medios espafioles, que cuentan con 4,2 millones de usuarios Unicos. Los resultados revelan el interés
por tres temas: la vacunacion y las restricciones y especulaciones sobre la Covid-19, la politica nacional —focalizada en
las criticas al gobierno—y determinados temas vinculados a los derechos humanos —LGBTI, género, inmigracion—, que
concentran el 58,1% de los contenidos publicados en cuatro secciones (Internacional, Espafia, Sociedad y Economia).
El estudio muestra una tendencia a la polarizacidn en la mayoria de los contenidos y el uso de técnicas de clickbait en
4 de cada 10 titulares. Internet y las redes sociales son el recurso mas habitual de donde obtener contenidos y una ter-
cera parte de los items carecen de fuentes o se corresponden con discursos de opinidn. Los encuadres sobre minorias
y grupos vulnerables, definidos como amenaza social, y la presentacién del Gobierno de coalicién como un peligro para
Espafia al que se debe poner fin, hacen que el discurso de estas webs sintonice con el ideario de la ultraderecha.

Palabras clave

Pseudo-medios; Hyper-partisan media; Cibermedios; Medios digitales; Polarizacion; Populismo; Pandemias; Politica; Mi-
norias sociales; Extrema derecha; Clickbait; Espafia; Frames; Encuadres; Desinformacién; Calidad periodistica.

Abstract

This paper analyses the context of disinformation in Spain from the perspective of the pseudo-media (i.e., websites that
mimic conventional media to offer partisan content based on alternative facts). Using a quantitative (N = 1,143) and
qualitative (n = 396) methodology, this research analyses publications from eight Spanish pseudo-media that reach more
than 4 million unique users. Results reveal an interest in three topics: vaccination, restrictions and speculation about
Covid-19, national politics —focused on criticism against government— and topics related to human rights —mainly LGBTI,
gender, immigration— with a total of 58.1% of the content published in four sections (International, Spain, Society, and
Economy). The study reveals a growing trend towards polarisation and the use of clickbait techniques in four out of ten
headlines. The Internet and social media are the most common sources quoted, while a third of the items lack sources
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or correspond to opinion pieces. Minorities and vulnerable groups are framed as a social threat, and the presentation of
the coalition government as a danger to Spain that must be put to an end, which makes the discourse of these websites
in tune with the ideology of the far right wing.

Keywords

Pseudo-media; Hyper-partisan Media; Cyber-media; Digital media; Polarization; Populism; Pandemics; Politics; Social
minorities; Extreme right; Clickbait; Spain; Frames; Disinformation; Journalistic quality.

Financiacion

La publicacién en abierto del articulo y su traduccién al inglés ha sido financiada por la Conselleria d’Innovacid,
Universitat, Ciencia i Societat Digital de la Generalitat Valenciana para la celebracién del congreso ‘Democracias
fragiles: polarizacion, populismo y desinformacion en un contexto mediatico hibrido’, en el que se recogen las con-
clusiones del mismo (Referencia: AORG/2020/054). El trabajo se inscribe en el marco del proyecto de I+D “Flujos
de desinformacion, polarizacion y crisis de la intermediacion mediatica (Disflows)”, subvencionado por el Ministe-
rio de Ciencia e Innovacion y la Agencia Estatal de Investigacion (P1D2020-113574RB-100).

1. Introduccion

El auge de la desinformacion y las narrativas de alteracién de la realidad responde a un complejo escenario en el que
conviven factores tecnoldgicos, politicos, sociales y econdmicos que han favorecido su proliferacién y que representan
una amenaza para la democracia (Waisbord, 2018; Bennet; Livingston, 2018; Esser; Pfetsch, 2020). Si bien la desinfor-
macion y la manipulacion han estado presentes desde los inicios de la vida publica (Cooke, 2017; Tandoc; Lim; Ling,
2018; Andrejevic, 2019), nunca hasta ahora habian contado con los recursos para lograr una repercusion a gran escala.

La tecnologia digital puso en manos de la audiencia la posibilidad de producir y difundir contenidos (Gillmor, 2004;
Bruns, 2008), al tiempo que sustraia a los medios convencionales el rol de mediacion (Couldry, 2008) ejercido durante
décadas. Con ello, los filtros tradicionales del periodismo (verificacion, contraste de fuentes, deontologia) quedaron a
expensas de las “redes de confianza” tejidas en las redes sociales (Tang; Liu, 2015), con una exposicidn directa a infor-
macién imprecisa, falsa o maliciosa (Papadopoulos et al., 2016), o a cdmaras de eco y filtros burbuja (Pariser, 2011;
Nguyen, 2020) que se retroalimentan. En paralelo, el desarrollo de técnicas computacionales (Van-Dijck, 2014) desti-
nadas a manipular a la opinion publica (Howard; Woolley; Calo, 2018) ha agudizado los peligros asociados al desorden
informativo (Wardle; Derakhshan, 2018).

En un contexto de desmediatizacion, marcado por un consumo de informacién desligado de los medios convencionales
(Newman et al., 2020), estos han experimentado, ademas, el momento de mayor disrupcidn de la industria informativa
desde los inicios de la prensa comercial (Lacy; Rosenstiel, 2015). En un sistema hibrido de medios (Chadwick, 2017),
donde los tradicionales afrontan, ademas, una profunda crisis de credibilidad (Lee, 2018; Edelman trust barometer,
2021) y de calidad, han prosperado numerosas webs vinculadas a la difusién de teorias conspirativas, desinformacion y
populismo (Van-Prooijen; Krouwel; Pollet, 2015), asociadas a iniciativas de ideologia extremista (Krouwel et al., 2017;
Douglas et al., 2019).

Esta presencia, patente en el ecosistema digital, tanto en términos de usuarios web como de redes sociales, puede con-
siderarse como “ejemplo de una polarizacion y fragmentacion del discurso politico en las democracias liberales” (Haller;
Holt, 2019, p. 1668).

La desconfianza hacia los medios convencionales estd relacionada con el apoyo a una agenda populista (Mudde, 2010;
Fawzi, 2019), asociada con un estilo comunicativo (Schulz et al., 2018, Boberg et al., 2020) que apela a las emociones
(Wirz, 2018) y que se fundamenta en actitudes antielitistas, de preferencia por la soberania popular, la homogeneidad
y la exaltacion de las virtudes del pueblo (Schulz et al., 2018). Waisbord (2018) concibe este momento en términos de
“afinidad electiva” ligada a un espectro de extrema-derecha que abraza la “posverdad”.

Teniendo en cuenta este contexto, el objetivo de este articulo es doble. Por una parte, contribuir a analizar y catalogar
uno de los focos de desinformacion en Espafia, canalizado a través de los pseudo-medios. Por otra parte, profundizar en
las légicas productivas, a partir de la agenda-setting y los encuadres, las caracteristicas formales de las piezas publicadas
y su contribucion al refuerzo de la polarizacion y la agenda populista.

2. Hechos alternativos y pseudo-medios

El fendmeno de la desinformacion y el auge de los he- El término ‘pseudo-medio’ contribuye a
chos alternativos ha dominado la esfera publica en los

ultimos afos, en particular desde la celebracion del refe- poner de relieve el caracter fraudulento

réndum del Brexit en 2015 o las elecciones presidencia- de las propuestas que se muestran como
les de 2016 en EUA, hasta desencadenar una auténtica alternativas a los medios convencionales
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“infodemia” a raiz de la Covid-19 (Boberg et al., 2020; Brubaker, 2020; Zarocostas, 2020). El uso intensivo de la tecno-
logia como canal de difusién (Allcott; Gentzkow, 2017) no puede desligarse de un contexto politico y social propicio. El
auge del populismo en varios paises occidentales (Brubaker, 2017; Moffitt, 2020) y de la polarizacidn politica (Kelkar,
2019) se ha visto acompafiado de una presencia extensiva de los “hechos alternativos”, a través de “declaraciones sobre
cuestiones politicas clave que contradicen directa o indirectamente hechos reales” (Barrera et al., 2020, p. 1), hasta el
punto de establecer una asociacién entre populismo y desinformacion (Hameleers, 2020; Tumber; Waisbord, 2021).

El recurso a los “hechos alternativos” no se circunscribe exclusivamente a los politicos populistas (Barrera et al., 2020) ni
tampoco al ambito politico (Sethi, 2017). Bajo su capa conviven desde la negacidn de temas cruciales como el cambio cli-
matico hasta otros triviales (Kelkar, 2019). La desinformacion promueve la “fabricacién” de contenidos “con el fin de ganar
dinero con clicks y visitas”, pero también el engafio deliberado (Cooke, 2017, p. 1). La Comisién Europea habla de “formas
de informacion falsa, inexacta o engafiosa” (European Commission, 2018, p. 3), que Bennett y Livingston definen como
“falsedades intencionadas difundidas como noticias o formatos documentales simulados”, con una finalidad politica
(Bennett; Livingston, 2018, p. 124).

En esta voluntad de engafio se posicionan las webs que mimetizan el formato de los medios convencionales para ofrecer
contenidos expresamente distorsionados, destinados a la promocién de determinados sesgos ideolégicos (Palau-Sam-
pio, 2021). El término “pseudo-medio” permite identificar sitios que imitan “el disefio y estilo empleado por los perio-
distas mainstream” (Rathnayake, 2018) con fines antagdnicos a la ortodoxia periodistica, infringiendo las normas mas
elementales, como la mezcla de datos y opinién, con una carga ideoldgica expresa (Del-Fresno-Garcia, 2019). Esta de-
nominacién contribuye a poner de relieve el caracter fraudulento de las propuestas que se muestran como alternativas
a los medios convencionales (“countermedia”), aunque con frecuencia se limitan a absorber sus contenidos y reformu-
larlos de acuerdo a unos intereses ideoldgicos (Toivanen; Nelimarkka; Valaskivi, 2021).

Los pseudo-medios convierten la discrepancia racional y el didlogo democratico en un ataque desprovisto de argumen-
tos y alimentado por juicios de valor, fundamentado en el componente emocional, con el objetivo de generar descon-
fianza (Figenschou; lhlebaek, 2019). Kim y Gil de Zufiga advierten que la “pseudo-informacion”, lejos de implicar una
vocacion de “contrainformacion”, en el sentido clasico y alternativo, representa una “deliberada voluntad de influir
negativamente en el contexto social”, a través de “todo tipo de informacidn falsa o imprecisa” (Kim; Gil de Zadiga, 2021,
p. 165). Esta puntualizacidn resulta relevante para evitar asociaciones ambiguas. Si bien la tradicién académica sobre los
medios alternativos ha puesto el énfasis en los que siguen tendencias progresistas y contrahegemanicas surgidas a partir
de la década de 1970 (Atton, 2006; Haller; Holt, 2019; Heft et al., 2020), el término “medios alternativos” también se
ha empleado con frecuencia para referirse a las webs vinculadas a la extrema derecha (far-right media) (Atton, 2006) o
hiperpartidistas (hyper-partisan media) (Benkler et al., 2017).

La aparicidn de un significativo niUmero de webs pseudo-informativas de extrema-derecha en la Gltima década (Figens-
chou; lhlebaek, 2019), ha despertado el interés sobre ellas. En particular, tras el papel jugado por Breitbart News en la
campafia de las presidenciales de EUA en 2016. Pese a tratarse de un fendmeno relativamente nuevo, apuntan Heft et al.,
“se han convertido rdpidamente en una piedra angular de la infraestructura de noticias digitales” del espectro ideoldgico
de la derecha (Heft et al., 2020, p. 3).

Distintas investigaciones subrayan la confluencia con el crecimiento del populismo (Benkler et al., 2017; Wells et al.,
2020), al tiempo que advierten del interés en presentarse como medios periodisticos (Heft et al., 2020, p. 3), la repe-
ticion de estereotipos (Wasilewski, 2019) o la combinacidn de “sensacionalismo, desinformacién y partidismo para
proporcionar narrativas antisistema” (Mourao; Robertson, 2019, p. 2077).

La nocién de pseudo-medio identifica con mayor precision el caracter de las webs partidistas en Espafia, un pais cuyo
sistema de medios se inscribe en el modelo mediterraneo o de pluralismo polarizado (Hallin; Mancini, 2004), caracteri-
zado por una tradicion de medios con una marcada ideologia, fuerte dependencia del poder politico y escasa autonomia
economica.

3. Nueva generacion de webs partidistas y ecosistema de la desinformacidn en Espaiia

Las facilidades de la tecnologia permitieron desde la década de 2000 la aparicién de medios nativos digitales (Lopez-Gar-
cia, 2005). Entre ellos, propuestas como Libertad digital (2000); Periodista digital (2004) o El semanal digital (1999)
—desde 2015 ESDiario.com—, fundadas por periodistas o politicos, que se convirtieron en canales de ideologia conserva-
dora, con una combinacion de informacion y comentario. Alineados con las corrientes neoconservadoras del Tea Party
(Rodriguez, 2014), apostaron por titulares clickbait para incrementar el trafico de audiencia e ingresos y sumaron a su
repertorio la difusién de desinformacidn con fuerte acento patridtico y xenéfobo (Martinez, 2019). Este nucleo se vio
reforzado por un reparto de emisoras de TDT caracterizado por la “politizacion” y el “clientelismo” (Marzal-Felici; Case-
ro-Ripollés, 2009, p. 105). En comunidades gobernadas por el Partido Popular, permitié el impulso del Grupo Intereco-
nomia (El toro TV y Radio Intereconomia); la conversion del digital de Federico Jiménez Losantos en grupo multimedia
(Libertad digital TV y esRadio) y el nacimiento de Popular TV (Conferencia Episcopal Espafiola y cadena COPE).

A este ecosistema de marcada linea conservadora se ha sumado en la Ultima década una ola de pseudo-medios ligados
a la extrema derecha'y a la desinformacion (Ramos, 2021). Mediterrdneo digital (2010), de ideologia xendfoba, es uno
de los veteranos. Su fundador, Edgar Sdnchez, asegura que practican un periodismo “libre, independiente y divorciado
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de los cdnones de la correccidn politica (...) en la prensa subvencionada”, mientras posa junto a un busto de Franco en
la entrevista a otro pseudo-medio (Navascués, 2019). Aunque E/ diestro es el Unico que admite ser el “periddico de
referencia de la derecha espafiola” y Contando estrelas presenta un ideario ultraconservador, el trasfondo ideolégico
de los principales pseudo-medios estd relacionado con la extrema derecha. Euskalnews afirma que ofrece “noticias de
actualidad en el Pais Vasco sin censura”; El correo de Espafia se retrata como “un diario independiente de cualquier
partido politico”; Altavoz de sucesos subraya que “trabajan a diario para informar de todas las noticias nacionales e inter-
nacionales con un equipo de profesionales que trabajan desde todos los puntos de Espafia”. La redaccidn, no obstante,
no supera las cuatro personas.

Esos medios son particularmente habiles a la hora de presentarse como alejados del “establishment politico y mediatico
corrupto” (Heft et al., 2020), en una dindmica populista de polarizacién social y politica (Mudde; Rovira-Kaltwasser,
2018). Mas alla de la auto-presentacion, la identidad de los fundadores revela vinculos con la ideologia de extrema
derecha. Asi, Euskalnews fue lanzado por David Pasarin-Gegunde, lider del partido Liga Foralista (Del-Moral, 2020); E/
correo de Espaiia estd dirigido por Eduardo Garcia Serrano, que trabajo para diferentes medios de extrema derecha,
y se retrata como “falangista”. La ndmina de colaboradores incluye, entre otros nombres vinculados a la dictadura, al
presidente de la Fundacion Francisco Franco. La organizacidn también canaliza su actividad a través de la editorial SND
Editores, dedicada a temas y actores de extrema derecha; Altavoz de sucesos es propiedad de Jorge Bayer Sdez (Cid,
2020), fundador de Diario patriota y Caso aislado —ambos inactivos—, caracterizados por la difusion de desinformacion
(Ramirez; Castellon, 2018); Alerta nacional y Alerta digital pertenecen a Armando Robles, anterior gerente de comunica-
cién del empresario y politico populista de Jesus Gil, que se presenta como el “Donald Trump espafiol” (Del-Castillo, 2020;
Sanchez-Castrillo, 2020).

Junto a las webs digitales, alimentan esta comunidad iniciativas audiovisuales como la emisora de radio Ya (2017) o
Distrito TV (2018) —un canal de TDT ultraconservador que emite sin licencia—, reforzados por una plétora de cuentas de
redes sociales. La pandemia ha representado una oportunidad para canales de YouTube como Estado de alarma oficial,
lanzado por el ex periodista de E/ mundo Javier Negre, con 330.000 seguidores en noviembre de 2021, tras una campafia
de teorias conspirativas y desinformacién (Portillo, 2020). Asociado a este ecosistema pseudo-mediatico, OK diario, fun-
dado en 2015, se ha convertido en el noveno digital mas leido en Espafia (Prnoticias, 2021), con el recurso a estrategias
fraudulentas para aumentar la audiencia y a la presencia de su director, Eduardo Inda, como polemista en un debate de
La sexta (PabloMM, 2019).

El digital Mpr21 constituye una excepcion en este ecosistema de extrema derecha, aunque guarda numerosas conco-
mitancias en el enfoque antiglobalista y anclado en las teorias conspirativas, en especial el movimiento antivacunas.
Vinculado al Movimiento Politico de Resistencia, “una agrupacion fundada por ciudadanos bolivianos en noviembre de
2007 en Madrid” (Facebook, 2021), su origen es el blog del mismo nombre creado en abril de 2012.

4. Objetivos y metodologia

Este articulo tiene como objetivo catalogar algunos de los principales focos de desinformacion en Espaiia, a través de la
identificacion de ocho de los pseudo-medios mas activos, que suman una audiencia de mas de 4 millones de usuarios
Unicos (SimilarWeb, 2021) (tabla 1) y de sus principales lineas de difusion de hechos alternativos. La investigacién toma
como punto de partida fuentes primarias, es decir, las publicaciones extraidas de la web de los digitales que intentan
imitar los aspectos formales de los convencionales, pero producen contenido engafioso y sesgado. La muestra analizada
se compone de 1.143 piezas, tras seleccionar 150 items publicados a partir del 1 de julio de 2021 en cada uno de los ocho
pseudo-medios y eliminar duplicados (tanto entre secciones de la propia web como en procedentes de otras). La elec-
cién de estas webs atiende varios criterios: las referencias bibliograficas (Hernandez-Conde; Fernandez-Garcia, 2019;
Vila-Marquez, 2020; Palau-Sampio, 2021); el desmentido habitual de sus contenidos en plataformas de verificacién; las
advertencias por infringir los cddigos de ética (Paradinas, 2014); la suspensidn en plataformas digitales (El plural, 2020);
su presentacion como ‘alternativa’ a los medios convencionales; una frecuencia de publicacidn diaria y un formato de
presentacion que mimetiza la informacién (Heft et al., 2020).

Tabla 1. Medios analizados

Medio Ano de Audiencia Items Fechas muestra
creacion julio 2021 analizados* 01/07/2021 <
Contando estrelas (CE) 2004 660.000 150 02/08/2021
Mediterrdneo digital (MD) 2010 350.000 150 27/08/2021
Mpr21 (MPR) 2012 170.000 150 21/08/2021
El diestro (ED) 2016 1.665.631 121 09/07/2021
Alerta nacional (AN) 2018 430.994 150 04/10/2021
El correo de Espana (EC) 2018 220.000 149 11/07/2021
Altavoz de sucesos (AS) 2019 140.000 150 29/07/2021
Euskalnews (EUS) 2019 590.000 123 23/07/2021

* Tras eliminar duplicados
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En la seleccidn de los items analizados se han exclui-
do las secciones identificadas a priori como opinién
o destinadas a contenidos que se apartan de cuatro
ambitos fundamentales: Espafia, Internacional, Eco-
nomia y Sociedad. Para homogeneizar el caracter de
la misma, tras una primera seleccion de contenidos
afines a las secciones citadas, se ha optado por una
recodificacion de las identificaciones que permitiera el
analisis agrupado en torno a cinco variables (tabla 2):
seccién, tema, tipo de fuente, mecanismos de polari-
zacion, clickbait y elementos sensacionalistas en el ti-
tular. Medir su presencia y frecuencia resulta esencial
para comprender como estas webs abordan el proce-
so de agenda-setting al considerarse elementos clave

0,8%

en la construccion de la propuesta aparentemente in- m Espafia ® Internacional = Sociedad Economia = Otra
formativa que trasladan a la esfera publica. La muestra
fue codificada en dos fases: en la primera, intervino Figura 1. Secciones a las que pertenecen los contenidos de la muestra

un solo codificador para analizar las variables seccion,

tema, tipo de fuente y frame, con un test-retest del 10% de la muestra antes de completar el analisis; en la segunda,
participaron dos codificadores para las variables relativas al titular (polarizacidn y clickbait/elementos sensacionalistas).
En ella se obtuvieron niveles elevados de concordancia, iguales o superiores a k= 0,863 (Landis; Koch, 1977), también
sobre un 10% de la muestra.

Esta aproximacidn cuantitativa se combina con otra cualitativa, con la finalidad de incidir en los frames presentes en los
textos, examinando qué aspectos son seleccionados y destacados en las pseudo-informaciones analizadas. Esta observa-
cion responde a un enfoque deductivo y tiene como objetivo poder establecer una matriz de los principales encuadres
que estos pseudo-medios proponen en la cobertura de determinados asuntos de interés publico. Asi, a partir de la
definicion de Entman (1993) sobre las cuatro funciones que persigue el encuadre mediatico (definicién del problema,
interpretacidn de las causas, evaluacién moral y recomendacién de soluciones), la aproximacidn cualitativa a una selec-
cién de la muestra (n=396) permitira observar el modo en que las webs analizadas priorizan determinados frames en sus
contenidos. La decisidn de aplicar este analisis a un numero limitado del total de items facilita profundizar en el cuerpo
de los textos y asi dar con los elementos discursivos (actos de habla, presuposiciones, estrategias retdricas, significados
implicitos) que puedan apuntar a las cuatro dimensiones analizadas y cuya identificacidon podria verse comprometida
con tan solo el examen de los titulares.

Tabla 2. Ficha de andlisis

Espafa: contenidos relativos a politica o nacional.

Internacional: cuestiones referidas a otros paises.

Secciones Sociedad: salud, educacion, derechos, minorias.

Economia: evolucidn de la economia, financieros, empresariales.

Otra: no incluidos en las anteriores opciones.

Covid-19: vacunacion; restricciones; especulacion; varios.

Politica: criticas al Gobierno; Vox; PP; UP.

Derechos y minorias: LGBTI; inmigracion; género; infancia; minorias étnicas.

Cuestiones ideolodgicas: comunismo; nacionalismo; exaltacion patria y lengua; franquismo; progresismo.

Temas Seguridad y conspiracion: militar; teorias y confabulacion; Afganistan; delito.
Comercial: publicidad encubierta.
Comunicacién: medios; periodismo; redes.
Otros: no incluidos en las anteriores opciones.
No identificada.
Medio convencional.
Otro pseudo-medio.
Tipo de fuentes Redes sociales-Web.
Comunicacion oficial.
Opinién.
Otras.
Elementos polarizantes: lenguaje bélico; fomento de la tension.
Titular Clickbait y elementos sensacionalistas: marcas de oralidad; apelaciones a la audiencia; signos ortograficos (parénte-

sis, exclamaciones; puntos suspensivos) coloquialismos (Palau-Sampio, 2016).
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Este estudio pretende responder a las siguientes preguntas de investigacion:
RQ1: éEn qué secciones y temas centran su atencion los pseudo-medios analizados?
RQ2: ¢Qué tipo de fuentes se aportan como fundamentacién de las pseudo-noticias?
RQ3: éSe emplean rasgos de polarizacidn y clickbait en los titulares?

RQ4: ¢ Cuales son los frames predominantes en las noticias politicas y en los temas relativos a derechos humanos
y colectivos vulnerables?

5. Andlisis
5.1. Secciones y temas

Los pseudo-medios analizados se organizan en seccio-

nes que, a menudo, se alejan de los estandares de los Los pseudo-medios convierten la discre-

medios convencionales, como ocurre en el caso de Con- pancia racional y el didlogo democratico
tando estrelas o Mpr21. Ambos se estructuran en apar- en un ataque desprovisto de argumen-
tados que transgreden la légica tematica o geografica, tos y alimentado por juicios de valor

con la inclusidon de secciones que se distancian de los

estandares mediaticos. Contando estrelas muestra una atencion particular por temas militares (aviacidn, defensa, ejér-
cito) e identitarios (idioma, hispanidad), mientras que Mpr21 aboga por secciones que entroncan con la conspiracion
(represidn, estrategia, guerra psicoldgica). Tras recodificar los items de la muestra para homogeneizar el analisis, los
resultados evidencian una atencidon mayoritaria a cuestiones estatales y, en particular, a temas de indole politica. A ellos
remite casi la mitad de los contenidos (47,8%). En términos globales, estos se sitlan por delante de la macroseccion de
Sociedad, con cerca de una cuarta parte del total, e Internacional, que representa un quinto de este global.

El estudio pormenorizado del contenido de las webs revela intereses diversos en su dnimo de desinformacién (figura 2).
Mientras algunos medios se centran exclusivamente (AS), o en buena medida (EC, CE, ED), en temas nacionales, otros
apuestan por temas sociales (MD) o que afectan a otros paises (EUS, MPR). A diferencia de la atencién internacional ca-
racteristica de los medios de referencia (Merrill, 1968), se observa un interés inspirado por los temas que retroalimentan
su linea desinformativa. La vocacién de divulgar aspectos especulativos sobre la Covid-19 explica titulares como “Incen-
dian un vacunédromo y una farmacia en Martinica cuando los colonos imponen el toque de queda” (MPR040821)% o
“Una funcionaria de la OMS podria enfrentarse a la pena de muerte por desalentar el uso de la ivermectina en India”
(EUS200721).

La heterogénea variedad de contenidos de los pseudo-medios ha exigido una clasificacion de las tematicas (tabla 3). En
términos globales, la pandemia y sus implicaciones han protagonizado buena parte de la atencién, junto con la politica.
Ambas alcanzan cerca del 45% de los registros, un dato que permite identificar dos grandes sesgos desinformativos.
En torno a la Covid-19, el foco se proyecta sobre la vacunaciéon —“Fallece por Covid un hombre después de vacunarse”
(MD120721)-, las restricciones impuestas —“Secuestros en Mallorca: los adoradores de Satanas en los gobiernos some-
ten, prostituyen y esterilizan a tus hijos” (EC040721)-vy la especulacién —“Bill Gates financié un proyecto para almacenar
el historial de vacunas dentro de la piel del paciente” (EUS220721) o “Las publicaciones cientificas aparecen envueltas
en los montajes politicos de la pandemia” (MPR110721).

W Internacional m Espafia m Sociedad m Economia m Otros

150
115
81 80
72
69
62 66 64 61
47 46
41
34 29
25 28
17
10 14 3
1 3 3 . 8 a3
- | | -
Euskalnews Altavoz de El correo El diestro Contando Alerta nacional MPR21 Mediterrdneo

sucesos estrelas digital

Figura 2. Secciones mas destacadas en cada pseudo-medio
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El tema politico estd capitalizado, en buena me-
dida, por la critica al gobierno y a sus medidas,

Tabla 3. Contenidos de la muestra

Macrotemas Temas Items %
un aspecto que subrayan AS, EC o ED, con pro- -
ves . A Vacunacion 137
puestas como “Sénchez quiere militarizar a todos —
los que no son de su cuerda” (EC070721), “Pedro Covid Resmcc'of‘fs 8 1 as
Sanchez podrd usar la Ley de Seguridad Nacio- Especulacion 43
nal para ocultar sus destinos y lujos” (AS100721) Varios 23
0“Venga Presimiente, indulta a Isa Serra, que es Criticas al Gobierno 137
una delincuente de las tuyas” (ED040721). Las re- Vox 49
probaciones tienen como objeto no solo partidos Politica pp s 21,1
como Unidas Podemos —las del PSOE se dirigen
a miembros del gobierno— sino también al Parti- up 26
do Popular: “No diga traidor infecto; diga Pablo LGBTI 50
Casado, que NO DEROGARA la ley de eutanasia Inmigracién 47
de Sanchez” (AN080921) o “Asi es como la tele Derechos y minorias Género 43 | 136
de Feijoo silencia a Vox y a la vez blanquea a los Infancia 8
socios gallegos de Bildu” (CE260721). Las refe- T
. - Minorias étnicas 7
rencias a Vox van acompaiadas de un aplauso :
a sus propuestas —“El valiente discurso de Igna- Comunismo >3
cio Garriga, de Vox, en defensa de los mas ino- Nacionalismo 35
centes y vulnerables” (CE220721)- o reproducen Cuestiones ideoldgicas Exaltacion patria y lengua 26 | 11,6
cualquier ocurrencia en redes sociales: “Santiago Franquismo 10
Abascal hunde la |magen de Sadnchez con un nue- Progresismo 9
vo mote: ‘Pedro Mentiras’” (AS020721). -
Militar 54
En un segundo nivel se concentran tres macrote- . tad Teorias y confabulacion 39 o5
— P { H H H eguridad y conspiracién 10,
mas de-rec.h,osymlnorlas, |deolog|as,yseglljr.|dad 9 y P Afganistan 17
y conspiracién—, que representan, como minimo, )
. . . Delito 7
1 de cada 10 items analizados. En el primer gru- - — -
po tienen un peso especial las teméticas LGBTI, Comercial Publicidad encubierta 39 34
sobre inmigracién o género, con un enfoque que Comunicacién Medios/periodismo/redes 22 1,9
se aleja del respeto a los derechos y libertades, Otros Otros 167 | 14,6
como significan titulares como “Que no te enga- Total 1143 100

fien. Franco no persiguid a los homosexuales; si a
abusadores y chaperos, hoy tolerados en Balea-
res’” (EC020721), “éPolicia local para feministas de bote?” (EC030721), “Los asesinos y genocidas de la ONU estallan: La
ONU critica la ley provida de Texas por ‘oponerse a sus politicas de género’” (AN100921) o “Dos jévenes SIN NACIONA-
LIDAD detenidos por agresion sexual en la playa de Valencia” (MD260721).

La cuestion ideoldgica constituye una obsesion para algunos pseudo-medios, en especial las referencias al comunismo
—“La Inquisicion espafiola, la Revolucién francesa y el comunismo: ¢écual provocé mas muertos?” (CE310721)- o a Cata-
lufia y el nacionalismo —“Los simios nacionalistas catalanes y sus actos terroristas respaldados por el silencio cémplice
de autoridades y medios: los autodenominados ‘Soldados de Salamina’” (AN250721). EC se caracteriza por la exaltacion
de la patria y el espafiol —“A quien no le preocupe hoy Espania, es quiza su enemigo” (EC050721), “Nuestro idioma, dafia-
do, recibe la primera defensa” (EC040721)—, mientras censura el progresismo: “Imprescindible conocer al enemigo, los
‘progresistas’ y su progreso (y 2)” (EC090721).

Los temas de seguridad y conspirativos representan un 10,3% de contenidos, con un especial énfasis en el armamento
—"“El video de los tomas de un SH-60B de la Armada Espafiola en el destructor USS Rossy” (CE030721)-y la estrategia
militar —“Krasni Bor: la mayor y mas feroz batalla de los espafioles en la Segunda Guerra Mundial” (CE010721)-, alimen-
tando dosis de nostalgia: “P-38 Lightning: asi vuela todavia uno de los mejores cazas de la Segunda Guerra Mundial”
(CE020821). Las especulaciones sobre seguridad son un hito relevante: “De Seal a McAfee: todos en peligro” (EC020721),
“éLlegard Rusia al Sahel en sustitucion de las tropas francesas?” (MPR270721) o “Descubren un impactante arsenal de
misiles nucleares en China que representa una clara amenaza nuclear” (EUS040721).

Ma3s alla de sesgos ideoldgicos, una parte de contenidos es publicidad encubierta: “Las mejores tarjetas con descuentos
en gasolina para viajar en coche este verano” (EC100721) o “Preparate para el Black Friday 2021” (AN150921). Esta
opcién tiene una presencia destacada en MD, con ejemplos de parafarmacia —“Qué tienes que saber sobre la crema
Hemorelax, el tratamiento contra las hemorroides” (MD250821)- o videncia —“Videntes baratas. Marian tarot, Marian
Vidente es una vidente barata y buena” (MD060721)—, pasando por el juego: “Todo lo que debes saber sobre los bonos
de casino” (MD080721). Las referencias a medios y periodistas destacan por ataques directos y ofensas: “Distrito TV
denuncia que los panfletos de Ignacio Escolar, ‘El diario y Vertele’, son los nuevos piratas de la informacién” (ED010721)
o “Brutal la carta de Enrique de Diego en ‘Rambla Libre’ al “lacayo faldero” Vicente Vallés” (ED010721).
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Figura 3. Macrotemas y temas publicados

5.2. Fuentes citadas en los textos

El andlisis de las fuentes revela un escenario

Dolors Palau-Sampio; Adolfo Carratald

sopai/owsipouad/soIPeN

ugEaUNWOD

varios

en el que practicamente la mitad de las piezas examinadas (44%) remi-

te a un canal de comunicacién externo a los pseudo-medios. Como muestra la figura 4, la mayoria de las ocasiones,

la informacion publicada tiene su origen en
materiales localizados en otras webs o redes
sociales. Una de cada cinco noticias (20%)
cita una fuente de esta categoria. Una de
las practicas habituales es recurrir a perfiles
de actores politicos en redes sociales como
Twitter para sustentar una pseudo-noticia,
como ocurre en “Vox rechaza el toque de
queda: ‘Millones de espafioles viven incons-
titucionalmente secuestrados’” (AS170721),
a partir de un tweet publicado por la dipu-
tada de ultraderecha Macarena Olona, o
“Surrealista: Yolanda Diaz culpa a la ‘crisis
climatica’ de un incendio en un gasoducto”

(CE050721). Los contenidos audiovisuales

que circulan por internet, en YouTube o en
webs no especializadas, se convierten con
frecuencia en punto de partida de una pseu-
do-noticia, con la justificacion de reproducir

e310312

m Redes / Web = Opinién m No indica
Medio convencional = Pseudo-medio = Comunicacién oficial
m Otros

Figura 4. Tipos de fuentes
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Varios E—— ]

Otros (internacional) 40
Otros (nacional) 25
esRadio 10
Vozpopuli ne—

The guardian T—— 3
TV e )
NYpost w2
Libertad digital —— )
Lasextg )
Larazén —
lltempo e )
Fox news IEEE——— 5
Europa press I—
Elpais n—

El mundo 10
Elespafiol e )
El confidencial )
EFE s S
COPE wmmmm )
Cadena SER wemmmm
CNBC mmmm )
Bloomberg v— 3
ABC —— 10

Figura 5. Medios de comunicacion convencionales citados como fuentes

un “curioso video” con el que aseguran haberse “topado”: “#SoloVideos: ¢Sera esta la inyeccion con la que ponen la
“vacuna” a algunos?” (ED010721).

Junto a los canales que internet pone a disposicidon de cualquier usuario, los pseudo-medios analizados también recu-
rren a medios de diferente calidad para reproducir en sus webs, como se identifica a partir de las fuentes citadas en el
24% de las unidades del corpus. Un 14% del total se corresponden con medios convencionales en la medida en que,
independientemente de su grado de independencia politico-econdmica, se trata de organizaciones medidticas con un
destacado recorrido, cuya estructura y oferta de contenidos responden a un estandar minimo desde el punto de vista
periodistico.

La figura 5 relaciona los medios y agencias que aparecen citados como origen de la informacion publicada en al menos
dos de las piezas del corpus. Entre los medios que en alguna ocasidn se citan como origen de la informacion, se iden-
tifican organizaciones internacionales como CNBC —“Asi se financia el feminismo marxista actual: Las exesposas de Bill
Gates y Jeff Bezos donan 40 millones de ddlares a proyectos de igualdad de género” (AN010821)—, y espaiiolas, como E/
confidencial: “El Ministerio del Interior cazard a los ‘terroristas asintomaticos’ con inteligencia artificial (de la otra no les
queda)” (MPR040821). Los datos revelan una recurrente apuesta por tres medios espafoles caracterizados por una linea
editorial conservadora, El mundo, ABCy esRadio, citados como fuente en hasta diez pseudo-noticias, en su mayoria de
caracter politico y muy critico con el Ejecutivo de coalicidn. Estos medios conservadores se suman a otros como Libertad
digital, COPE o Vozpdpuli, entre los espafioles, y la Fox News y el New York Post, del dmbito internacional.

Otros I ) )
Trikooba —n— 5
The Epoch times mmm 2
Rambla libre wmm 2
Periodista digital m— 3
Panam post mmm 2
OK diario nE—— ]2
La quinta columna  n— 4
La gaceta de la iberoesfera wmm 2
Elcierre digital m—— 3
Disclose-TV —mmm 2
Eldiestro m——— 3
Elpredicador m—— 6
Contando estrelas w2
Breitbart mmm 2
Bles e 1)

Figura 6. Pseudo-medios citados como fuentes
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En el recuento de medios también se observan, aunque en una dimension bastante menor, organizaciones periodisticas
con una politica editorial mas progresista, como El pais, La sexta o la Cadena SER. Su utilizacidon no responde a la volun-
tad de reproducir contenidos difundidos en estos medios, sino de emplearlos como fuentes para atacarlos o desvirtuar
alguna de sus informaciones: “Los derechos constitucionales que amenaza Pedro Sanchez con su nueva cacicada de la
LSN” (CE040721), que parte de la noticia de E/ pais: “Todos los mayores de edad podran ser movilizados en Espafia en
caso de crisis”.

La figura 6 muestra el conjunto de pseudo-medios citados como fuente informativa en un 10% de las piezas analizadas.
Una de las webs de caracter pseudo-informativo identificada en 40 items es Bles, que se anuncia como “Noticias sin
censura del mundo y de América Latina”. BLes aparece citada en EUS en las piezas relativas a la Covid-19, como ocurre
en “Un estudio revela que las inflamaciones del corazén (miocarditis) tras la vacuna Covid son mas altas de lo esperado”
(EUS010721) o “Moderna confirma accidentalmente que todos los que toman las vacunas forman parte de un experi-
mento” (EUS180721). Junto con ella, destacan tres pseudo-medios: OK diario, El diestro y El predicador. El empleo de E/
diestro como referencia en los contenidos ofertados por EUS revela la interrelacidn que se da entre algunas de las webs
qgue forman parte del estudio, como también ocurre con CE, identificada como fuente en algunos items publicados por
AN. La diversidad de pseudo-medios retne un buen nimero de portales internacionales, como The Epoch Times, PanAm
Post y Breitbart news, y también espafioles, como Trikooba, La quinta columna, El cierre digital o Rambla libre.

La segunda fuente mas habitual en los items analizados (18%) es una firma personal, vinculada a textos de opinion. Estas
piezas, sin embargo, no estan encuadradas en secciones de Opinidn, sino que se presentan junto con el resto de los con-
tenidos de aparente actualidad informativa. Es el caso de “iVerglienza! La factura de luz mas alta que nunca, nos anun-
cian bajada de pensiones... y los sindicatos callados” (ED030721), publicada en la seccién de Politica, y “Hacer el idiota:
la tactica de Moncloa para atontar y confundir a los espafioles: 0JO, les funciona” (AN300721), ubicada en Sociedad.
A continuacion, la categoria mas frecuente es la de los textos en los que no se indica fuente alguna (14%), que incluye
desde temas de politica hasta sucesos. Entre los primeros se encuentra el item “jPillan al comunista Garzén! Sirvio solo-
millo en su boda” (AS090721), en el que la Unica referencia a fuentes es la expresién “segln se ha conocido este jueves”.

Un peso algo menor es el que representan las piezas en las que se citan fuentes oficiales (10%), que comprenden notas
de prensa, ruedas de prensa o declaraciones a periodistas por parte de representantes institucionales. La categoria Otras
(14%) incluye los items con fuentes que pertenecen a diversas categorias, asi como referencias documentales.

5.3. Estrategias de polarizacion y clickbait en los titulares

El analisis de los titulares evidencia la presencia de elementos de polarizacidén en casi 6 de cada 10 titulares incluidos, en
los que predomina un Iéxico bélico o una explicita vocacion de intensificar la divisidn a través de elementos expresivos.
Si bien el 58,8% de ellos sigue esta estrategia, las diferencias entre webs son notables. Esta tendencia es una constante
en pseudo-medios como AS o EUS, que practicamente duplican los registros de CE o MPR. AS recurre a verbos que con-
vierten la critica en violencia verbal y fuerzan el enfrentamiento, con titulares como “Losantos destroza a la izquierda
espafiola: ‘Es asquerosa, totalitaria y abyecta’ (AS020721) o “Rosa Diez vuelve a vapulear a Sanchez: ‘Quiere mandar
como un caudillo apoyado en los enemigos’” (AS260721).

El uso de una adjetivacién que denigra a actores alejados de la linea de los pseudo-medios evidencia no solo el sesgo
ideoldgico sino también la vocacién de que el clima politico alcance grados de divisién extrema, con referencias a “La ca-
lamitosa Carmen Calvo” (AS100721), “El inGtil Garzén” (EC090721) o “El miserable vicepresidente de la Junta de Castilla
y Ledn” (ED080721). Esta tendencia se extiende también a la hora de calificar a periodistas que no se acercan a su linea
editorial: “La sectaria Mdnica Lopez” (AS020721) o“El rastrero Antonio Maestre” (ED010721).

La voluntad de extremar la divisidon esta presente en el enfoque de los titulares, a través de mensajes que cuestionan
las medidas oficiales contra la Covid-19 —“Fernando Lopez Mirones aconseja estar alerta: la propaganda oficialista nos
utiliza (EUS150721)- y presentan lecturas paralelas —“El bidlogo Jon Ander Etxebarria afirma que las olas las crean los
politicos a discrecion en base al nimero de test realizados” (EUS160721).

Estas mismas férmulas sirven para estigmatizar a determinados colectivos, con especial atencién al movimiento LGBTI
—“El estado libre de Bananas, las profecias de Orwell y la dictadura LGBT que ya tenemos encima” (EC040721)-, la igual-
dad de género, que aparece como algo superfluo a cargo de presupuestos publicos —“El Ayuntamiento de Vitoria se gasta
74.000 euros en ‘farolas con perspectiva de género’” (MD260721)- o derechos como el aborto, que se transforman en
asesinato: “La miserable Nueva Zelanda: bebés que nacen vivos y los dejan morir” (AN090721). En la web de MD, toman
fuerza los mensajes que asocian migracion con violencia fisica y sexual —“Un marroqui viola e intenta degollar a la vo-
luntaria de la ONG que lo rescatd y le puso un piso en Ceuta” (MD030821)—- o “Un preso de una etnia que no podemos
decir viola a una funcionaria en un bafo de la carcel” (MD060721)-y radicalizan el rechazo a la migracion: “Abascal, NO
a los refugiados afganos: ‘Que los acojan los paises musulmanes’” (MD170821).

Junto a la titulacién marcada por elementos de polarizacion, el andlisis de la muestra revela la presencia de estrategias
de clickbait, a través de encabezados que sirven de gancho para que la audiencia digital clique sobre ellos. El 38,1% de la
muestra incluye esta modalidad, aunque la tendencia es mds acusada en pseudo-medios como ED, AN y MD. Los items
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analizados responden a una gran variedad de

: , E—
propuestas, que incluyen exclamaciones, pre- MD _433% 54 6%
guntas retdricas, interjecciones o apelacio-

42%
nes directas: “jLo que faltaba!” (MD160821), e _ 48,3

“i .

éNos lo van a devolver?’ El Tribunal Consti- — 173%

i inami i MER
tucional anula el confinamiento del Gobierno 42%

de Pedro Sanchez” (MD140721), “Escuchen AN _5154312/4

la forma en la que la monostrua Celad explica
; i I 659
cémo pretende vacunar a los nifios, lo llevas D 61,57

claro, monostrua” (ED020721) o “Lo que tuy 28 2%
yo sabemos” (ED030721). Los listados tienen EC ‘ 49%

una presencia importante, en especial en CE s I 373%
y AN, como opcion que refuerza el mensaje N 6%

polarizador: “Las 8 vergiienzas de Simone de EUS _22 3% 82 19
, (]

Beauvoir, partera de la ideologia de género y

degenerada de izquierdas” (AN280821) o “10 m Titulares clickbait ~ m Titulares polarizados
indicios de que Espafa esta tomando una
deriva autoritaria por culpa de la izquierda”
(CE190721).

Figura 7. Titulares polarizados y clickbaits publicados por los pseudo-medios

Las marcas de oralidad se traducen en valoraciones precedidas de dos puntos —“La monstruosa traiciéon de Joe Biden:
Entregd una lista a los talibanes de 300.000 afganos que ayudaron a EEUU: ahora los estdn cazando” (AN290821) o
“La canalla roja huele a dinero sucio: Podemos y Correa tenian un testaferro para mover nueve millones de ddlares”
(AN041021)-, en mayusculas y entre paréntesis: “(VIDEO TREMENDO) El cofio de Irene Montero, Ministra del Gobierno
Espafiol, en boca de toda Espafia” (AN100921) o “NO ES BROMA: Marruecos quiere la mitad de los ingresos turisticos
que recibe Espafia por la Alhambra de Granada” (AN030721). El uso de coloquialismos sirve para enfatizar determinados
aspectos —“jVente pa’ Espafial Europa levanta la inmunidad a Puigdemont” (MD300721), “iCon un par! Santiago Abas-
cal volvera a Ceuta tras ser declarado ‘persona non grata’” (MD250721)- o para ridiculizar con palabras malsonantes o
despectivas: “El Papa Francisco, operado en Roma porque no podia cagar” (MD050721) o “Educacion socialista. Todos
iguales... igual de burros: el PSOE dice que los exdmenes de recuperacion crean ‘brecha social’” (AN150921).

Una cuarta parte de los titulares de la muestra combina estrategias clickbait con factores de polarizacion, una tendencia
que se observa en temas sensibles como la vacunacion —“¢Te vas a vacunar sin mas? ¢Ya no te acuerdas del desastre que
generd un medicamento no suficientemente investigado como fue el caso de la talidomida?” (ED010721)- o la violencia
de género: “éQué pasaria si fuera al revés? Una mujer rompe un vaso a un hombre en la cara” (MD090821).

5.4. Frames presentes

Con el objetivo de identificar cuales son los encuadres preferentes en los pseudo-medios analizados, se plantea una
aproximacion cualitativa a las piezas ligadas a los macrotemas “derechos y minorias” y “politica”, representativas del
34,7% del total del corpus, para describir cémo los contenidos englobados en ellas contribuyen a una particular defi-
nicion de ciertos problemas, una interpretacidn de sus causas, su evaluacion moral y las recomendaciones sobre cémo
darles solucidn.

5.4.1. La inmigracion pone en peligro la seguridad de la ciudadania

Los frames de las piezas dedicadas a hechos protagonizados por personas migrantes coinciden en definirlas como un
problema al vincularlas con acciones delictivas. El enfoque pseudo-informativo de la inmigracion a través de su encuadre
como amenaza para la seguridad de la ciudadania se observa con claridad en Mediterrdneo digital, que concentra el
53% del total de estas piezas, como, por ejemplo: “Detenido un colombiano por golpear y aplastar contra la pared para
robarle el bolso a una anciana con andador” (MD120821). Otras webs de la muestra reproducen patrones similares:
“Detienen a un joven colombiano de 19 afos por la brutal agresién a un sanitario en el Metro de Madrid” (AS190721).
Subrayar la nacionalidad de las personas supuestamente autoras de los hechos relatados en el mismo titular evidencia
la voluntad de explicar estos a partir del origen extranjero de los protagonistas, amparados por el Ejecutivo —“El Go-
bierno de Sanchez reconoce que quiere repoblar la Espafa vaciada con inmigrantes” (AS010721)- vy las instituciones
europeas: “Los yihadistas que cortaban cabezas en Siria han sido acogidos en Europa como ‘héroes de la libertad’”
(MPR21120721). Asimismo, la contraposicion de las personas migrantes con la descripcion de perfiles vulnerables (una
anciana con andador), o vinculados a la sanidad y los servicios sociales, intensifica el contraste moral del mal frente al
bien que desea ponerse de relieve.

El continuo tratamiento de la cuestién migratoria a partir de un guion de actuacién policial consolida una narrativa que
plantea que la cuestion migratoria debe ser resuelta por parte de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad del Estado. Con
todo, algunos de los items englobados en esta categoria también constituyen recomendaciones de actuacion, que llegan
de la mano de Vox: “Vox responde a los marroquies ilegales que piden ser acogidos tras la invasion de Ceuta: ‘iExpul-
sion!”” (AS190721). En ocasiones, incluso, algunas de las piezas examinadas parecen estimular a la accién individual
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de los espaioles para hacer frente al supuesto problema El tratamiento de la cuestién migratoria
migratorio. Asi puede observarse en el item “Detenido

en Palma por romperle la boca de un pufietazo al ma-
rroqui que intentaba robarle en la playa” (MD050821),
cuya redaccioén finaliza con una elocuente interpretacién de lo que para este pseudo-medio representa la agresion a la
persona inmigrante: “El cazador, cazado. La proxima vez, se lo pensara”.

consolida una narrativa vinculada a un
guion de actuacién policial

5.4.2. La diversidad afectivo-sexual y de género amenaza la moral espafiola

El encuadre dominante en torno a la comunidad LGBTI presenta el reconocimiento y proteccion legal de la diversidad
afectivo-sexual y de género como un problema: “La ultima del Gobierno: Quiere transformar la cultura sexual de los es-
pafioles” (ED060721) o “La Ley Trans, una amenaza para mujeres y nifios” (CE030721). La complicidad del Gobierno de
coalicion con las reivindicaciones de las personas LGBTI —“El gobierno de Sanchez pone la bandera LGBT en Hungria pero
no en Iran ni en Arabia Saudi” (CE090721)—, pero también la relacion de partidos como el PP con parte de esta comu-
nidad —“La despreciable y traidora ‘derechita cobarde’ del Partido Podrido, Pablo Casado y sus palmeros gays lo hacen
de nuevo: El PP vota a favor de las represalias a Hungria por no someterse al lobby LGBTI” (AN100721)— aparecen como
causas para explicar la fuerza del “totalitarismo LGBT”, que “viene envuelto de arcoiris pero su maldad deja en pafiales
a la del comunismo” (EC020721).

La maldad asociada a las personas LGBTI constituye un poderoso elemento de evaluacién moralizadora del encuadre
preferente sobre este temay se concreta en las ideas recurrentes de adoctrinamiento sobre las personas mas indefensas
y vulnerables, las y los menores —“LEGO fabrica mufiecos LGBT. Familias de EEUU advierten a la marca danesa que, si no
deja de adoctrinar a los nifios, dejaran de comprar sus juguetes” (AN030821)—, que pasan a ser objeto de corrupcion:
“Atentos a la cancién del Coro de Hombres Gay de San Francisco: “Corromperemos a tus hijos” (ED080721). El encuadre
en torno a las personas LGBTI no revela con claridad cémo dar respuesta a esta cuestion. Se identifican, no obstante,
algunas recomendaciones. En unos casos, veladas: “¢Y SE EXTRANAN DE QUE HAYA AGRESIONES? ‘Vamos a por vuestros
hijos’: la terrible cancidn del Coro de Hombres Gays de San Francisco” (AN100721). En otros, mads explicitas, vinculadas
al dmbito religioso, como se observa en el cierre del texto “La identidad de género quiere destruir la familia” (EC080721),
que reza: “Hemos de concienciarnos, aparcar el relativismo, y ser coherentes con las palabras de los Hechos de los Apds-
toles 5, 29: ‘Hay que obedecer a Dios antes que a los hombres’”.

5.4.3. El feminismo genera agravios entre los espaioles

El encuadre dominante en torno al género busca presentar el feminismo como el verdadero problema, dando alas a
ideas como la falsedad de las denuncias sobre violencia de género: “iOtra denuncia falsa! Pillada una mujer que de-
nuncio a su expareja por secuestro y malos tratos” (MD040821). La alusion al concepto “feminazi” —con el que se hace
referencia “a toda mujer que denuncia en falso (mas de 1.000.000 de denuncias instrumentales desde 2004) para sacar
provecho de una separacién o divorcio” y a la “Dictadura de Género que han montado aqui”, similar al “nazismo aleman”
(EC050721)- se conjuga con la presentacion, a través de Vox como fuente, de la legislacion de género como instrumento
de desigualdad: “Angeles Criado (Vox): ‘Las leyes de igualdad generan desigualdad’” (EC090721). El encuadre sobre vio-
lencia y género sugiere una lectura negacionista de la violencia machista y, desde el presupuesto de que “la violencia no
es cuestion de hombres ni mujeres” (MD160721), se subrayan hechos violentos protagonizados por estas: “Detenida en
Lora del Rio por apufialar a su marido e intentar asfixiar a su bebé” (MD140721).

A la definicion del feminismo como problema, el encuadre observado suma una negativa evaluacion moral por medio
de articulos dedicados al aborto, definido como “una forma de barbarie de la que Dios y la historia nos pasaran cuentas”
(EC100721) y “matar y descuartizar a un ser humano en sus primeros meses de vida” (CE090721). Estas webs también
sancionan negativamente a toda mujer que interrumpe su embarazo —“una madre que quiera matar a su hijo no naci-
do” (AN140721)-, a las voces expertas en derechos humanos que defienden la cobertura legal de esta practica —“los
asesinos y genocidas de la ONU” (AN100921)- vy a los profesionales de la Medicina que intervienen en ella: “las ratas
asesinas” (AN170921). El encuadre pseudo-informativo analizado sugiere como solucion, en definitiva, frenar y hacer
retroceder los avances logrados por el feminismo: “Tercer varapalo judicial a la ley de género de Madrid: ¢ cuantos hacen
falta para derogarla?” (CE270721).

5.4.4. El Gobierno de coalicion es un peligro para el pais

Los encuadres anteriores quedan articulados bajo una macro-narrativa comun en la que las tres cuestiones son sintomas
de un problema mayor que afecta al conjunto del pais: un Gobierno de coalicion que ampara la inmigracion y que asume
la agenda LGBTI y feminista (ver resumen de los encuadres en la tabla 4). El andlisis de los encuadres de las 241 pseu-
do-informaciones clasificadas bajo la categoria Politica asi lo indica. El mayor niUmero de piezas, orientadas a la critica al
Ejecutivo conformado por PSOE y UP, comparten un diagndstico: el actual Gobierno de izquierdas es una amenaza para
el pais, en linea con lo defendido por actores como Vox —“Abascal sobre el Gobierno de Sanchez: ‘Son un peligro para la
convivencia, para la libertad y para Espafia’” (AS170721)- o la Iglesia: “Los obispos denuncian que el gobierno de Pedro
Sanchez ‘pone en riesgo la libertad’” (CE270721).
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Definicion del L. A
Tema Causas Evaluaciéon moral Propuesta de solucion
problema
La inmigraciéon ame- | Origen extranjero Violencia sobre Actuacion de las FFCCS del Estado
Inmigraciéon | naza la seguridad de | El Gobierno personas vulnerables | Expulsion
la ciudadania La UE o benefactoras Vigilancia individual
La diversidad afe'ctl— . . Adoctrinamiento Defensa ante la corrupcion de
vo-sexual y de género | Gobierno y otros partidos se someten al L
LGBTI y corrupcion de menores
amenaza la moral lobby LGBTI - -
. menores Rectitud moral y religiosa
espanola
El feminismo genera Denuncias falsas por violencia de género
, . g , P R 9 El aborto (mataraun | Frenary hacer retroceder los avan-
Género agravios entre los Las leyes de género causan desigualdad " . -
- - B hijo) es una barbarie | ces logrados por el feminismo
espanoles Ellas también delinquen y se nos oculta
. El Gobierno de coa- Ampara la inmigracion y asume agenda Hipocrita Dimisién
Gobiernode | . . . . )
S licién es un peligro LGBTly feminista Revanchista Expulsion
coalicién . L ST . I .
para el pais Actuacion esperpéntica, ineficaz e ilegal | Totalitario Rebelion

El encuadre “El Gobierno de coalicidn es un peligro para los espafioles” queda apuntalado por razones vinculadas a
su actuacién esperpéntica —“Pedro Sanchez hace el ridiculo: cierra una agenda de 3 dias en EEUU sin ver a Joe Biden”
(AS160721)—; las que lo describen como ineficaz en politica econdmica —“iMenos mal que son de izquierdas! El Gobierno
anuncia que baja las pensiones” (MD010721)—, educativa —“Educacién socialista. Todos iguales... igual de burros: el PSOE
dice que los exdmenes de recuperacién crean ‘brecha social’” (AN150921)-, sanitaria —“Losantos carga contra la politica
sanitaria del Gobierno: ‘Ha sido una sucesion criminal de mentiras y disparates’” (AS180721)- e incluso las que le acusan
de promover ilegalidades: “Piden que el Gobierno de Sdnchez sea juzgado al haberse declarado ilegal el primer el estado
de alarma” (AS140721).

Junto a estas causas, el Gobierno también es objeto de una evaluacién moral que se concreta en tres estrategias. En primer
lugar, el reproche por supuestos engafios y comportamientos hipdcritas: “El cinico mensaje del gobierno de Sdnchez tras su
negativa a condenar crimenes de genocidio” (CE070721). Ademas, la imputacion de una voluntad vengativa al Gobierno:
“El Gobierno de Sanchez no descarta derribar la cruz del Valle de los Caidos” (AS200721). Y en ultimo lugar, como recurso
para acentuar el atribuido caracter malvado del Gobierno, es recurrente su analogia con un Ejecutivo totalitario: “PARA
ILUSOS Y CIEGOS. Sanchez esta siguiendo (al pie de la letra) los pasos del Fiihrer: ASi LLEGO LA DICTADURA DE HITLER”
(EC100721), “20 cosas que no deberian ser normales en una democracia pero que lo son en Espafia” (CE110721).

De acuerdo con la légica de este encuadre, la solucién adecuada es terminar con el Gobierno. Una posibilidad es la di-
mision del Ejecutivo, como solicita Vox y algunos de estos pseudo-medios reproducen: “Macarena Olona lo tiene claro:
‘El Gobierno deberia dimitir en bloque’” (AS140721). Otra opcidn sugerida es ponerle fin desde fuera. Algunos de los
articulos que subrayan esta posibilidad no son muy precisos sobre cémo hacerlo: “Rosa Diez advierte de un «otofio ca-
liente» para acabar con Sanchez: ‘No parara hasta que lo paremos’” (AS030721). Otros, en cambio, apuntan a maniobras
resonantes entre la sociedad espafiola: “Hacia otra guerra civil. El gobierno sociopodemita de Sanchez es un calco del
de 1931” (AN310721). En cualquier caso, mientras el actual Gobierno siga en el poder, queda la opcion de rebelién ante
el Ejecutivo y las normas que este dicte: “Por razones puramente testiculares, jamas cumpliré la nueva y atroz ley de
seguridad nacional: porque no me sale de los cojones” (EC040721).

6. Discusion y conclusiones

Las webs que simulan la apariencia de medios de comunicacidon mientras infringen los criterios de calidad y deontologia
periodistica son actores clave en el desorden informativo espafiol. Esta investigacion ofrece un acercamiento novedoso al
estudio de la desinformacidn, desde el analisis comparativo del contenido de ocho pseudo-medios, obtenido en sus propias
webs. Ello permite observar sus patrones de produccion, tanto en la seleccidon de temas en los que centran su atencion
como en los sesgos que propician, ademas de evaluar un aspecto clave como sus fuentes. La aparicidn de estos pseudo-me-
dios —cinco de ellos surgidos a partir de 2016— refuerza la configuracion de un ecosistema partidista cuando las noticias
falsas evidenciaron su capacidad de impacto en la opinién publica (Olmo-Romero, 2019).

Los resultados del estudio muestran una evidente intencionalidad ideoldgica en la seleccién de contenidos (Bennet;
Livingston, 2018). Este componente resalta en textos incompatibles con el rigor y la diligencia informativa, tanto en los
titulares como en el relato o la propia fundamentacion.
Sin embargo, esta coincidencia en los presupuestos de
engafio y manipulacidon no excluye cierta heterogenei-
dad en los intereses y especializacién (Heft et al., 2019).
En este sentido, pueden diferenciarse tres grupos de
pseudo-medios: los centrados en politica; los que tienen
en el punto de mira tematicas vinculadas con los dere-
chos humanos y los que ponen el foco en la Covid-19 y
las teorias conspirativas.

La maldad asociada a las personas LGBTI
constituye un poderoso elemento de
evaluacion moralizadora y se concreta
en las ideas recurrentes de adoctrina-
miento sobre las personas mas indefen-
sas y vulnerables
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El protagonismo que la seccion Espafia tiene en el con- A la definicién del feminismo como pro-
junto de webs pseudo-informativas revela la motivacion blema. el encuadre observado suma una
’

de sus creadores por hacer de ellas un instrumento con . | ., | del ab
incidencia en el devenir de la politica nacional. En ella, el negativa evaluacion moral del aborto,

Gobierno de coalicién formado por PSOE y UP es repre- definido como “una forma de barbarie”
sentado por medio de un encuadre que lo muestra como

un peligro para el pais, incapaz de llevar a cabo politicas eficaces y ante cuyo caracter totalitario es necesario encontrar
una solucidn, que se debate entre la dimisidon de sus miembros o el forzar su salida desde fuera, como sefalan algu-
nos discursos con resonancias guerracivilistas. La manera en que, en cambio, estas webs presentan a la formacién de
ultraderecha Vox como un actor loable y merecedor de reconocimiento, resulta compatible con la voluntad de generar
divisién que se percibe en el elevado grado de polarizacion observado en sus titulares. Este discurso maniqueo conecta
con “el populismo autoritario” en la medida en que impide cualquier debate real y pone en riesgo la articulacion “de
la democracia comunicativa” (Atton, 2006, p. 575). Los contenidos de estos pseudo-medios contribuyen asi a delimitar
un nosotros frente a un ellos, estrategia propia del populismo ascendente en los ultimos afios (Brubaker, 2017; Moffitt,
2020).

Este cardcter polarizador se extiende a los temas de derechos humanos, mediante un tratamiento de determinados
grupos sociales caracterizado por la reproduccion coral de estereotipos (Wasilewski, 2019). La pseudo-informacion en
torno a la inmigracidn, las personas LGBTI y las cuestiones ligadas a feminismo y género despliega el discurso ideoldgico
y populista sobre minorias y colectivos vulnerables, sometidos a un encuadre que coincide en representarlos como una
amenaza para la seguridad, la infancia y los derechos de los hombres, respectivamente. Este mensaje, que también
apunta a la responsabilidad de las instituciones, se recubre, en paralelo, con técnicas propias del periodismo sensacio-
nalista, entre las que destaca el clickbait, lo que les permite no solo proveer narrativas anti-sistema (Mourdo; Robertson,
2019, p. 2077) sino también buscar el rédito econdmico mediante clics y visitas (Cooke, 2017).

El caracter polarizador del discurso de estos pseudo-medios conecta, a través de esta retdrica, con la ideologia de la
ultraderecha y las practicas de ciertos medios ultraconservadores de Estados Unidos para tratar de redirigir la rabia de
sus audiencias (hombres) hacia otros sectores mas desafortunados (mujeres, inmigrantes), por medio de lo que se ha
llamado “el periodismo del resentimiento” (Kimmel, 2019). Los contenidos analizados parecen estar adaptados para
responder a las inquietudes de una audiencia que comparte mucho del perfil del votante de Vox, “mayoritariamente
masculino, que se siente agraviado por unas politicas fruto de lo que califican de ‘ideologia de género’” (Michavila, 2019,
p. 32) y que muestra clara hostilidad hacia los inmigrantes (Castro-Martinez; Mo-Groba, 2020).

La prevalencia que en el conjunto de los pseudo-medios adquiere la pandemia causada por la Covid-19 se concreta en
un elevado numero de articulos en los que, junto con la polarizacidon y el clickbait, adquiere gran importancia la difusion
de teorias conspirativas. Con una patente intencionalidad politica, el discurso en torno a la crisis sanitaria abre un amplio
espacio a la especulacidn y a la generacion de desconfianza frente a la vacunacion y las restricciones sanitarias. La falta
de fundamentacion de las pseudo-noticias estudiadas se confirma asimismo mediante el analisis de las fuentes, pues
buena parte de las piezas o carecen de ellas o recurren a la Red para dar con materiales sobre los que generar conteni-
dos, cuando no son simple opinién. Las referencias a medios convencionales revelan la proximidad y sintonia de estas
webs con organizaciones medidticas conservadoras, las que mas citan. Asimismo, las referencias a otros pseudo-medios,
tanto de dentro como de fuera de Espafia, sugiere la voluntad de estas webs de constituirse como un entramado co-
laborativo no formal de la desinformacion camuflada de apariencia periodistica, que se retroalimenta de contenidos y
comparte audiencias, como ocurre en el caso de las redes sociales (Froio; Ganesh, 2019).

Las conclusiones de este estudio se ven limitadas al tipo de produccidn analizada, a la adscripcién ideoldgica de los pseu-
do-medios y al periodo de analisis. En este sentido, futuras investigaciones también podran abrir el foco a otras webs simi-
lares y a otros canales por los que los pseudo-medios examinados puedan vehicular sus contenidos para llegar a otras au-
diencias, como sus cuentas en diferentes redes sociales o los canales con los que cuenten en aplicaciones como Telegram.
Asimismo, los resultados obtenidos en este trabajo deberian ser contrastados con la oferta de contenidos de estas webs en
otros periodos de tiempo que puedan no verse atravesados por situaciones excepcionales como la crisis sanitaria causada
por la Covid-19 o en los que el contexto politico sea otro diferente, para asi determinar si el caracter altamente partidista
y polarizador observado en buena parte de la muestra se modula ante circunstancias distintas o si, en cambio, constituye
un elemento identificativo de estos pseudo-medios como estrategia para promover realidades alteradas. También seria
conveniente un andlisis contrastado con pseudo-medios alineados con la extrema izquierda.

7. Notas

1. La presencia de medios asociados a la extrema derecha ha tenido un caracter residual en Espafia tras la recuperacién
de la democracia, limitado a supervivientes del franquismo como Arriba (1935-1979), El alcdzar (1936-1987) y la revista
Fuerza nueva (1966-2017), o el Unico periddico de esta ideologia creado tras la muerte del dictador —aspiraba a ser uno
de los 6rganos de expresidn de la extrema derecha— El imparcial (1977-1980) (Palau-Sampio, 2020).

2. El pseudo-medio y fecha de publicacién se identifican con las iniciales (MPR) y el dia, mes y afio (040821).
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