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Resumen

Reflexidn sobre el papel de las imagenes en la era de la posverdad y acerca del propio concepto de imagen, que consti-
tuye un objeto de estudio central en el campo de las ciencias de la comunicacion. Se muestra la complejidad conceptual
—semidtica y simbdlica— de la imagen, que explica la diversidad de aproximaciones en los estudios sobre las imagenes.
A continuacion, se presentan propuestas para el estudio de las imagenes en el actual contexto de la desinformacion.
Finalmente, se desarrolla una breve reflexién sobre la necesidad del analisis de los textos audiovisuales en la sociedad
del espectaculo y de la posverdad.
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Abstract

This article aims to reflect on the role of the image in the current post-truth era, as well as focus on the concept of the image
itself, a central object of study in the field of communication sciences. Addressing the conceptual complexity of the image,
both semiotic and symbolic, this article describes the diverse array of study approaches used in the analysis of images. Se-
veral proposals are put forward for this analysis, based on the current context of disinformation. Finally, this article briefly
reflects on the need to investigate audiovisual texts within our current “post-truth” and “spectacularized” society.
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1. Relevancia de las imagenes en la sociedad de la desinformacion

Vivimos rodeados de imagenes, de todos los tipos y clases, en una suerte de iconosfera que ha convertido a la visidn
—audiovision—en el érgano sensorial clave de la cultura occidental y, por extensién, del mundo globalizado en el que nos
hallamos, una preeminencia de la mirada que aparece prefigurada en la historia de nuestra cultura (Gubern, 1987; 1996;
2004). La omnipresencia de las imagenes en nuestra cultura ha cambiado nuestra manera de percibir el mundo. Asi lo
expresaba Alex en La naranja mecdnica (A clockwork orange, 1971) de Stanley Kubrick, cuando afirmaba que

“es curioso que los colores del mundo sélo nos parecen verdaderos cuando los videamos en una pantalla”,

mientras era objeto del cruel tratamiento Ludoviko — . .
ras e l?J N _ Vivimos rodeados de imagenes, de to-
metéfora del mito de la caverna— para poner fin a sus

violentas conductas. De este modo, las imagenes son, dos los tipos y clases, en una suerte de
actualmente, uno de los principales soportes a través de una iconosfera que ha convertido a la
los cuales se expresa la naturaleza humana, y los modos visidon —audiovisiéon—en el drgano senso-
mas dispares de estar y entender el mundo. Lo “real”, rial clave de la cultura occidental

como “los colores del mundo”, ha sido suplantado por

las “representaciones de lo real”, con lo que se destaca el cardcter de simulacion de las imagenes en nuestra cultura,
una idea que ha sido ampliamente subrayada por numerosos pensadores contemporaneos como Debord (1990; 1999)
o Baudrillard (1984).

Estamos inmersos en un “tsunami” de imagenes, como Erik Kessels ejemplificé a través de su instalacion Photography in
abundance, expuesta en el Fotografiemuseum Amsterdam (FOAM), en 2011.

Imégenes 1y 2. Erik Kessels. Photography in abundance, Fotografiemuseum Amsterdam (FOAM), Amsterdam, 2011.

En ella, Erik Kessels muestra la acumulacion de mas de un millén y medio de fotografias correspondientes al numero
total de imagenes que el portal Flickr recoge en un solo dia (en 2011). Sin duda, su instalacién nos habla del desborda-
miento de las imagenes, de la hipervisibilidad y, también, de la hipertrofia de las imagenes, de la disolucidn del concepto
de autor, de su absoluta contingencia y banalizacidn. Asi, Kessels expresa que ya no se miran las imagenes, sino que se
consumen como otros miles de productos de la sociedad de masas. Su instalacion Shot of my feet, presentada en 2014
en el International Photography Festival, en Leipzig, Alemania, muestra como las personas utilizan las fotografias, que
muchas veces se realizan por simple aburrimiento, por no saber qué fotografiar para posteriormente compartirlas en
las redes sociales.

Martin Parr, por su parte, a través de sus fotografias do-

. . IRABLILL) 55 o]
cumentales, de marcado estilo desenfadado y mirada ; NPT TV L R e (R
“ciustica”, con frecuencia provoca una reflexién sobre ﬂlﬂﬂﬂﬂﬂﬁlﬁ “---=-E“

la condicién de las imagenes en nuestra sociedad y so-
bre como nos relacionamos con ellas. Sus fotografias
de los espectadores del Musée du Louvre no sélo nos
hablan de la condicién de la fotografia como una forma
de apropiarnos del mundo, donde “coleccionar foto-
grafias es coleccionar el mundo” (Sontag, 1981), sino
también de cdémo nos inscribirnos en él, a través del
“selfie”, no sélo para “afirmar que estuvimos alli”, sino KT |
para desplegar la supremacia de una nueva categoria %-

L, .. __
de Imagenes que expresa el enorme narcisismo que %‘n’-

forma parte de la propia condicién humana, y que los ﬁﬁ.‘-’-_-gmm%_m‘-.\“_-‘-“%
dispositivos méviles han multiplicado exponencialmen- Imagen 3. Erik Kessels. Shot of my feet, International Photography Festival,

te (Ledo, 2020). De este modo, en la cultura contempo- Leipzig, Alemania, 2014.
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ranea se ha producido un giro visual (pictorial turn) o
“hegemonia de los visible”, que representa un dominio
de los medios visuales y de los espectaculos visuales
sobre las actividades verbales como el habla, la escri-
tura, la textualidad y la lectura (Mitchell, 1986; 1994).
Como nos recuerda Didi-Huberman (2012, p. 10):

“...nunca antes, segun parece, la imagen [...] se
habia impuesto con tanta fuerza en nuestro uni-
verso estético, técnico, cotidiano, politico, his-
tdrico. Nunca antes mostro tantas verdades tan
crudas y, sin embargo, nunca antes nos mintié
tanto, solicitando nuestra credulidad; nunca an-
tes proliferd tanto y nunca habia sufrido tantas
censuras y destrucciones. Asi, nunca antes [...]
la imagen habia experimentado tantos desga-
rramientos, tantas reivindicaciones contradictorias y tantos repudios cruzados, tantas manipulaciones inmorales
y execraciones moralizantes”.

Imagen 4. Martin Parr, Musée du Louvre, Paris, 2012.

En definitiva, mas alla de la primacia de la imagen, de |la preponderancia de lo visible sobre lo inteligible (Sartori, 1998, p.
146), el andlisis de las imagenes —de las fotografias, documentales, peliculas, series de television, programas de entrete-
nimiento, videojuegos, etc.— constituye un espacio privilegiado para desplegar una suerte de epistemologia, imprescin-
dible para el estudio sobre los limites del conocimiento humano en el mundo actual. Probablemente, como sefiala uno
de nuestros creadores y tedricos mas reconocidos internacionalmente, Joan Fontcuberta, en la era de la postfotografia,
la furia iconica de las imagenes esta escapando a nuestro control, una situacion que exige preguntarnos:

“éHay una conciencia de y en las imagenes que las predisponga a abrumarnos? ¢ De donde procede su furia? ¢éEn
qué afrenta se origina su hostilidad? ¢Se vengan de la iconoclastia con la que las hemos maltratado?” (Fontcu-
berta, 2016, p. 260).

Imagenes 5y 6. Fotografia de Ignacio Pereira y su “versién” manipulada.

En plena pandemia, hemos asistido a la expan-

sion no solo del Coronavirus SARS-CoV-2, que
provoca la enfermedad Covid-19, de graves
consecuencias para la salud fisica y mental de
las personas, sino que se ha sumado otra: la
pandemia informativa, que ha puesto en circu-
lacion toda clase de bulos, mentiras y falseda-
des, que se han servido de las imagenes para
invadir nuestras retinas y conciencias. Las redes
sociales se han llenado en estos meses de mu-
chos mensajes con imagenes manipuladas.

Es paradigmatico el caso de la fotografia de
la Gran Via de Madrid, tomada originalmente
por Ignacio Pereira afios atrds. Tras ser mani-
pulada por alguien anénimo, sin la autoriza-

"@“v’:-:? = Ignacio Pereira @ignaciopereira - 25 min
o Esta es la fotografia original. Por favor RT.

q s

3spafoles estan haciendo muchas imagenes de
sra esponténea.

retrata perfectamente el dolor de esta tragedia
3| Gobierno y sus satélites mediaticos pretenden

Q3 3 12m Q 1m i

2 respostes més

Ivén Caravaca @IvanAzelhart - 26 min
En resposta a @ignaciopereira @Kiara_Fey | a @vox_es

m. - 6 d'abr. de 2020 - Twitter for Android

Imagen 7. Captura de la red social Twitter.

ciéon requerida, fue difundida por la formacién politica Vox en la red social Twitter. La imagen original formaba parte de
una serie de imagenes de lugares emblematicos de Madrid, resultado de un importante trabajo de postproduccion de
decenas de fotografias de dichos espacios, para provocar un “potente” efecto de extrafiamiento en el publico. Se trata,
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pue's,. de la manipulacién de unall fotograﬁa, aunqug, por La pandemia informativa ha puesto en
definicion, toq? |m'agen .fotograﬁca siempre constituye circulacion toda clase de bulos, mentiras
una construccion discursiva. ;

y falsedades que se han servido de las
imagenes para invadir nuestras retinas y
conciencias

En este nimero monografico “Imagenes y verdad: me-
moria, cuerpo y representacion”, uno de los retos mas
urgentes para la teoria de la imagen contemporanea
pasa directamente por explorar las relaciones entre materializaciéon —de relatos, de simbolos, de identidades o de pe-
quefas o grandes mitologias—y desaparicion —de cuerpos, de marcos simbdlicos, de certezas—. En un tiempo marcado
por la constante distorsidn de la &AfiBeia —aletheia, “verdad”, aquello que “se manifiesta claramente tal y como es en su
ser”—, tenemos la sensacion de haber “perdido la soberania sobre las imagenes” (Fontcuberta, 2016, p. 260), un objeti-
vo que buena parte de los estudiosos de la comunicacién y de la imagen nos empefiamos en recuperar.

2. La imagen como objeto de estudio en el campo de la comunicacién
Si se atiende a las diferentes acepciones de los términos que remiten a la “vision” en el Diccionario de la Real Academia

de la Lengua Esparfiola, se constata que “ver”, “mirar”, “contemplar” y “observar” son acciones que implican procesos de
percepcidn y de comprensidn (cognicidn), que aparecen entremezclados, llegando a confundirse. En efecto, en todo acto
de vision interviene una actividad intelectual, aunque sea inconsciente, que nos permite reconocer el objeto percibido, o su
representacion (imagen). De este modo, la percepcion de cualquier objeto es en si misma una construccion cognitiva, que
esta profundamente mediatizada por el sujeto que lo contempla. La mirada, en tanto que visién proyectada hacia el mun-
do, aparece, por tanto, como un acto de interpretacion. Toda imagen en tanto que representacion es, de este modo, la hue-

lla de una mirada que muestra una vista construida —articifialmente— por un sujeto, desde un determinado lugar y tiempo.

Por ello, cualquier teoria sobre la imagen no es sino una teoria de la representacion y, al mismo tiempo, una teoria de la
mirada. El ojo que contempla una imagen no es “inocente” (Gombrich, 1980) como tampoco lo son las imagénes que,
en tanto que representaciones, también son el resultado de una mirada, son “modos de ver”, es decir, construcciones
culturales que reflejan las creencias, intereses, deseos y obsesiones de sus creadores y de las sociedades en las que viven
o vivieron (Berger, 2000).

Como explica Gonzalo Abril, la mirada siempre expresa un hecho cultural: el ejercicio de “mirar” sélo se puede hacer desde
una estructura de conocimientos, experiencias vitales, sentimientos, presupuestos, prejuicios o esquemas previos del sujeto
que dirige su mirada sobre el mundo (Abril, 2007, pp. 42-43).

Asi pues, la Teoria de la Imagen no puede aspirar, en ningun caso, a desarrollar un cuerpo de conocimiento con capa-
cidad de modelizacion matematica predictiva, ni posee un objeto de estudio estable o nitidamente definido desde un
Unico paradigma cientifico. Por el contrario, el texto (audio)visual es
un objeto de estudio inconsistente, que no admite una definicién
comprensiva ni exhaustiva de sus elementos, dado que la imagen

posee una naturaleza polisémica y abierta —en especial, la imagen

artistica, y otros tipos de imagenes como las publicitarias—. Por ello, WAYS OF
es posible establecer sobre ellas una multiplicidad de operaciones

de lectura. Y como ocurre cuando se estudian fendmenos cultura- SEE’NG

les —como los textos o discursos audiovisuales—, el propio sujeto —el jOHN BERGER
observador que los interpreta— esta plenamente implicado en la ta-

rea de analisis que asi, inevitablemente, la carga de subjetividad. En Seeing comes before words. The child looks
suma, como sefiala Mitchell, el estudio de la cultura visual carece i T i s B A
de una metodologia de trabajo estructural, cientifica o sistemdtica, i e e
porque las imagenes y las experiencias visuales no tienen una “gra- e - e S BT Y

never settled.

matica”, como si sucede con los lenguajes naturales (Dikovitskaya,
2005, p. 249).

En este sentido, el estudio de la significacién de una imagen o texto
audiovisual se tropieza con una serie de problemas de dificil resolu-
cién. En ocasiones, podemos constatar que “no todo es significante”
en una imagen, y en dichos casos cabe apelar al punctum o sentido
obtuso del texto audiovisual (Barthes, 1992), como evocacién de
una ausencia, lo que se resiste a una descripcion aplicada, porque la
imagen es, asimismo, un terreno fértil para el desarrollo de la poeti- »
cidad. En este sentido, la Teoria de la Imagen se nos presenta como The Guereeliit nusniseRiesrt Teremimiionl
un espacio disciplinar de naturaleza heuristica y hermenéutica, dis- it i s s
puesta siempre a cuestionar la naturaleza misma de las representa- Tho way we see things is affected by what we
ciones iconicas, puesto que no puede determinar su objeto de forma
inmanente, como hemos sefialado.

Imagen 8. Portada del libro Ways of seeing de John
Berger, 1972.
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No obstante, debe exigirse rigor metodoldgico en el es- En todo acto de visidn interviene una
tudio de la imagen: el andlisis critico y el desarrollo de actividad intelectual, aunque sea in-

teorias sobre la significacién de las imagenes ha de arti- . .
cularse sobre la base de razonamientos y argumentacio- consciente, que nos permite reconocer

nes consistentes, que responden a diferentes concepcio- el objeto percibido, o su representacion
nes y perspectivas metodoldgicas diversas en el estudio (imagen)
de las imagenes.

3. Tendencias y perspectivas en el estudio de las imagenes

A continuacién, presentamos un recorrido, necesariamente contingente e incompleto, a través de diferentes propues-
tas de aproximacion en el estudio de las imagenes, con especial atencidn a la produccion cientifica espafiola, que esta
muy atenta a los desarrollos de la investigacion a nivel internacional. Es evidente que una metodologia de andlisis pro-
porciona un modelo de interpretacion de su objeto de estudio, es decir, es sobre todo el resultado de una concepcién
concreta de ese objeto: de facto, cualquier propuesta metodoldgica, en la practica, es una teoria de la imagen o de la
representacion. Por otro lado, la propia naturaleza inconsistente de la imagen dificulta la posibilidad de acotar perspec-
tivas de andlisis perfectamente diferenciadas; con frecuencia las diferentes corrientes metodoldgicas estan fuertemente
interrelacionadas, hasta el punto de que muchas de ellas son interdependientes. Finalmente, parece necesario distinguir
ambitos de investigacidn divergentes, puesto que no es lo mismo abordar el estudio de las practicas visuales del fotope-
riodismo, de los discursos publicitarios, del documental, del cine de ficcion, de las series de TV, del campo de las practi-
cas artisticas, etc. Y mas especialmente cuando se aborda una tematica tan compleja y abierta como la de “Imagenes y
verdad: memoria, cuerpo y representacion”.

3.1. Imagen y memoria: naturaleza histdrica de las imagenes

En primer lugar, con frecuencia se suele olvidar que los productos culturales que nos rodean, muchos de ellos banales y/o
cotidianos, forman parte y ayudan a construir una memoria colectiva y a configurar el imaginario social que compartimos.
Precisamente es lo que pasa con la fotografia, el cine, la radio, la te-
levisidn o los videojuegos. Y no es poco relevante que las imagenes
que nos rodean actuan, con frecuencia, como una especie de anes-
tesia que nos hacen olvidar el pasado. En este sentido, la velocidad
vertiginosa de los cambios sociales no deja espacio y tiempo para la
reflexion y el analisis (Rosa, 2016; Virilio, 2017). No en vano, los tex-
tos de la cultura de masas forman parte del universo simbdlico que
vincula a las personas con su pasado, estableciendo una memoria que
comparten todos los individuos socializados dentro de una colectivi-
dad (Berger; Luckmann, 2015). El caso espafiol, sin ir mas lejos, sigue
arrojando trabajos (Castro-De-Paz, 2019) que hacen de la recupera-
cién de la memoria audiovisual un ejercicio de replanteamiento de las
luces y las sombras que han ido configurando nuestra historia recien-
te. Las imdagenes del pasado actuan como potentes interlocutoras con
los mensajes comunicativos del presente.

En este marco conceptual, Hans Belting propone el estudio de la ”“’g’”“”‘wmb’,E'm’n I’SM’/"”W”N;:”

imagen desde la antropologia, en tanto que las imagenes se relacio- ol by Carl Sandburg

nan con la construccién de la identidad colectiva y sus desarrollos

en la vida publica, que expresan Imagen 9. Portada del catdlogo de la exposicién The

., . ., ‘amily of man, 1955.
“la confrontacién entre distintos mundos de imagenes que family of

acompafiaron el choque de los pueblos, las conquistas y co-
lonizaciones, pero también la resistencia que se generd en THE AMERICANS
el mundo de representaciéon de los vencidos en contra
de las imagenes de los vencedores” (Belting, 2007, p. 76),

qgue aborda a través del estudio de las fotografias de Edward Stei-
chen y su coleccién The family of Man, las de Robert Frank en su
serie The Americans o las del proyecto de la Agencia Magnum.

En los ultimos afios han visto la luz algunos trabajos acerca del al-
bum familiar, como relatos sobre la vida comun, que construyen una
visualidad doméstica, en la que se expresa la repeticion de estereoti-

pos culturales y su poder simbdlico en nuestra cultura (Bravo-Lépez, PHOTOGRAPHS BY ROBERT FRANK
2018) cuya relectura permite la reinterpretacién y cuestionamiento e

de la historia familiar y de las identificaciones que promueven (Mar- Imagen 10. Portada del libro The Americans, de Robert
tin-Nufiez; Garcia-Catalan; Rodriguez-Serrano, 2020). Frank, 1958.
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3.2. Estudio de la imagen como representacion

Numerosas aproximaciones al estudio de las imagenes parten de la clasica definicién de Umberto Eco de la semidtica
como disciplina que estudia todo lo que puede usarse para mentir, por lo que la semidtica seria una teoria de la mentira, en
tanto que el signo grafico, visual o auditivo, es “algo que esta siempre en el lugar de otra cosa”, y su objetivo es mentir,
crear “lailusién de verdad” (Eco, 1978). Este es el punto de partida de Rodriguez-Ferrandiz cuando propone una aproxi-
macion al concepto de posverdad, a través de un recorrido por sus formas de representacién actuales, desde el campo
de lainformacion y del periodismo al universo de la ficcidén y del entretenimiento, profundizando en sus raices filoldgicas
y filoséficas. Rodriguez-Ferrandiz encuentra en el andlisis de la produccidn artistica y de la obra tedrica de Joan Fontcu-
berta un material de estudio muy relevante para desenmascarar las estrategias ilusionistas de la posverdad.

Como sefala Rodriguez, la posverdad

“debe quiza su gloria, no sabemos si efimera, a que ha acertado a dar nombre al malestar producido por fenoé-
menos distintos pero que parecen responder a un espiritu del tiempo, fendmenos que sugieren un fracaso del
consenso intersubjetivo” (Rodriguez-Ferrandiz, 2018, p. 211).

Siguiendo en esta misma linea de trabajo, destaca también la reciente publicacidn de un ensayo de Rodriguez-Tranche
sobre la misma tematica, que aborda el estudio de la imagen en un contexto en el que estamos sometidos

“a un régimen de hipervisibilidad donde todo debe ser visto, antes que percibido o experimentado” (Rodri-
guez-Tranche, 2019, p. 19), y en el que “el discurso informativo es cada vez mas argumentativo y menos exposi-
tivo, rehuye lo veritativo y se envuelve en lo especulativo” (lbid., p. 22).

Especialmente interesante nos parece el andlisis de imagenes que forman parte del universo de la camera bystander,
fotografias y videos obtenidos con dispositivos méviles por ciudadanos andénimos, que parecen ofrecer una perspectiva
mas directa y cercana, pero que son, al mismo tiempo “inconsistentes, fragmentarias y fragiles”. Asimismo, nos parece
muy pertinente el andlisis de casos como el de la fotografia del nifio sirio de tres afios Aylan Kurdi, ahogado en Turquia,
cuyo impacto mediatico generd una “solidaridad digital” en 2015, que no ha tenido efectos para la erradicacion de las
causas de la tragedia humana de la emigracion. De este modo,

“la mdscara sobre la realidad es la inconsistencia de la palabra y la imagen para levantar acta de su acontecer en
el mundo actual” (Rodriguez-Tranche, 2018, p. 215).

El género documental constituye
un terreno fértil para la reflexiéon
sobre el estatuto de las imagenes
en el mundo contempordneo. Por
un lado, destacan trabajos que
seflalan como la mirada realista,
trufada de emocidn y pasion, im-
pregna buena parte del universo
audiovisual contemporaneo, un
“realismo melodramatico” que
también se constata en la pintura,
la fotografia, el cine documental y
en el cine de ficcidon (Catala-Do-
meénech, 2009). Los fotolibros
emergen en este contexto como
dispositivos que contestan este
realismo, al hibridar lo documen-
tal con procesos de creacion pro-
pios de las practicas artisticas que
permiten hacer emerger otras vi-
sualidades y montajes que provo-

Imagen 11. Fotografia de un grupo de Imagen 12. Retrato oficial del cosmonauta lvan
) ) ) cosmonautas soviéticos en 1967 y 1975. Joan Istochnikov. Joan Fontcuberta, Serie Sputnik,
can un distanciamiento para acer- Fontcuberta, Serie Sputnik, 1997. 1997.

carse honestamente a la realidad

desde la subjetividad de la mirada (Martin-Nuiiez; Garcia-Catalan, 2015). También las nuevas formas del documental
expandido —mas alld del objeto filmico o videografico— han potenciado el desarrollo de un pensamiento complejo, gra-
cias a las nuevas tecnologias de la imagen-red, de la imagen aumentada o de la imagen de sintesis, que han multiplicado
las posibilidades expresivas del género documental, cuyos limites se han expandido (Catala-Doménech, 2015). En suma,
para este autor las imagenes actuales

“(...) han empezado a abandonar las pantallas y a instalarse en lo que podriamos denominar, de forma general,
ambientes. La realidad virtual, los hologramas y la realidad aumentada (...) empiezan a configurar un nuevo para-
digma de la representacion audiovisual” (Catala-Domeénech, 2017, pp. 319-320).
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A tal fin, reivindica un pensamiento esférico,

“(...) un pensamiento capaz de superar tanto el principio de no contradiccion como la linealidad dialéctica” (Ca-
tala Domeénech, 2017, p. 279).

|ll

De este modo, el cine de no ficcidn, también llamado “cine de lo real” contemporaneo recoge practicas experimentales,
nuevas formas de interactividad y heterodoxias formales y conceptuales que vuelven su mirada

“hacia la comprension de las nuevas fenomenologias del yo y la construccidén de nuevas subjetividades: se trata
de un cine que demuestra explicitamente su caracter persuasivo, construido, subjetivo, que hace declaracion
de principios al desvelar sus propios mecanismos discursivos” (Arnau-Rosello, Gifreu-Castells, 2020, pp. 21-22).

Asi, podemos ver cémo el ensayo audiovisual, estudiado en profundidad por el equipo de Norberto Minguez, ha emer-
gido con fuerza en el nuevo siglo desde la experimentalidad y los margenes del sistema como un “objeto complejo que
se resiste a ser definido” pero que se caracteriza por una forma especifica que se articula en cada texto de una forma
propia y particular que

“inventa para cada ocasion sus propios mecanismos retdricos” y cuyo interés,

“no esta solo en las ideas producidas, sino en el lenguaje que da lugar a ese pensamiento, en cdmo se articula y
en la ideologia y debilidades que lo sustentan” (Minguez, 2019, p. 10).

No es casual que esta forma haya emergido, precisamente, en una etapa de crisis econdmica, de pensamiento e indus-
trial del espectdculo cinematografico,
“aunque el cineasta no mencione la crisis en su obra, esta se encuentra agazapada en cada una de sus decisiones

de produccion y formales” (Deltell-Escolar, 2019, p. 147).
’

Por otra parte, también es destacable el desarrollo de -
una linea de investigacion en torno al cine documental
sobre “perpretadores”, esto es, responsables de actos

de violencia de masas, genocidios y crimenes de gue- .2

rra, como estrategia para denunciar estos crimenes
contra la humanidad y luchar contra el olvido (Canet,
2020). En suma, se puede afirmar que el cine de no fic-
cién constituye un vehiculo importante para el analisis
de los usos visuales de la memoria y representacion del
pasado, que esta evolucionando de la forma de ensa- _ :
yo subjetivo y autorreflexivo, a la formulacion de otras Imagen 13. Promocién del falso documental Operacion palace, Jordi
propuestas como el web documental, que puede cali- Evole, 2014.

ficarse como

“manifestacién de un formato multimedia hibrido y esencialmente interpretativo” (Arnau-Rosellé, 2021).

En este recorrido en torno a las investigaciones sobre el cine documental, también destaca el trabajo de Pilar Carrera 'y
Jenaro Talens que, en la linea del resto de investigaciones citadas, ponen el énfasis en el hecho de que el film documental
no tiene una relacién mas estrecha con lo real que el cine de ficcién, al ser resultado de una visidn, de la distorsién que
genera un punto de vista enunciativo y la propia mediacién técnica que supone toda produccion audiovisual. A través de
numerosos analisis textuales de films documentales, los autores muestran como el film documental es un artificio retdri-
o, cuyo acto enunciativo nunca es transparente y estd tan distorsionado como el cine de ficcién (Carrera; Talens, 2018).

En otra obra reciente, Santos Zunzunegui e Imanol Zumalde abordan asimismo el estudio del cine documental, en primer
lugar, con la articulacién de un marco tedrico que incide en el andlisis del documental como un efecto de sentido basado
en la construccién de una ilusién referencial, del hacer creer, es decir, de la verosimilitud de la imagen vy, en segundo
lugar, mediante la elaboracion de una suerte de cartografia del cine documental que se apoya en numerosos andlisis
textuales como casos de estudio que muestran como el discurso documental poco tiene que ver con el referente o con
la realidad, en tanto que

“el sabery el creer forman parte del mismo universo cognitivo” (Zunzunegui; Zumalde, 2019, p. 12).

Para finalizar este recorrido desde planteamientos cer- La propia naturaleza inconsistente de la
canos a los postulados del pensamiento semiético, cree-

mos pertinente referirnos a dos obras colectivas que
abordan el estudio de las representaciones de la crisis.

imagen dificulta la posibilidad de acotar
perspectivas de analisis perfectamente

Por un lado, el estudio coordinado por Nekane Parejo y diferenciadas; con frecuencia las dife-
Antonio Sanchez-Escalonilla desarrolla una serie de ana- rentes corrientes metodoldgicas estan
lisis de textos filmicos y fotograficos que se correspon- fuertemente interrelacionadas, hasta el

de con las llamadas “narrativas de conversién”, surgidas
tras la crisis del 29 y los afos del New Deal, y tras crisis
politicas y econédmicas importantes, un tipo de represen-

punto de que muchas de ellas son inter-
dependientes
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taciones comprometidas con las
demandas y preocupaciones de
la ciudadania en tiempos de cri-
sis (Parejo; Sanchez-Escalonilla,
2016). Por otro lado, destacamos
otro trabajo colectivo, titulado
La crisis de lo real, a propdsito

del impacto en las representa- CAHT -I!SMO
ciones audiovisuales de la crisis UNA H|5 URm

. DEAMIR

financiera de 2008, cuyos efectos
perduran mas de una década des-
pués del gran colapso. A tal fin, se
ofrece una visidon panoramica por
las “topografias visuales del ma-
lestar” que se constatan a través
del analisis de una seleccién de
fotografias, textos filmicos, series
de televisidn, textos publicitarios
y videojuegos, como estudios

de caso (Marzal-Felici; Lorigui- Imagen 14. Cartel del film Capitalismo, una Imagen 15. Cartel del film El lobo de Wall Street,
I|o-L6pez- Rodriguez-Serrano- So- historia de amor, Michael Moore, 2009. Martin Scorsese, 2013.
7’ 7

“Una obra maestra de Moore”
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rolla-Romero, 2018).

Si las tecnologias digitales han determinado la creacién y comprensién de la imagen fotografica, también en el campo
del lenguaje cinematografico son interpretadas por determinados tedricos como catalizador de una vertiente concreta
de complejidad narrativa que afecta directamente a la comprension y representacion de la subjetividad del sujeto con-
temporaneo (Simons, 2014). Nos referimos al fenémeno de los llamados mind-game films (Elsaesser, 2009) o puzzle
films (Buckland, 2009; 2014), que abarca relatos filmicos que, desde la década de 1990, se vienen estrenando tanto en
circuitos comerciales como en otros mds minoritarios, un fenémeno transversal en diferentes géneros y cinematografias
nacionales que parecen desafiar las convenciones del cine hegemodnico desde su interior. Entre algunos trabajos recien-
tes, se puede destacar el andlisis de los recursos narrativos y estilisticos del cine posclasico, a través de la identificacién
de los recursos retdricos mas frecuentes (Palao-Errando; Loriguillo-Lépez; Sorolla-Romero, 2018), el analisis de los “ma-
lestares culturales” que subyacen a algunas de las narrativas fracturadas de una seleccidn de films y series de television
muy comerciales (Sorolla-Romero; Palao-Errando; Marzal-Felici, 2020), o la irrupcion de los motivos visuales vinculados
a las imagenes automaticas que responde a una transformacion hacia una visién multiple y poliédrica de la vigilancia en
el siglo XXI (Salvadd; Oliva; Pintor, 2020).
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Imagen 16. Cartel de la pelicula La llegada, Imagen 17. Cartel promocional de la serie de TV Black mirror, Charlie Brooker, 2011.
Denis Villeneuve, 2016.
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3.3. La imagen como produccién simbdlica: estudios culturales, estudios visuales y estudios de género

En este bloque, vamos a considerar un conjunto de trabajos cuyos andlisis ponen el acento en la consideracién de que
todo texto audiovisual, en tanto que produccion simbdlica, guarda una relacién estrecha con el marco cultural en el que
surge y, en este sentido, esta cargado de la ideologia de su contexto social, politico, econdmico, etc.

En primer lugar, destacan las investigaciones que siguen la estela de la corriente iconoldgica de Aby Warburg, Erwin Pa-
nofsky y Ernst Gombrich, basada en el estudio de la interaccion de forma y contenido, entendiendo que las creaciones
artisticas y culturales son procesos de simbolizacidn. En este contexto, cabe subrayar los estudios sobre el desarrollo
en el cine de las ficciones de la repeticidn, de los argumentos universales y de los motivos visuales, tematicas que
han generado una produccion cientifica muy notable en los ultimos afios (Ball6; Pérez-Torio, 1997; Ballé, 2000; Ballg;
Pérez-Torio, 2005; Bou, 2006; Ball6; Bergala, 2016).

La adopcion de la perspectiva de los estudios culturales esta siendo muy fértil para entender cdmo los medios de co-
municacion, en especial el medio televisivo, son agentes fundamentales en la construccion de la personalidad politica,
social y cultural de un pais plurinacional, y con una historia reciente tan convulsa, como es el caso de Espafia. La evolu-
ciéon de la programacion televisiva, en sus géneros mas variados, desde la informacién al entretenimiento mas popular,
ofrece claves para comprender las continuidades y transformaciones que se han ido produciendo en nuestro pais, desde
la dictadura franquista hasta nuestros dias (Palacio, 2019). Una actualidad que estda marcada por una realidad politica,
econdmica y social compleja y llena de contradicciones, donde la recuperaciéon de la memoria histdrica se ha convertido
en un eje de reflexion fundamental, en cuya orbita ha florecido una amplia produccidon de documentales independien-
tes, cuyas imagenes estan sirviendo de ayuda para (re)conocernos en el pasado (Cerdan, 2007; Cerdan; Fernandez-La-
bayen, 2017).

En los ultimos afos, el campo de los estudios visuales ha conocido un auge muy importante, en especial cuando se ha
relacionado la evolucidn de las artes plasticas con el desarrollo de las tecnologias de la imagen (Colorado-Castellary,
2019). La expresion cultura visual relaciona la imagen con la historia de las artes, de las tecnologias, los medios de
masas y las practicas sociales de representacidn y recepcidn que, ademas, estan profundamente vinculadas con las
sociedades humanas, con la ética y la politica, con la estética y la epistemologia de la mirada (Mitchell, 2005, pp.
337-338). De este modo se ponen en relacion las imagenes con el contexto(s) en las que se inscriben y se usan, como
también plantea Angel Quintana cuando analiza los profundos cambios del medio filmico con la irrupcién de la imagen
digital (Quintana, 2011). Una serie de transformaciones que han provocado una crisis de valores, que se puede reco-
nocer en el cine postmoderno (Imbert, 2019).

En efecto, la implementacidn y expansion de las tecno-
logias de la informacién ha tenido efectos muy notables
en las practicas artisticas contemporaneas, que se pue-

Todo texto audiovisual, en tanto que
produccidn simbdlica, guarda una rela-

de ver desarrollado actualmente en el net art: en las cién estrecha con el marco cultural en el
intervenciones en las redes sociales, en la creacion de gue surge y, en este sentido, esta carga-
instalaciones en las redes, en la creacion de blog-arts, en do de la ideologl'a de su contexto social,

la realizacién de poéticas online del registro y de bases
de datos, en la estética de la remezcla y de la recreacion
histérica, en la construccion de entornos de videojuegos para la intervencion, etc. Se trata, pues, de una serie de mani-
festaciones artisticas que persiguen la reflexion critica y la reaccidn del espectador, y que promueven el siempre necesa-
rio debate sobre la naturaleza del arte en el mundo contemporaneo (Martin-Prada, 2015; 2018). En la era postdigital, se
plantean interrogantes sobre las derivas de la imagen en su relacién con la tecnologia y las redes, pero también con otros
discursos visuales. La creacidn artistica desde imagenes de archivo, gracias a la accesibilidad y digitalizacién de algunos
archivos visuales, permite dar una nueva vida a las imagenes que, al ser releidas desde nuevas perspectivas, intervenidas
y activadas en contextos diferentes al de su creacidn original, abren la posibilidad a realizar lecturas contrahegemonicas,
derivando en ocasiones en un

politico, econdémico, etc.

“activismo digital” que “supone una remirada para mostrar lo que no se quiere ver”. Asi pues, “no se trata de
mirar lo que se desea, sino de mostrar cdmo se desea lo que hemos mirado” (Arquero-Blanco; Deltell-Escolar;
Garcia-Fernandez, 2019, p. 38).

Los discursos visuales —hegemaonicos o contrahegemadnicos— que vertebran nuestra realidad social han propiciado in-
vestigaciones que se preguntan por el funcionamiento afectivo-ideolégico de las imagenes, por su lugar en los flujos de
consumo (Fernandez-Porta, 2012), por sus métodos de produccion y sus canales de exhibicién (Steyerl, 2018) o por sus
relaciones con los cambios tecnolégicos de creacion y difusién que nos rodean, llegando incluso a cuestionar las meto-
dologias que utilizamos para analizarlas y clasificarlas (Fernandez-Mallo, 2018). De este modo, en el estudio y analisis
de las imagenes surgen aproximaciones holisticas, metodolégicamente transversales, que toman como punto de partida
la estética postdigital (Berry; Dieter, 2018), la reflexién semidtica, el analisis textual, su relacidn con las narrativas perio-
disticas (Jordan, 2019) o los entrecruzamientos entre arte, comunicacion y tecnologia (Pilcher, 2020). En esta linea de
trabajo, destacan andlisis tan sugerentes como el de Javier Acevedo, acerca de la existencia de nuevos espacios digitales
de protesta como Tik Tok e Instagram, en los que se desarrollan imaginarios activistas (Acevedo-Nieto, 2020), o los cua-
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tro volimenes de la serie Reimagining Communication, que
los editores Michael Filimowicz y Veronika Tzankova acaban
de publicar en Routledge, en los que se propone, desde una
perspectiva multidisciplinar y plural, el analisis y estudio de
las imagenes a través de cuatro ejes de reflexion diferencia-
dos: la experiencia, la mediacion, el significado y la accion

(Filimowicz; Tzankova, 2020). T|kT°k

En el marco de los estudios culturales, han adquirido un es-

pecial protagonismo los estudios de género. Como sefialan Imagen 18. Logotipo de Tik Tok.  Imagen 19. Logotipo de Instagram.
algunas estudiosas de referencia, el propdsito de la investi-

gacion feminista es

“inestabilizar y dislocar los modos de produccién del conocimiento que han mantenido tradicionalmente una
jerarquia sobre las lineas de sexualidad y clase diferentes” (Doane; Mellencamp; Williams, 1983, p. 5),

asi como aportar una posicion, un lugar y una mirada nueva, alternativa a la mirada masculina hegemanica (Colaizzi,
2006). Esto implicard la deconstruccion de la “mirada patriarcal”, un elemento que preside los modos de representacion
occidentales —la pintura y la escultura—y que se ve ejemplarmente representado en los medios de masas como la foto-
grafia, el cine o la television, en especial en el llamado “cine cldsico” o cine hollywoodiense. Sin duda, uno de los referen-
tes de las reflexiones feministas en el campo de estudios sobre la imagen filmica es el clasico trabajo de Laura Mulvey,
“Visual pleasure and narrative cinema”, considerado fundacional para muchos en este campo, al revelar la presencia de

un falocentrismo y de los ideales del patriarcado en las representaciones audiovisuales (Mulvey, 1992).

Sin duda, la potente creacion de propuestas artisticas —y politicas— que tratan de deconstruir los modelos de represen-
tacion audiovisuales de las mujeres ha llevado al desarrollo de propuestas de trabajo que se encuadran bajo la etiqueta
de “ciberfeminismos”, tanto en el plano de la teoria como de las praxis artisticas, como ha sido estudiado por varias au-
toras (Zafra; Lopez-Pellisa, 2019). También en este contexto, podemos encontrar investigaciones sobre cine documental
feminista en Espafia, realizado por mujeres, a través de las miradas que construyen y de la revision de las practicas per-
formativas que reivindican la identidad de género (Araiina; Quilez, 2021).

Por otro lado, en el contexto de los estudios culturales, se constata un creciente interés desde el campo de los estudios
poscoloniales por el estudio de las representaciones audiovisuales de minorias étnicas y de grupos sociales, asi como la
expansion de los imaginarios culturales de los paises del primer mundo —con Estados Unidos a la cabeza— en todos los
rincones del planeta. Se pueden considerar como seminales en este campo las obras de Dorfman y Mattelart, Para leer
al Pato Donald (1972), asi como el estudio de Gruzinski, La guerra de las imdgenes: en ambos casos, se muestra como
a través de las imagenes —que, en efecto, configuran un verdadero campo de batalla— se imponen unos imaginarios e
ideologias sobre las economias, sistemas politicos y culturas mas vulnerables (Dorfman; Mattelart, 1972; Gruzinski,
1994). Entre algunos trabajos recientes, destacamos el analisis iconografico de una serie de pinturas coloniales de los
siglos XVII y XVIII a través de las cuales se perseguia controlar las actitudes y sexualidad en los enlaces matrimoniales
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(Cruz-Medina, 2019), o un estudio a través de obras de El género documental Constituye un te-
artistas de América Central, México y el Caribe hispano rreno fértil para la reflexion sobre el es-

sobre la representacion del cuerpo de las mujeres que tatuto de las imé | q
pueden interpretarse como metdforas de “territorios in- atuto de fasimagenes en el mundo con-

vadidos” y de la incursién del patriarcado en la vida de temporaneo
las mujeres (Quifiones-Otal, 2019).

3.4. Ubicuidad de la imagen digital e implosién de aproximaciones al estudio de las imagenes

Probablemente, la obra de Henry Jenkins, Convergence culture, constituye uno de los referentes esenciales para el estu-
dio de la imagen digital, dirigiendo su mirada hacia el fenémeno de la convergencia mediatica, en la que han cobrado
un especial protagonismo los consumidores y espectadores de los medios, ahora convertidos en prosumers (Jenkins,
2008), algunas de cuyas ideas también habian sido esbozadas en nuestro pais por Lorenzo Vilches en La migracion
digital (Vilches, 2001).

Pero, probablemente, la obra mas influyente en el estudio de las nuevas narrativas de la era de la convergencia es el ensayo
de Carlos Scolari, Narrativas transmedia, que ofrece una caracterizacion muy completa del transmedia storytelling, a través
del estudio de numerosos casos, que permiten comprender como se construyen las narrativas transmedia, identificar la
tipologia de narrativas transmedia en los campos de la ficcion, del periodismo y del documental interactivo; tomar concien-
cia de la importancia de las redes sociales y del fenémeno fan para el desarrollo de estas narrativas; de la relevancia del
branding, del merchandising y de practicas como el product placement para la expansion del universo transmedia (Scolari,
2013). Se trata de una obra de clara vocacidn interdisciplinar que combina saberes procedentes de la semidtica, la literatura
comparada, la narratologia, la sociologia, la economia de los medios, la teoria de la comunicacién y la antropologia.

El panorama audiovisual contemporaneo ha experimentado una profunda transformacién en los ultimos afios, tanto en
los modelos de produccién y de negocio del audiovisual, como en las formas de consumo. Se trata de un contexto me-
diatico dominado por los llamados GAFAM, que, gracias al desarrollo de las redes sociales, de internet, de la aplicacion
de la inteligencia artificial al analisis de los big data que las grandes corporaciones son capaces de recoger y procesar con
gran habilidad, amenazan la diversidad audiovisual (Albornoz; Garcia-Leiva, 2017).

Precisamente, algunos estudiosos como Aparici y Garcia-Marin han sefialado que la expansidon de las interfaces para el
consumo audiovisual, basados en algoritmos desarrollados que reproducen en primer lugar a los sujetos y los conteni-
dos que mayor relacién guardan con el usuario, terminan estableciendo un patréon endogamico de visualizacion de los
relatos digitales que genera una evidente expulsion de lo distinto. Para estos autores, ello supone la imposicion de un
modelo que elimina la posibilidad de una comunidad politica, deliberativa y participativa en la red de redes, al imposi-
bilitarse la presencia del otro, con lo que el didlogo es inexistente (Aparici; Garcia-Marin, 2019). Las redes sociales son,
en realidad, “cajas de resonancia del yo” (Han, 2017) que producen discursos sin socializacion (YouTube), que tienen
como principal efecto una suma agregada de mondlogos que anulan la posibilidad la conversacién, lo que favorece la
propagacion de fake news y bulos.

La transformacién del mundo como interfaz ha sido también objeto de estudio de la creadora e investigadora ingrid
Guardiola, para quien vivimos en un mundo absolutamente mediatizado, donde las imagenes nos estan interpelando
constantemente. El nuevo régimen de las imagenes anula nuestra capacidad de emocién y empatia, como ya anticipd
Susan Sontag en Ante el dolor de los demds, al mostrar cémo las imagenes del horror configuran nuestro imaginario mas
cotidiano (Sontag, 2010). Se trata de un nuevo escenario en el que es mas relevante ser visto que ver, donde es mas
importante tomar imagenes que lo que se fotografia (Guardiola, 2018).

!_a ommpresenma de Ias. |mag.ene.s’d|g|talgs ta.nmblen h? Vivimos en un contexto mediatico que,
invadido el campo de la investigacidn en ciencias experi- . .
mentales, donde la visualizacidon de datos se ha conver- debido al desarrollo de las redes sociales

tido en una herramienta fundamental de trabajo (Cairo, y de la inteligencia artificial, esta amena-
2017), que obliga a una atenta interpretacién, porque zando la diversidad audiovisual

se corre el riesgo de ofrecer una vision distorsionada de

la realidad. Cuando se analizan las imagenes del SARS-CoV-2, algo tan frecuente en los medios de comunicacién en
estos tiempos, se constata que se trata de imagenes falsas o ilustraciones imaginarias, retocadas para la ilustracion (An-
dreu-Sanchez; Martin-Pascual, 2020). Para William Mitchell, las imagenes que utiliza la ciencia serian

“metaforas” puesto que “el realismo es, para la fotografia y para las imagenes en general, un proyecto y no algo
que les pertenece por naturaleza” (Mitchell, 2019, p. 68),

y que, en algunos contextos de la fotografia cientifica, se puede relacionar con la tendencia a espectacularizar la realidad,
“construidas para seducir el ojo del espectador” (Marzal-Felici, 2012).

Josep-Maria Catala sefiala que en el contexto de las ciencias naturales
“las imagenes son siempre una respuesta a la realidad desde la imaginacion”,
en definitiva, son también una interpretacion de la realidad (Catala, 2018, p. 14).
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Javier Marzal-Felici

Imagenes 22 y 23. Representaciones del coronavirus SARS-CoV-2.

Finalmente, el estudio de la imagen en el contexto de la comunicacion politica es otro campo de reflexién muy fértil. En
este sentido, Carlo Ginzburg afirma que en toda imagen coexiste la trama politica coyuntural con un trasfondo a la vez
histérico, religioso e iconografico que vehicula el contenido emocional y los codigos de expresion del poder, que a menu-
do sobreviven a través de los tiempos (Ginzburg, 2014). En efecto, algunos autores, como Andreu Casero-Ripollés, han
sefialado cdmo el reinado de la imagen ha comportado la apuesta por la introduccion de los esquemas del espectaculo y
la seduccién en el terreno politico, con el fin de captar la atencion de la ciudadania (Casero-Ripollés, 2009; 2012). En los
ultimos afos, podemos destacar investigaciones que han estudiado la conexion de la enunciacion mediatico-electoral
con la enunciacion popular-reticular que encarna el fendmeno del 15M (Palao-Errando, 2016); el uso de las imagenes
por los partidos politicos en la red Instagram para desarrollar una estrategia de persuasion orientada al political fan-
dom (Quevedo-Redondo; Portalés-Oliva, 2017), y con una clara orientacion hacia contenidos y estilos espectaculares
(Lopez-Rabadan; Doménech-Fabregat, 2018); o el analisis de las estrategias de desinformacion de 12 partidos europeos
de extrema derecha a través del analisis textual narratoldgico de las 36 piezas videograficas mas visitadas en YouTube
(Rodriguez-Serrano; Garcia-Catalan; Martin-Nufez, 2019).

4. Por qué y para qué analizar imagenes

La hegemonia del mercantilismo en el mundo académico actual nos obliga a preguntarnos, con frecuencia, sobre la
utilidad de reflexionar sobre las imagenes y en qué medida la Teoria de la Imagen constituye un saber cientifico, de natu-
raleza muy diferente al de las ciencias experimentales, y en qué medida los conocimientos que derivan de esta disciplina
pueden revertir positivamente en los “saberes productivos” de la practica profesional de los campos de la comunicacion,
de la publicidad o del periodismo. Hace mas de treinta afios, Santos Zunzunegui sefialaba que

“...aun no habiendo una relacion mecanicista entre un saber interpretativo y un saber productivo, el adecuado
control de los circuitos de sentido y la articulacién del mismo constituyen una base de primordial importancia
para cualquier operacion ulterior orientada a la produccidon de significacion. Entender cdmo “hablan” las image-
nes no capacita en si para la fabricacion de artefactos iconicos (...). Pero parece un paso pertinente en el camino
hacia una adecuada comprensidon de la ldgica de funcionamiento de [los] medios...” (Zunzunegui, 1989, p. 13).

Por su parte, William J. T. Mitchell reivindica una concepcién de los estudios sobre la cultura visual desde una perspectiva
mas politica y comprometida con la realidad que nos ha tocado vivir, heredero del pensamiento critico de la Escuela de
Frankfurt. En este sentido, sefiala como urgencia en la agenda investigadora la necesidad de recordar las representacio-
nes del racismo y del sexismo en las guerras y conflictos actuales, que parecen haber sumido en el olvido otros conflic-
tos. De este modo, Mitchell afirma que aunque es verdad que

“probablemente no podemos cambiar el mundo, podemos continuar describiéndolo criticamente e interpretarlo

adecuadamente. En la era de las desrepresentaciones, desinformacién y sistematica mendicidad, ese puede ser
el equivalente moral de la intervencion” (Mitchell, 1994, pp. 424-425),

lo que supone reinvindicar la teoria de la imagen con una materia profundamente ética, que ha de comprometerse con
nuestro presente.

Por otra parte, sumidos en plena pandemia sanitaria e informativa, se constata con claridad que la alfabetizacion media-
tica deberia ser una absoluta prioridad en las agendas

para nuestras autoridades educativas y representantes En plena pandemia sanitaria e informa-
politicos (Aguaded; Vizcaino-Verdu; Sandoval-Romero, tiva, la alfabetizacién mediatica deberia
2019; Pérez-Tornero, 2020). Porque en un mundo en el ser una absoluta prioridad en las agen-

gue todavia se confunden las imagenes con la realidad,
donde adn no se ha entendido que las imagenes son
construcciones discursivo-enunciativas, esencialmente

das para nuestras autoridades educati-
vas y representantes politicos
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marcadas por subjetividades, es mas necesario que nunca
que nuestros jovenes, especialmente, pero sobre todo el
conjunto de la ciudadania, dispongan de las herramientas
formativas para entender criticamente los discursos audiovi-
suales (Aparici et al., 2009; Sampedro, 2018).

Todavia tenemos muy recientes las imagenes del 6 de ene-
ro de 2021, dia en el que cientos de seguidores de Donald
Trump irrumpieron con violencia en el Capitolio, sede del
congreso y del senado de los Estados Unidos de América,
considerada una de las democracias mas antiguas del mun-
do, y referente de esta forma de gobierno en todo el planeta.

La rapida difusion de las imagenes por todo el mundo del
asalto al Capitolio por una muchedumbre de seguidores in-
condicionales del ya expresidente causé un fuerte impacto
en la opinidn publica mundial, casi comparable a las image-
nes del atentado de las Torres Gemelas en Nueva York, del 11
de septiembre de 2001.

Muchos analistas politicos y estudiosos de la imagen han
relacionado estos hechos con los afios de expansion de no-
ticias falsas, bulos e imagenes manipuladas a través de las
redes sociales, tendencia que se ha agudizado en las Ultimas
décadas, en especial con la irrupcién de las redes sociales. La
visién de la crudeza de las imagenes del asalto al Capitolio
puede (y debe) ser una oportunidad para tomar conciencia
—a modo de “vacuna visual”— de la necesidad de vigilar con
la maxima atencion posible lo que ocurre en las redes socia-
les y en el espacio comunicativo, que todos compartimos. Es
también la primera vez que las principales cadenas de tele-
visién de los Estados Unidos —CBS, CNN, ABC y Fox— cortan
“en directo” la retransmision de unas declaraciones de un
expresidente de los Estados Unidos, y que las redes sociales -y ... |~
mas importantes —Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, Imagenes 24, 25 y 26. Instantaneas del asalto al Capitolio, EUA, el
Twitch, Snapchat y Parler— suspendian sus cuentas (hecho 6 de enero de 2021.

sin precedentes), ante las falsedades y mentiras del exlider

de la naciéon mas poderosa del mundo.

En 2017, el periddico The Washington Post enuncid un provocativo eslogan “Democracy dies in darkness” —La democra-
cia muere en la oscuridad- que, en su momento, popularizé el famoso periodista Bob Woodward, a propésito del escan-
dalo del Watergate, que provoco en 1974 la dimisidn del presidente Nixon. En cierto modo, este importante periddico
advertia ya entonces contra los efectos de la era Trump, que han sido mucho mds dramaticos de lo que se esperaba. Es
obvio que los medios de comunicacion y las redes sociales, amplificadores de los discursos del odio y de las mentiras
de Trump, han sido incapaces de poner coto a los excesos, en gran parte porque se trata de discursos que potencian la
“cultura-espectaculo”, que una parte importante de la ciudadania, no sélo “compra” muy bien, sino que ademas carece
de herramientas para identificar la demagogia y la falsedad que se oculta en estos mensajes. Como dice Didi-Huberman,

“las imagenes no nos dicen nada, nos mienten o son oscuras como jeroglificos mientras uno no se tome la mo-
lestia de leerlas, es decir, de analizarlas, descomponerlas, remontarlas, interpretarlas, distanciarlas fuera de los
‘clichés lingliisticos’ que suscitan en tanto ‘clichés visuales’” (Didi-Huberman, 2008, p. 44).

En este contexto, y en tanto que el sentido de una imagen no se agota en lo visible, sino que también remite a lo invisible,
a “imaginarios sociales”, que expresa la relacion existente entre los regimenes de la visidn y el orden politico, el estudio
de la cultura visual se revela como una herramienta imprescindible para desenmascarar la manipulacién de las masas
y para conocer(nos) mejor (Abril, 2007; 2013). Porque el estudio de las imagenes ofrece una extraordinaria via para
explorar el mundo, abre un amplio horizonte para comprenderlo mejor, y constituye un reto formidable para nuestra
inteligencia, dado que, como afirmaba Jameson,

“la fuerza transformadora de las tecnologias de la visidn ha convertido a la imagen en la depositaria de la funcion
epistemoldgica de nuestro tiempo” (citado por Brea, 2005, p. 14).
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